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Colombia: numero total de espectadores
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Fuerte: Calcubos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX . Metodologia de Fedesarrollo.

« Enel 2011 |la asistencla a cine creclo en un 13%. A pesar de este crecimilento hubo una desaceleraclon con respecto a los dos ahos
Inmedlatamente anteriores gue crecleron alrededor del 25%.
+« Desde el 2006 el nimero de espectadores ha crecldo en un BB%,



Indice de asistencia a cine colombiano
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX vy DANE. Metodologia de Fedesarrollo.
fndice de asistencia hace referencia al nimero de veces que una persona va a cine durante el afio versus el total de la pablacian,

« El indlce de aslstencla (nimero de espectadores sobre poblaclon) a cine colomblano en el 2011 crecld en un 12,16% con respecto al afio
anterior.
+ El indlce de aslstencla ha aumentado consistentemente desde 2005.



Taquilla del mercado cinematografico en Colombia
b 1996 - 2011 1
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Fuent: Calculos de Proimageneas Colombia con datos del CADEOY . Metedologia de Fedesamallo
Base 2011"". Se usd el Gltima PC disponible, siendo ete el mes de Moviembre-2011. El resultado es la consecucidn de las cifras en pesos constantes.
Esto quiere decir que se ha eliminado of efecto de la inflacicn, por ko que distintos datos pueden ser comparados entre si,

« En el 2011 |a aslstencla a cine crecld en un 13%. A pesar de este crecimlento hubo una desaceleraclon con respecto a los dos afios
Inmediatamente anterlores que crecleron alrededor del 25%.
+« Desde el 2006 el nimero de espectadores ha crecldo en un BB%.



Estrenos cinematograficos en Colombia
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Fuente; Calcubos de Proimédgenes Colembia con datos del CADBOX v metodologia de Fedesarrolio,

« Entre 2000 y 2005 se estreparon en promedio 178 peliculas anuales, es declr 3,4 peliculas semanales.
« En los ultimos 5 afos se estrenaron en promedlo 206 peliculas, es declr, cerca de 4 peliculas semanales.
+« Es de resaltar que se Incrementd el nimero de pantallas en el pals asi como la varledad de estrenos.



2. Evolucion del Cine Colombiano

Estreno de peliculas colombianas
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Fuente; Calcubos de Praimagenes Colombia con datos del CADBOXY . Metodologia de Fedesarrollo,

+ En el afio 2011 el cine colomblano estrend 18 peliculas, la cifra histdricamente mas alta reglstrada.

+« Estos 1B estrenos representan mas del doble de los estrencs reallzados hace 5 afios ¥y mas del triple de los estrencs reallzados hace B
afos.

« En la década del 2000, e promedio de estrenos de peliculas colomblanas fue de 8 peliculas anuales.



Asistencia a peliculas colombianas
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Fuente: Calcubas de Proimadgenes Colombia can datos del CADBOX . Metodologia de Fedesarmollo,

En el 2011 el resultado de asistencla a peliculas colomblanas fue notable, con aproximadamente 3 millones de espectadores.

Frente al afio Inmediatamente anterior la asistencla a peliculas colomblanas representd un Incremento en aproximadamente 1,5
millones de personas, equivalente a un aumento del 95,6%. Se explica baslcamente por el éxlto de la pelicula «El Paseos que en 2011
tuvo 1.1B9.607 espectadores y el buen desempefio de otros titulos gue lograron buena asistencla.



Partici?acién de las peliculas nacionales
en el total de estrenos en Colombia
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Fuente: Calcubas de Proimageneas Colombia con datos del CADBOX | Metodologia de Fedesarrollo.

La participacion cinematografica naclonal para el 2011 fue historicamente alta. Esto qulere declr que del total de estrenos B,5% fueron
colomblanos.

El indice para el 2011 representa un Incremento del 77% frente al afo Inmedlatamente anterlor. Esta clfra constituye un record que
conflrma |la conflanza de distribuldores y exhibldores en el cine naclonal.



Participacion de las peliculas nacionales
en el total de estrenos y asistencia en Colombia
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Fuente: Calculos de Proimdgenes Colombia con dates del CADBOX | Metodologla de Fedesamallo.

+« La convergencla entre estos dos Indlcadores, demuestra que las peliculas colomblanas estan generando un nimero de espectadores

proporclonal a su particlpaclén en los estrenos, tenlendo en cuenta gue los 18 estrenos en el 2011, fueron mas de uno por mes.



Las cinco peliculas mas taquilleras
por ano en Colombia

> 2007 - 2011 1

Aio Ranking Pelicula Asistencia Taquilla
5 Constantes®
1 Shrek 3 1.102.298 0.107
2 Spider man 3 1.043.491 8.m
2007 3 The simpson movie 1.015.204 8.473
b A night at the museum 884.838 7.407
5 Pirates of the caribbean 3 833.621 7.041
1 Paraiso travel ** 931.245 7954
2 The dark knight ouL.789 7.745
2008 3 Kung fu panda 827.091 6.203
b Wall-e 818.733 6.263
5 Madagascar 2 765.749 5.871
1 Ice age 3 2.035362 17.159
2 Up 1.222.254 10.950
2009 3 2012 1.335.566 8.798
" Avatar 921,576 8.203
5 Angels & demons 820,141 6.400
1 Toy Story 3 - 3D 2.156.531 20.073
2 Avatar 1.838.589 19.840
2010 3 Alice in wonderland 1517.84,8 13.879
b Shrek forever after - 3D 1.392.201 12.791
5 (lash of the titans -3D 1,198.732 n.472
1 Smurfs - 3D 1.894.025 15.709
2 Rio - 3D 1.723.805 15.004
201 3 Pirates of caribbean on stranger tides - 30 1.509.495  12.593
b Transformers 3 - 3D 1.326.835 11.574
5 Puss in Boots - 3D 1.286.154 11.005

* A partir de un mes base {junio de 2011) se calcula la taquilla en pesos constantes, Esto quiere decir que se ha eliminado el efecto
de la inflacion, por lo que los distintos datos pueden ser comparados entre si,

** paliculas colombianas.

Fuente: Calculos de Fedesarrollo con datos de CADBOX,

+ En general las peliculas mas tagullleras son de anilmaclon, de clasiflcaclon famillar y en 3D.
« En los dltimos 5 afios, 1 pelicula colomblana ha logrado ublcarse dentro de este ranking: «Paralso Travel» en el afo 2008,



Las cinco peliculas colombianas
mas taquilleras por ano

> 2007 - 2011 1

Ano Ranking Pelicula Posicidn en Asistenda Taquilla
ranking general § Constankss®

1 Bluff 9 492.947 44Tl

2 Satands 1 Sy 4,65.4,08 4123
2007 3 Esto huele mal 12 totales 423363 3.803

L Las cartas del gordo 20 1986 294.338 2.462

5 Muertos de susto 28 196.196 1.765

1 Paraiso travel 1 931.245 7.983

2 Muertos de susto 13 Gl L7440 3.857
2008 3 Perro come perro 3 totales 295.681 2.552

L La milagrosa 32 200 181.000 1.495

5 Los actores del conflicto 58 90.560 715

1 El arriero 25 285.814 2148

2 La pasion de Gabriel 3 el 220,204 1.724
2009 3 Los viajes del viento 42 totales 162.126 1.217

L Ni te cases ni te embarques 51 214 121.975 987

5 Muertos de susto 55 BLITT 916

1 Infraganti b1} 463.329 2.962

2 Sin tetas no hay paraiso 3 e 328.817 2.219
2010 3 El paseo** 34 totales 312,199 2177

L Chance 70 207 17393 670

5 Del amor y otros demonios 72 76.665 635

1 El paseo** 7 1,189,607 .30

2 Los colores de la montafia 25 it 318,177 1.51
201 3 El jefe E1 totales 318,441 118

[ El paramo 29 213 325,709 118

5 En coma 5 175,588 0.66

* A partir de un mes base [junio de 2011} se calcula la taquilla en pesos constantes. Esto quisre decir que se ha eliminado el efecto de la inflacidn, por lo que los
distintos datos pueden ser comparadios entre si.
** E| paseo fue estrenada el 25 de diciembre de 2010 v por lo tanto las cifras de 2011 no indluyen resultados en asistencia y taguilla de b primera semana de estrena,

« En general las peliculas mas taqullleras son de animaclén, de clasificacion famillar y en 3D.
« En los dltimos 5 afos, 1 pelicula colomblana ha logrado ublcarse dentro de este ranking: «=Paralso Travels en el afio 2008.



3. Comparacién Internacional

Asistencia a cine en algunos paises
iberoamericanos y Estados Unidos/Canada
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Fuente: SINCA {Argentina), Filme & (Brasdl, MC-HCAA (Espafial, IMCINE (México), MPAA (EE.UL./Canads), Focus — EAQ, Recam, Observatorio del Cine v el Audiovisual
Latincamericano, Ministerio de Cultura (Colombia) , CADBOX, Project Catalogue-Berlinale Co-Production Markst,



4. Indicadores de Fomento al Cine Colombiano

Recursos aprobados para el FDC

b 2004 - 2012 4
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia.



Asignacion de los estimulos
aprobados para el FDC

» 2004 - 2012 4
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia.



Estimulos aprobados para el FDC *
Produccion 70%

> 2004 - 2012 4
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX. Metodologia de Fedesarrolio.
*Otros: Promecion y divulgacion de cortometrajes y documentales, Participacidn de proyectos en eventos y festivales internacion-

ales, Participacion de proyectos de largometrajes en encuentros, Participacion de largometrajes en mercados cinematograficos,
Participacidn en talleres de formacidn, Gastos para |a realizacion de convocatorias,



Estimulos tributarios

» 2004 -2011 <«
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+« 96 proyectos beneflclados desde el 2004 tenlendo en cuenta gue algunos de elles han obtenldo certificados en afios diferentes.
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INFORME ESPECIAL
La expansién del mercado cinematografico en ciudades intermedias y pequefias

Es Innegable que &l mercado cinematografico colomblano esta experimentando un pronunclado ascenso. Un crecimiento del 13 % en
aslstencla de espectadores respalda esta sltuacldn el cual esta jalonado por el aumento en asistencla de cludades diferentes a las 4
principales: Bogota, Medellin, Call ¥ Barrangullla. En el 2011, las ciudades intermedias y peguefias alcanzaron un crecimiento de 21,4% en
aslstencla. Se consideran cludades Intermedlas aguellas cludades con una poblacion mayor a 400.001 habltantes y menor a 1.200.000
habltantes mlentras gue cludades con una poblacién menor a 400.000 habltantes, se conslderan como cludades peguefias. El fenomeno del
crecimlento de estas cludades es el gue se anallzara en el presente Informe especial.

Para el afio 2011, |as 4 cludades principales crecieron en asistencla en promedio 10.36%, mientras gue "Resto” (38 cludades del pals en
donde hay presencla de pantallas de cine) 17.50%. Como se puede observar en la grafica 1, Bogota v "Resto” fueron las gue mas
aumentaron |la aslstencla a cine del 2010 al 2011.

Grifica 1. Asistencia a cine en las principales cludades

Asistencia a cine en las principales ciudades

b 2007 - 2011 4
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX,. Metodologia de Fedesarrollo.

Las cludades de Medellin y Call han estado muy cercanas en cuanto al nimero de espectadores, aungue Call hasta el 2010 slempre por
debajo de Medellin. Sin embargo, en el 2011 logrd superar a Medellin debldo posiblemente a varlos factores, entre ellos: el aumento en el
precio de la boleta en Medellin ¥ la construccion de nuevas salas en Call, atendiendo a una poblacion gue antes no tenla acceso a este
bien. Call logrd en el 2011 una asistencla de 3.825.337 espectadores mientras que Medellln logrd una asistencla de 3.816.458, situacion
favorable para Call, tenlendo en cuenta que esta cludad tiene una poblacion de 2. 294,653 habltantes y Medellin una poblacién de 2.393.011
habltantes.



Grafica 2. Participacién del mercado cinematografico por ciudades

Participacion del mercado por ciudades
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Fuente: Calculos de Proimdgenas Colombia con datos del CADBOX

* Parg las graficas 2 y 3, el grupo “Resto” se compone de 27 cludades gue no aparecen discriminadas.

Se observa en la grafica 2 la predominancia de Bogota en la participacion de mercado del pals debldo a que tlene la mayor concentraclion
de poblaclon, mayor Ingreso per caplta, y un nivel de urbanlzaclon elevado. En el 2011 alcanzo 16,16 mlllones de espectadores, es declr,
una participacion de 42.51% del total de asistentes del pais, casl 4 veces mas que Call, la slgulente cludad de mayor asistencla.



Grafica 3. Asistencia a cine por ciudades de Colombia

Asistencia a cine por ciudades de Colombia
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Fuente: Calcubas de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX.

En la grafica 4, se aprecla un lligero aumento del 2.7% en |la participaclon de las cludades Intermedias y pequefias ("Resto": 38 cludades
diferentes a las 4 principales en donde hay presencla de pantallas de cine), entre los afios 2010 v 2011. Este dltimo afo, "Resto” alcanzo
una particlpacion del 37.2%, superando Incluso a Bogota.



Grafica 4. Participacién de mercado por ciudades

Participacion de mercado por ciudades
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Fuente: Cdlculos de Proimagenss Colombia con datos del CADBOX. Metodologia de Fedesarrallo,

* Al grupo "Resto” pertenecen las 38 cdudades diferentes a las 4 principales en donde hay presencla de pantallas de cine

Aumento &n el ndmero de pantallas

El ascenso en la asistencia a cine en las cludades Intermedias estd asoclado al aumento en €l ndmero de pantallas de exhibiclon existentes
en las cludades Intermedlas. Se puede ver en la graflca 5 que en el 2011 se crearon 55 nuevas pantallas de exhibiclon en todo el pals. El
nimero total de pantallas ascendld a 643, Incluyendo 191 pantallas digitales. El 70% de la apertura de nuevas pantallas se llevd a cabo en

las cludades Intermedlas y peguefias.



Grafica 5. Pantallas de exhibicién en Colombia

Pantallas de exhibicion en Colombia

» 2006 - 2011
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Fuente: Calculos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX., Metodologia de Fedesarrollo,
*Salas hace referencla a pantallas de cine

Perelra, Manlizales, Melva, Bucaramanga y Vlllavicenclo fueron, en su orden, las cludades Intermedias gue |ograron un mayor creclmlento
en asistentes en Colombla. La apertura de nuevas salas tuvo una Incldencla evidente para el caso de Perelra, cludad que alcanzo un
porcentaje de crecimiento de 35% y duplicd el nidmero de pantallas (grafica 6). Es Importante resaltar que las cludades pequefas, en
conjunto, tamblén experimentaron un crecimlento de 35%.



Grafica 6. Las cinco ciudades de mayor crecimiento en asistencia en Colombila durante el 2011
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Fusnte: Cilcubos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOM,



Grafica 7. Variacién del nimero de espectadores por ciudad

Variacion anual del numero de
espectadores por uudad
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Fuente: Cilculos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX. Metodobogia de Fedesarrollo.

La grafica 7 muestra en términos porcentuales el comportamiento de la asistencla de las cludades colomblanas. Se evidencla por ejemplo,
gue en el afio 2009 Valledupar aumentd la asistencla a cine en un B04%, poslblemente asoclado a un Incremento en pantallas, pues en el
2008 esta cludad contaba con 1 pantalla ¥ en el 2009 con 5. De manera simllar, se ocbserva que en el afo 2010 Bucaramanga creclo en un
156%, posiblemente tamblén asoclado a un Incremento en las pantallas de esa cludad; pasd de temer 16 pantallas en el 2009 a tener 20
pantallas en el 2010.

Menor costo relative de la boleta:

Otro factor Importante que Incide en el crecimiento de la asistencla a cine es el menor costo relativo de la boleta (en preclos constantes).
La grafica 8 muestra que desde hace 5 afios el preclo promedic por boleta de "Resto "de cludades ha tenldo de manera continua y
permanente un menor valor al promedio Maclonal, captando asl mayor nimero de espectadores. Se observa tamblén gue Medellin v Bogota
han permanecido por encima del promedio. El preclo promedio de la boleta en el 2011 fue de 7.735 pesos, valor que ha tendldo a la baja
desde el 2004. De todas maneras es Importante resaltar gue en el 2010 el valor era casl el mismo que el de ahora: 7.759.



Grifica 8. Evolucién real del precio promedio de la boleta por ciudad
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Fuente: Cilcubos de Proimédgenes Colombia con datos del CADBOX . Metodologia de Fedesarrollo

Base 2011 Se usd el altimo IPC disponible, siendo este el mes de Noviembre-2011. El resultado es la consecucidn de las cifras en pesos constantes. Esto quiere decir
que se ha eliminado el efecto de la inflacion, por ko que distintos datos pueden ser comparacdios entre si.



Grafica 9. Evolucién real del precio promedio de |a boleta en Colombia 1996-2011

Evolucion real del precio promedio
de la boleta en Colombia
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Fuente: Cilcubos de Proimagenes Colombia con datos del CADBOX . Metodologia de Fedesarrollo.
Baze 2011%". 5e usd el ditimo IPC disponible, siendo este el mes de Noviernbra-2011. El resultado es la consecucion de las cifras en pesos constantes. Esto quiere decir

gque s2 ha eliminado el efecto de la inflacicn, por ko que distintos datos pueden ser comparacios entre si.

El aumento en la asistencla en las cludades Iintermedlas y pequefas, como consecuencla de la construccion de nuevas salas de cine y del
menor costo relativo de la boleta, demostrd que habla un ampllo mercado por atender. Por las condlclones proplas del sector, se presentan
oportunidades para el crecimlento del mercado naclonal lo gue representa un potenclal Importante para la exhiblclén de cine en Colombla.



