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CAPITULO | | INTRODUCCION

Articulo 1. Objeto.

Este manual contiene los elementos esenciales de la identidad visual de la corporacién Fondo Mixto de
Promocion Cinematografica ‘Proimagenes Colombia’; una entidad sin animo de lucro, auténoma y regida
en su funcionamiento y contratacion por el derecho privado (www.proimagenescolombia.com).

Asimismo, establece las pautas para el adecuado uso de la marca y los colores institucionales, asi como
para la aplicacion y difusion al publico de todo material que busque divulgar los programas, proyectos,
convocatorias y demas actividades relacionadas con la gestion de la entidad, el cual incorpore la
identidad visual de Proimagenes Colombia.

CAPITULO Il | DIRECTRICES

Articulo 2. Marca y logotipo.

Proimagenes Colombia se creé conforme al articulo 46 de la Ley 397 de 1997, la Ley General de Cultura.
Pocos meses después de su constitucion, su Asamblea General decidié adoptar la razén social Fondo
Mixto de Promocion Cinematografica ‘Pro Imagenes en Movimiento’, mediante la resolucién niumero 001
del 27 de octubre de 1998. La denominacion estuvo vigente hasta el 6 de agosto de 2010, cuando dicho
6rgano decidid ajustarla, eliminando la expresion ‘en movimiento’ y uniendo la abreviatura ‘pro’ con la
palabra ‘imagenes’ (resolucion nimero 007). A partir de ese momento, la corporacién ha sido identificada
y comunmente conocida como ‘Proimagenes Colombia’.

La denominacion ‘Proimagenes Colombia’, con las variaciones aqui descritas, ha estado acompafiada
desde ese entonces con el logotipo y disefio grafico cuyas particularidades se encuentran en este
manual. Su componente nominativo ha perdurado a lo largo de la existencia de la corporacién para
identificar su gestion y programas frente al sector y ante el publico en general.

Esta denominacién es también propiedad industrial de la entidad, que ostenta derechos exclusivos sobre
la misma por dos vias: primero, como nombre comercial de la entidad, conforme al articulo 190 de la
Decision 486 de la Comunidad Andina y, segundo, como registro marcario, existente desde el 27 de
febrero de 2015 para identificar servicios en las clases 35 y 41 de la Clasificacion Internacional de Niza
(certificado nimero 512531 de la Superintendencia de Industria y Comercio).

ProimagenesColombia

El logotipo de Proimagenes Colombia, concebido originalmente por la reconocida disefiadora Marta
Granados, ha sido un simbolo que refleja el compromiso de la entidad con la promocién y desarrollo de
la industria audiovisual, asi como la preservacién del patrimonio cultural de imagenes en movimiento.

A lo largo de mas de dos décadas, tanto el sector al que se dirige la entidad como multiples actores de
otros ambitos del nivel nacional e internacional, han reconocido y asimilado completamente la identidad
visual representada por la marca y el logotipo de Proimagenes Colombia.

Mas alla de ser un distintivo grafico o marcario, el logotipo de Proimagenes Colombia ha representado la
consolidacion indiscutible de la industria audiovisual nacional y ha evocado un fuerte sentido de
pertenencia entre sus principales actores, al igual que en los demas ambitos culturales del pais. Su
presencia ha trascendido a lo largo del tiempo, a través de diferentes contextos socioeconémicos,
escenarios politicos y gobiernos, comunicando el camino recorrido por la industria audiovisual
colombiana y sus logros. En otras palabras, es un logotipo que ha logrado representar a Proimagenes
Colombia como mesa de concertacion y actor de fomento para el ecosistema audiovisual colombiano.

Esta apropiacion se evidencia en innumerables materiales producidos durante la existencia de la
corporacion y se ha manifestado a través de diversas formas de comunicacion y correspondencia,
incluyendo medios de comunicacion, boletines, eventos, festivales y mercados, tanto a nivel nacional
como internacional.
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El logotipo de Proimagenes Colombia, ademas, ha figurado en espacios centrales del sector, asi como
en los créditos de peliculas y otros proyectos respaldados por los mecanismos de fomento gestionados
por la entidad. En términos generales, la apropiacion de la marca y logotipo de Proimagenes Colombia
es un proceso de décadas, de esfuerzos e inversiones significativas, cuyo resultado es ampliamente

aceptado.

Articulo 3. Identidad y color institucional.

A continuacion se detallan las caracteristicas y directrices técnicas para el uso de la marca Proimagenes
Colombia, la identidad y los colores institucionales:

ProimagenesColombia

Proimagenes Colombia

Manual de identidad de marca
2022

Proimagenes Colombia
es la casa del sector
audiovisual colombiano

Manual de identidad de marca
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1. Introduccion
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El contenido de este manual presenta la identidad de marca de
Proimagenes Colombia. Estos son los tinicos usos correctos. Cualquier
alteracion en forma, color o composicion sera considerada incorrecta.
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1. Introduccion
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Proimagenes Colombia
es donde nos apoyan
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2. Logo

La version original del logo fue disefiada por Marta Grandos. Para este
manual de identidad de marca no hubo ninguna alteracion en forma, color
o tipografia.

Proimégenes Colombia 2. Logo Manual de identidad de marca

E?mimagenmwomb.a

Version horizontal

ProimagenesColombia Proimégen’e%CoIombia
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Proimagenes Colombia 2.Logo Manual de identidad de marca
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Version a una tinta

R

Proimagenes Colombia

ProimagenesColombia

R

2. Logo

ProimagenesColombia
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Favicon

Proimagenes Colombia
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o0 0 }° Ver Cine Colombiano: Noticias X

16 pixeles

+

& > C 1) @& proimagenescolombia.com

Se uso esta reservado unicamente para identificar el sitio web www.proimagenescolombia.com en las

pestafias del navegador

2.Logo

Manual de identidad de marca
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Reserva y tamanos minimos

gnimégenesColombia;

Proimagenes Colombia

Area de reserva

2.Logo

100 px

Tamafos minimos
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Proimagenes Colombia

2. Logo
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E?roimégenes Colombia E?roimégenesColombia

Alterar la composicién

E ProimagenesColombia E ProimagenesColombia

Alterar la distibucion de color

Proimagenes Colombia

Alterar la proporcion Usar la version color sobre fondos de color

Alterar la tipografia

2.Logo

EroimégenesColombia

Usar la version color sobre fotografias

Manual de identidad de marca

Proimagenes Colombia

Eroima’gen&scdombla

Proimagenes Colombia

es donde nos guian
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3. Tipografia

La tipografia que hace parte del logo es la Berthold Akzidenz Grotesk en
versiones medium y regular. Para uso de piezas graficas, documentos
o presentaciones es ideal usar la misma tipografia, en caso de no tener

acceso se puede utilizar la familia Arial.

Proimagenes Colombia

3. Tipografia

Manual de identidad de marca

E?mimégenescmomb.a
Tipografia principal
Berthold Akzidenz Grotesk Medium Berthold Akzidenz Grotesk Regular
abcdefghijkimn abcdefghijklmn
nopgrstuvwxyz Aopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789
Eroima’gen&scdombla
Tipografia secundaria
Arial Bold Arial Regular
abcdefghijkimn abcdefghijklmn
nopgrstuvwxyz nopqrstuvwxyz
0123456789 0123456789

E ProimagenesColombia
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4. Paleta de color

Proimagenes Colombia

HEX 0054a6 HEX ffcc33
RGB 0 84 165 RGB 255 205 52
CMYK 100 76 0 0 CMYK 0 19 89 0O
Pantone 286 Pantone 123

4. Paleta de color

HEX d92633
RGB 216 37 50
CMYK 2 97 87 5
Pantone 1797

Manual de identidad de marca

5. Aplicaciones

Eroimégenes(:o\ombva

Es importante seguir los parametros de como hacer uso del logo en
aplicaciones graficas, esto le da solidez a la identidad de marca.

Proimagenes Colombia

5. Aplicaciones.

Manual de identidad de marca

Proimagenes Colombia

Eroima’gen&scdombla

Erolmaganascomm

Claudia Triana

000000

5. Aplicaciones.
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Manual de identidad de marca
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Membrete

Proimagenes Colombia

Logo version horizontal

E?mima'genascmomm

Linea despues del area de reserva

6n de contacto

Linea de separacion

Logos submarcas a una sola tinta

Logos lcontec

5. Aplicaciones

Manual de identidad de marca

Membrete
(Sin FDC)

Proimagenes Colombia

Eroimégenes(:o\ombua

Logo versién horizontal

Linea despues del 4rea de reserva

-

de contacto

Linea de separacién

Logos auna sola tinta

J———

BO_ | logosicontec

5. Aplicaciones.

Manual de identidad de marca

Tarjetas

Proimagenes Colombia

E?mimagenmwombm

g’uimégen&scmombwa

Claudia Triana
Directora general

-

Tiro y retiro versién impresa

5. Aplicaciones

Claudia Triana

P

ol E

o Telétono:
+67 3108089040

Redes Sociales

000000

Versién digital (www.on-touch.co)

Manual de identidad de marca
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Tarjetas
(Sin FDC)

e

Proimagenes Colombia

Eroimageusc@\umm

Claudia Triana
Directora general

Tiro y retiro versién impresa

2
% ProimagenesColombia

« Teléfono:
+57 310 8059040

" caudiatianapromagenescolombiacom

Empresa
L Promégenes Colombia

3 Cargo:
& Directora general

@ Webs

site:
euzpromagenescolombiacom

Guardar contacto
Compartir contacto

Claudia Triana

Redes Sociales

0©0000

5. Aplicaciones

Versién digital (www.on-touch.co)

Manual de identidad de marca

Footer pagina web

Eroimégenes(:o\ombia

R

% ProimagenesColombia

Fondo mixto de Promocié!
© 2022 - P

Proimagenes Colombia

Bogota D.
LA CASA DEL CINE

Siguenos

(A info@proimag

000000

R 578108059040

Términos legales

Preguntas frecuentes

Politicas de proteccion de datos

5. Aplicaciones.

Manual de identidad de marca

Firma emails

Informacién de contacto personal

Logo version horizontal

Informacién de contacto Proimagenes Colombia

Linea de separacion

Logos submarcas a una sola tinta

Proimagenes Colombia

E?roimagenmwombm

Vanessa Vivas Camargo
Subdirectora de Comunicaciones

Teléfono: +57 314 454 9610

Eroima’genesColombla

Calle 35 # 5 - 89 Bogota, Colombia
Teléfono: +57 310 805 9040
www.proimagenescolombia.com

A

A CineenCifras

lombia

By

5. Aplicaciones

Manual de identidad de marca
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Firma emails

Informacion de contacto personal Vanessa Vivas Camargo
Subdirectora de Comunicaciones

Teléfono: +57 314 454 9610

Logo versién horizontal

E?roima’genes(}olombla

Calle 35 # 5 - 89 Bogota, Colombia
Informacion de contacto Proimagenes Colombia Teléfono: +57 310 805 9040
www.proimagenescolombia.com

Linea de separacion

Logos submarcas a una sola tinta

olombia

ACineenCifras

Proimagenes Colombia 5. Aplicaciones

Manual de identidad de marca

Eroimégenes(:o\ombva

Proimagenes Colombia
es donde nos formamos

Proimagenes Colombia

Manual de identidad de marca

Eroima’gen&scdombla
6. Submarcas
A continuacion se presentan los logos de las submarcas de
Proimagenes Colombia
Proimagenes Colombia 6. Submarcas

Manual de identidad de marca
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ProimagenesColombia
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Submarcas principales

Eroimégenes(:o\ombua

Comision
Filmica

) ‘- <5 -
Colombia -w %%R%EA?

4 d

Proimagenes Colombia

6. Submarcas

Manual de identidad de marca

Comision Filmica Colombia

Proimagenes Colombia

E?mimagenmwombm

Comision
Filmica
Colombia

¢
A

6. Submarcas

Manual de identidad de marca
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Bogota Audiovisual Market

Proimagenes Colombia

=y

~ Bog/oté
AUDI ISUAL

MARKET

6. Submarcas Manual de identidad de marca

Submarcas secundarias

= PantallaColombia

Proimagenes Colombia

Eroimégenes(:o\ombva

~) CajadeHerramientas =) CineenCifras

6. Submarcas Manual de identidad de marca

Pantalla Colombia

E?mimagenmwomb.a

= PantallaColombia

Proimagenes Colombia

6. Submarcas Manual de identidad de marca

E ProimagenesColombia
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Caja de Herramientas

\ [P .
a" CajadeHerramientas

aaaaaaaaaa

Eroimégenes(:o\ombva

Cine en Cifras

.‘ CineenCifras

aaaaaaaaaa

Si colaboramos con emocion
entre todos, si hay como
tener una industria
audiovisual colombiana fuerte
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Articulo 4. Vocerias y cuentas institucionales.

La voceria de Proimagenes Colombia es la facultad de comunicar los logros y desarrollos relacionados
con sus objetivos, planes y programas. Corresponde en primera instancia a la Directora General y al
Subdirector de Comunicaciones, pero puede ser delegada a otros funcionarios en situaciones
especificas.

Proimagenes Colombia utiliza diversos canales para llevar a cabo la voceria, como proveedores de
comunicaciones, el sitio web institucional, redes sociales, boletines y otros medios afines, procurando
una difusién coherente y eficaz de la informacion.

Las cuentas establecidas para la realizacién de la voceria institucional son propiedad exclusiva de
Proimagenes Colombia. No pueden ser retenidas por personas que hayan dejado su cargo y su
devolucién debe registrarse en el informe de gestidbn para garantizar la continuidad y el control
institucional sobre las mismas.

Articulo 5. Aplicaciones visuales.

Las aplicaciones visuales que se empleen en todas las actividades realizadas por Proimagenes
Colombia, las cuales abarquen comunicaciones o divulgaciones dirigidas a terceros y al publico en
general, deben ajustarse meticulosamente a las directrices detalladas en este capitulo. Esto garantiza
una coherencia y consistencia visual que fortalece la identidad de la institucion en todas sus
interacciones con el publico y las partes interesadas. Ademas, asegura que la imagen institucional
transmita un mensaje claro y uniforme en todas las plataformas y contextos de comunicacion.

Articulo 6. Restricciones.

En el contexto de la gestion comunicativa de Proimagenes, asi como en las actividades relacionadas con
el desarrollo de procesos y acciones contempladas en este Manual de Identidad Visual, se prohiben
categdricamente las siguientes acciones:

1. Usar o implementar mensajes, simbolos, imagenes y/o marcas de gobierno, o que se relacionen
con o aludan a gobiernos, partidos o movimientos politicos, movimientos ciudadanos y/o
personalidades politicas.

Esta restriccion se extiende a la divulgaciéon de planes, programas y convocatorias, asi como a
los procesos de presentacion de informes de gestién y rendicién de cuentas, entre otros afines.
Ademas, se aplica a la sefalizacién o demarcacién de bienes inmuebles y muebles de la
entidad.

2. Realizar gastos en publicidad que esté asociada a funcionarios del gobierno, ya sea a nivel
nacional o territorial, asi como a partidos 0 movimientos politicos y marcas gubernamentales

3. Efectuar comunicaciones que carezcan de neutralidad politica y religiosa. En el primer caso, esto
se refiere a comunicaciones en las que se tome partido o se intervenga en asuntos politicos,
buscando favorecer a una ideologia o grupo politico especifico. En el segundo caso, se refiere a
aquellas comunicaciones que promuevan, defiendan o controviertan a una religién o grupo
religioso en particular.

4. Utilizar elementos alusivos al Plan de Gobierno, Plan de Desarrollo o Plan de Accién del
gobierno o direccidon administrativa que lo apruebe.

La responsabilidad de preservar la imagen institucional en los bienes inmuebles y muebles de
Proimagenes Colombia, asi como en la sefializacion de la infraestructura de la sede y demas activos de
la entidad, recae en la Direccion Administrativa y Financiera, en colaboraciéon con la Subdireccion de
Comunicaciones o el area correspondiente.
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CAPITULO VI | DISPOSICIONES FINALES

Articulo 7. Derogatorias.
Este Manual de Identidad Visual deroga y sustituye el manual de uso de marca actualmente vigente en

Proimagenes Colombia, asi como cualquier disposicion contenida en documentos del Sistema de
Gestion de Calidad que entre en conflicto con él o regule las mismas materias.

Articulo 8. Vigencia.

Este Manual de Identidad Visual estara vigente a partir de su publicacion en el Sistema de Gestion de
Calidad de Proimagenes.
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ANEXO | Socializacién con la ciudadania

El borrador para comentarios del Manual de Identidad (MIV) fue publicado en la seccién principal del sitio

web de Proimégenes, segun se evidencia a continuacion:

TRANSPARENCIA

Conozca los

£QUIENES SOMOS?
FDC ADMINISTRADOR (QUE ES)
CNACC - SECRETARIA TECNICA

COMISION FILMICA COLOMBIANA

MANUAL IDENTIDAD VISUAL

emblematicas ae eﬁlomm_

FORMACION FINANCIACION PRODUCCION

| R
Wy o e It
w0 A cabo ufl yiaje de kel
mportai “es ejecutivos dela 7"
de 1=¢

ggota, Medellin y Cartagena:

ciudades mas .|

DISTRIBUCION

EVENTOS

c &  proimagenescolombiacom == z] m a X
E?roimégenesf)olombwa BUSCAR n
PROIMAGENES CINE COLOMBIANO

Asimismo, el MIV y el periodo para comentarios de interesados, definido hasta el 24 de mayo de 2024,
se remitié en el principal boletin de comunicaciones de la entidad, Pantalla Colombia, en su edicion 1183:

200524,823

P

2mensajes

Kintsugi llega a
ine

Kintsugi, una pelicula de crecimento personal es el
sequndo largometraje que dirge José Lus Arzuaga.

Correo de Proimégenes -

Funcién 1183 - 17/MAY/2024 Entrada al CINE Colombiano

Pantalla Colombia <pc@proimagenescolombia com>
Para: mateolondono@proimagenescolombia. cor

=" PantallaColombia

Tu entrada al cine colombiano

LOMBIANO  FORMACION

El Bogota Audiovisual Market - BAM abre el proceso de acreditaciones para su edicion quince. La
primera etapa estard ablerta hasta el 16 de junio, diigida a todas las empresas y personas que quieran
hacer parte de uno de los mercados audiovisuales més importantes de la region.

las salas de

Funcion 1183 - 17/MAY/2024 Entrada al CINE Colombiano

200524,823

Mateo Londofio Rueda <mateolondono@proimagenescolombia.com>

17 de mayo de 2024, 21:11

| NO——

A\ CineenCifras
e

OISTRIBUCION  EVENTOS

DE CINE INFANTIE

JOSE LUIS
ARZUAGA
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