
Informe de Gestión Proimágenes Colombia 2022

1. Introducción
El siguiente informe refleja la gestión realizada desde Proimágenes durante 2022, de las
acciones actividades y recursos canalizados en cinco componentes: producción,
promoción, formación, preservación y comunicaciones del sector audiovisual.

El Fondo Mixto de Promoción Cinematográfica Proimágenes Colombia canalizó
$49.035.140.506 al sector audiovisual colombiano, más de dos veces el monto del 2021.
(No se incluyen los gastos inherentes a la operación de los fondos como costos de
manejo, revisión, auditorías, administración y otros gastos logísticos). La metodología
utilizada para las cifras analizadas en este documento tiene en cuenta los recursos
comprometidos de las diferentes fuentes que se mencionan a continuación. La
clasificación de los recursos que se mencionan en cada uno de los componentes se
detallan en el Anexo 1 de este documento.

Las fuentes de recursos en el 2022 fueron:

- El Fondo para el Desarrollo Cinematográfico (FDC)
- El Fondo Fílmico Colombia (FFC)
- Sistema de incentivos CINA (CINA)
- Gestión de Recursos en dinero y/o especie
- Recursos de Proimágenes (incluye excedentes)
- Convenios con el Ministerio de Cultura, RTVC, TVANDINA y Telecafé.

Fuentes Valor 2021 Valor 2022

FDC $11.357.355.394 $29.525.182.141
CINA $221.389.866 $7.608.737.225

Convenios $4.325.638.738 $5.482.974.742

FFC $6.267.420.041 $4.576.258.180

Gestión de Recursos $1.533.056.805 $1.601.532.413

Recursos de Proimágenes
(excedentes + recursos

propios)
$121.900.000 $240.455.805

Total $23.826.760.844 $49.035.140.506
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Gráfica 1. Recursos totales canalizados por fuente de recursos 2022: $49.035.140.506

Para el 2022, el FDC fue la principal fuente de recursos para el fomento del sector y
representó el 60,2%. Como novedad del año, los recursos provenientes del aporte de los
productores al Sistema CINA fueron recaudados y representaron el 15,5%, seguidos de
los recursos provenientes de convenios con el 11,2%. El FFC, por su parte, representó el
9,3% y el 3,8% restante corresponde a recursos del presupuesto propio de Proimágenes,
diferentes alianzas y la gestión de recursos.

Componente Valor 2021 Valor 2022

Producción $16.386.229.977 $28.341.618.555

Formación $766.655.900 $9.248.313.644

Promoción $5.808.451.458 $9.188.614.617
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Información y
Comunicaciones $765.423.509 $1.591.593.690

Preservación
Patrimonio Fílmico $100.000.000 $665.000.000

Total $23.826.760.844 $49.035.140.506

Gráfica 2. Recursos totales canalizados por componente 2022: $49.035.140.506

La mayor inversión se destinó principalmente a incentivar la producción audiovisual. Con
este objetivo, fueron invertidos alrededor de $28.341 millones que corresponden al 57,8%
de los recursos.

El segundo componente dirigido a fortalecer la promoción del audiovisual colombiano, sus
empresas, talentos e incentivos, tanto al interior del país como en el mundo. Se invirtieron
$9.188 millones correspondientes al 18,7% del total de recursos.

Se destaca para este año el monto de recursos comprometidos para el componente de
formación ya que aumentó significativamente pasando del 3,2% en 2021 al 18,8% en
2022, por un valor de $9.248 millones de pesos. La mayoría de los recursos para este
componente provienen del aporte de los productores al Sistema CINA y para el 2023 se
espera diseñar un plan integral para el cierre de brechas de los profesionales y técnicos
del sector.
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Al componente de información y comunicaciones se destinaron $1.591 millones de pesos,
que representaron una participación del 3,3% correspondiente a estudios de impacto
económico del CINA, el documento de Política de Audiovisuales, cine y Medios
Interactivos del Ministerio de Cultura, gastos asociados al SIREC, estrategias de
comunicación de los diferentes fondos, y las comunicaciones digitales propias de
Proimágenes (páginas web, boletines virtuales).

Finalmente, se ha invertido el 1,4% en la preservación del patrimonio, gracias a los
recursos del Programa de Fortalecimiento con recursos del FDC y la inversión del
presupuesto propio de Proimágenes Colombia resultado del excedente de la operación
aprobados por la Asamblea para la vigencia.

2. Principales actividades por componentes
durante 2022
A continuación, se presentan los recursos canalizados por Proimágenes al sector
audiovisual a lo largo del año dirigidos a los componentes de producción, promoción,
formación, preservación del patrimonio e información y comunicaciones

2.1 El fomento de la producción audiovisual en Colombia

2.1.1 Los estímulos por concurso para la producción del FDC
En 2022 se entregaron 120 estímulos por concurso en 21 modalidades de largo y
cortometraje dirigidas a Relatos Regionales, Comunidades Étnicas, Equidad Racial,
Ficción, Documental y Animación.

ESTÍMULOS POR CONCURSO PARA LA PRODUCCIÓN COMPARACIÓN AÑO
2021 – 2022*

MODALIDAD
Ganadores Monto Otorgado
2021 2022 2021 2022

Ficción 24 34 $ 3.195.000.000 $4.740.000.000

Documental 13 27 $ 1.131.855.000 $3.238.500.000

Animación 8 11 $ 620.000.000 $3.690.000.000

Realización de cortometrajes:
Relatos regionales 23 29 $ 1.034.787.500 $1.735.975.000

Realización de largometrajes
regionales 2 4 $ 485.000.000 $1.200.000.000

Realización de cortometrajes
de comunidades étnicas 3 4 $ 135.000.000 $239.950.000

Realización de largometraje
para la Equidad Racial N.A. 2 N.A. $1.600.000.000

Realización de cortometraje
infantil 2 4 $ 120.000.000 $240.000.000
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Coproducción minoritaria 2 5 $ 360.000.000 $1.200.000.000

TOTAL* 80 120 $ 7.081.642.500 $17.884.425.000
*Durante 2022, se comprometieron $120 millones de pesos para la realización de dos talleres en
regiones de la convocatoria cortometrajes Relatos Regionales, con lo cual el total del componente
de producción es de $18.004.425.000

Con el objetivo de mejorar la calidad de los proyectos e incentivar la participación de
realizadores en diferentes regiones del país, se realizaron talleres de acompañamiento a
los proyectos ganadores de la convocatoria en sus diferentes modalidades para su
fortalecimiento, talleres #tengounapelícula, encuentros y el BAM, así:

2.1.2 Taller de presentación de proyectos #tengounapelícula
Durante 2022 se realizaron 5 talleres #Tengounapelícula. La estructura del taller se dividió
en tres etapas: Una primera, de escritura del primer borrador del proyecto; una segunda
etapa de conferencias sobre el proceso de desarrollo del proyecto; una tercera etapa de
preproducción, producción y montaje del material audiovisual con el acompañamiento de
un productor local y asesorías telefónicas con los talleristas, una conferencia de montaje y
asesorías personalizadas en esta área; y una etapa final donde los participantes
presentaron el pitch de su proyecto, acompañado del material audiovisual rodado, y
recibieron retroalimentación sobre su desempeño por parte de los talleristas, en una
videoconferencia.

Las ciudades y las entidades aliadas para estos talleres fueron: ViveLab Uniamazonia en
Caquetá; la Casa de la Cultura Gabriela Salgado en San Basilio de Palenque; la Biblioteca
Camilo Crouss en Sibundoy; Corcumvi en Villavicencio; y la Secretaría Distrital de cultura
en Riohacha. También se complementaron los procesos con el BAM en las regiones
siempre que los calendarios y regiones de ambos eventos coincidieron, como fue el caso
de Villavicencio. En estos talleres participaron 191 personas y 26 proyectos.

Además, se llevaron a cabo 4 conversatorios #TUP con evaluadores de la convocatoria
FDC, sobre documental, animación, música para cine y diseño sonoro.

Para el año 2023 el CNACC aprobó la realización de 4 talleres #Tengounapelícula: 2 en
las regiones que quedaron desiertas en la Convocatoria de Relatos Regionales 2022:
Arauca y Caquetá;  y 2 talleres, en Antioquia y Nariño.

2.1.3 Encuentros 2022
Encuentros 2022 se desarrolló en modalidad virtual y presencial en el marco de la edición
61 del Festival Internacional de Cine de Cartagena de Indias - FICCI. Encuentros es la
estrategia para el fortalecimiento de agentes, proyectos y dinámicas del ecosistema
cinematográfico y audiovisual de Colombia y Latinoamérica que busca crear espacios de
convergencia e intercambio entre actores del sector. Se llevaron a cabo 33 actividades y
talleres, 17 en modalidad virtual, 18 en presencial. Estas acciones impactaron a

5



aproximadamente a un total de 883 personas, entre los que se encuentran integrantes de
proyectos y empresas seleccionadas, expertos/as de la industria, aliados, invitados
especiales y público general.

2.1.4 Bogotá Audiovisual Market - BAM, edición XIII (del 11 al 16 de julio de 2022)

El Bogotá Audiovisual Market - BAM 2022 celebró su décima tercera edición de manera
híbrida con actividades virtuales y presenciales. Sus agendas de industria, formación y
relacionamiento buscaron cumplir sus objetivos principales que son la visibilización de
contenidos y talentos nacionales, el fortalecimiento de las capacidades técnicas, artísticas
y de relacionamiento, la construcción de redes profesionales de contactos y la generación
de oportunidades de negocios y alianzas para sus participantes.

En esta edición, el mercado designó seis ejes estratégicos bajo los cuales se ejecutaron
todas las actividades. Estos ejes fueron:

1. Inclusión y diversidades: contenidos étnicos, realizadores con discapacidad,
LGBTIQ+

2. Coproducción e inversión: coproducción LATAM, nuevos fondos, gap-market,
acuerdos bilaterales

3. Distribución, circulación y audiencias: negociación con distribuidores, exhibición
digital, definición de audiencias

4. Talentos y nuevos flujos de trabajo: visibilización de otros oficios del audiovisual,
nuevos flujos en set, producción virtual.

5. Buenas prácticas y sostenibilidad: sostenibilidad ambiental, social y económica.
6. Nuevos medios y formatos: contenidos inmersivos, desarrollo de videojuegos,

economías cruzadas

Uno de los componentes más importantes del mercado es su convocatoria para la
selección de talentos y proyectos curados. En 2022, se lanzaron 7 categorías distintas:
Film Projects (proyectos de largometraje de ficción y documental en desarrollo), Series
Projects (proyectos de contenido seriado en ficción y documental), Animation (proyectos
enfocados en audiencias infantiles en desarrollo), Screenings de largometrajes en estado
de postproducción, Screenings de cortometrajes en postproducción, Stories (escritores
con historias de ficción en desarrollo) y Bammers (productores creativos).

En total, se recibieron más de 220 postulaciones a través de la plataforma digital del
Mercado (www.bogotamarket.com). En total, fueron seleccionados 59 proyectos. Cada
uno de los proyectos seleccionados por convocatoria participó de una ruta de
fortalecimiento profesional, empresarial y creativa dictada por expertos nacionales e
internacionales que ahondan en diversas temáticas según las necesidades de los
proyectos y según el estado de los mismos. Estas rutas de formación y preparación para
su participación en el BAM y otros mercados y encuentros audiovisuales nacionales e
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internacionales se diseñan con el fin cumplir con los objetivos propuestos de avanzar en
sus proyectos, conocer con mayor detalle las alternativas financiación que ofrece el
mercado, las rutas de circulación y distribución, los componentes legales que se deben
tener en cuenta y cómo elaborar los elementos promocionales de sus proyectos, entre
otros.

A través de la plataforma de agendamiento virtual para los días iniciales, los acreditados
pudieron participar de la rueda de reuniones uno a uno. En total se solicitaron 1.711 citas
de las cuales se llevaron a cabo 1.246 con un porcentaje de efectividad de 73%. Por otro
lado, respecto a la rueda de negocios presencial, para los proyectos y talentos
seleccionados por convocatoria se agendaron y se llevaron a cabo 466 reuniones con los
compradores nacionales e internacionales los días 14, 15 y 16 de julio en las sedes del
mercado.

Esta edición del mercado contó con 1.364 acreditados para la décima tercera edición. De
estos, 146 son internacionales y representan 17 países con delegaciones de países como
España, Italia, México, Estados Unidos y Argentina. Respecto a su actividad profesional,
el 35% de todos los acreditados se dedica a la producción audiovisual, 17% son
representantes de instituciones para el fomento del audiovisual, 7% canales de TV, 6%
representantes de instituciones educativas como universidades o el SENA, un 5% son
distribuidores o exhibidores, 5% son empresas de servicios de producción, 4% Festivales
y un 21% distribuidos entre estudios de animación, diseñadores de artes y comunicación y
marketing, entre otros. Adicionalmente, y en línea con el primer eje estratégico del
mercado que busca priorizar la inclusión y las diversidades dentro del sector audiovisual
nacional, 71 acreditados del mercado pertenecían a colectivos indígenas, N.A.R.P y/o
sordos, hipoacúsicos o invidentes.

Con respecto a la gestión de alianzas, el mercado se ha logrado consolidar como un
espacio para que instituciones públicas, empresas, canales regionales y privados así
como otros agentes, tanto nacionales como internacionales, puedan visibilizar y
promocionar sus actividades y productos. De igual manera, gran parte de las actividades
que organiza el mercado se encuentran alineadas con los objetivos misionales o
estratégicos de estos aliados. En total, el mercado contó con 59 aliados que participaron
en diferentes espacios como el Big Top, una feria de servicios audiovisuales con veintiún
stands de empresas e instituciones aliadas; Forum, un espacio de charlas y lanzamientos.
En este mismo espacio, se desarrollan los BAM Brunch, desayunos de trabajo con
expertos en temáticas específicas; y Market Sessions, encuentros con expertos para tratar
temáticas específicas.

En términos de alianzas, el BAM contó con más de 20 alianzas entre las cuales se
destaca el apoyo del Ministerio de Tecnologías de la Información y las Comunicaciones
MinTIC y Teveandina, para realizar por segundo año consecutivo su programa BAM
Regiones con el fin descentralizar la oferta de espacios que fomenten la creación
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audiovisual, la interacción entre los agentes locales y el relacionamiento con otros actores
nacionales e internacionales para aumentar las posibilidades de circulación de los
contenidos y talentos de todas las regiones del país. En 2022, se realizó el BAM en
Armenia, Tunja, Riohacha y Villavicencio y contó con 630 acreditados en total.

Finalmente,para la edición 2022 el Fondo para el Desarrollo Cinematográfico - FDC aportó
$349.739.131, que representó un 15% del costo total del BAM.

2.1.5. Sistema de Incentivos de contraprestación Fondo Fílmico Colombia - FFC y
certificados tributarios - CINA
Después de la implementación de los procedimientos y el sistema de postulación al
sistema en agosto de 2020 para todos los géneros audiovisuales, Proimágenes, a através
de la Comisión Fílmica Colombia, se encargó de la recepción y revisión de proyectos
postulados al CINA y al FFC, los cuales son presentados al Comité Promoción Fílmica
Colombia – CPFC, para ser aprobados. El crecimiento en la postulación de proyectos
interesados en venir a rodar a Colombia mediante la contratación de servicios
audiovisuales y logísticos locales ha crecido exponencialmente. Esto se ve reflejado en el
hecho de que el cupo comprometido para la vigencia 2021 fue utilizado en un 100% y
para 2022 la ejecución del cupo fiscal comprometido fue de 95.68%

2.1.5.1 Fondo Fílmico Colombia – FFC
Inicialmente, la asignación de recursos para 2022 fue de $5.150 millones de
pesos. Debido a que había disponible saldo del 2021, este se sumó al total de la
asignación del Fondo Fílmico para 2022. Por lo anterior, en 2022 se aprobaron
finalmente 5 proyectos, para los cuales se comprometieron recursos del FFC para
el pago de contraprestación por $7.992* millones de pesos.

Proyectos con contraprestación Número de proyectos
2022

Proyectos aprobados 5

Proyectos rodados            1

Monto comprometido para
contraprestación* $ 7.991.795.195

*Al cierre del año, se comprometieron $4.576.258.180 para la contraprestación de 3 proyectos.
Esta tabla incluye de manera informativa 2 proyectos aprobados por el CPFC el 29 de diciembre de
2022 con contraprestaciones por $3.415.537.015, los cuales se verán reflejados en la canalización
de recursos comprometidos del año 2023.
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2.1.5.2 Certificados de Inversión Audiovisual - CINA
Postulaciones

En 2022 se recibieron 43 postulaciones, sumadas a 4 postulaciones provenientes
del año 2021 que se gestionaron en 2022 para un total de 47 postulaciones de
proyectos audiovisuales. De las 47 postulaciones gestionadas en 2022, 38
proyectos fueron aprobados por el CPFC y se encuentran en ejecución.
Adicionalmente, se presentaron y aprobaron 13 solicitudes de ampliación a
proyectos beneficiarios del CINA. Una, para un proyecto aprobado en 2020, 5
para proyectos aprobados en 2021 y 7 para proyectos aprobados en 2022.

En total, desde el segundo semestre de 2020 y hasta el 2022, se han aprobado 72
proyectos de los cuales 9 ya terminaron y 63 se encuentran en ejecución y
seguimiento a los contratos, a la vez que 4 proyectos en etapa de revisión al cierre
del año.

Inversión total en el país en 2022

Los 37 proyectos aprobados por el CPFC en el 2022 tienen una inversión
proyectada en el país de $878.410.785.624. Esta inversión, sumada a la de los 35
proyectos aprobados en años anteriores da una inversión total de
$1.741.357.787.442 por parte de los 72 proyectos aprobados por el CPFC desde
su implementación en el segundo semestre de 2020.

CINA aprobados en 2022

A los 37 proyectos aprobados por el CPFC en el 2022 se les aprobaron CINAS
hasta por $252.422.153.977, sumado a los 6 proyectos aprobados en años
anteriores que solicitaron ampliaciones por valor de $15.490.355.235, para un total
de $267.912.509.212 aprobados en 2022 para la emisión de CINA.

En total, los 72 proyectos aprobados por el CPFC tienen CINA aprobados por un
total de $519.747.761.320.

Certificados de cumplimiento emitidos por Proimágenes Colombia

Durante 2022, se emitieron 36 certificados de cumplimiento a 17 proyectos por
valor de $106.895.884.948. Adicionalmente hay 27 proyectos cuyos plazos de
emisión de certificado de cumplimiento tienen fecha de vencimiento en 2023 (el
42,8% de los proyectos en ejecución).

Ejecución del cupo fiscal asignado para 2022

Al cierre del 2022, el cupo anual comprometido para entregar CINA fue del
95,68%, es decir por $267.912.509.212. Al sistema de incentivos mediante CINA
se le asigna un cupo fiscal durante los últimos meses del año para su
funcionamiento. Este cupo no son recursos en efectivo canalizados por
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Proimágenes y por esta razón no se incluyen en la metodología de componentes
del presente informe. Sin embargo, sí se incluye el aporte del 5% en efectivo que
deben hacer los productores de proyectos con cada certificado emitido a su favor.
Por este concepto, el aporte del 5% que se recibió por parte de los productores fue
de $5.974.536.686 incluido las coberturas de seriedad de proyectos postulados
que postularon durante el año. Es importante aclarar que el monto por este aporte
se incluyó en el componente de formación de este informe, recursos que deben
ser destinados para tal fin.

Desde la entrada en vigencia del incentivo CINA en el segundo semestre de 2020
y hasta diciembre de 2022, 9 proyectos beneficiarios del incentivo ya terminaron su
contrato. Estos proyectos han reportado a través de los informes estadísticos y
financieros la contratación efectiva de 37.992 noches de hotel y la compra de
1.756 tiquetes aéreos a agencias colombianas.

2.2 La promoción del audiovisual colombiano, sus empresas,
talentos y el sistema de estímulos e incentivos

Este componente agrupa los recursos destinados a fomentar la circulación y visibilidad de
las producciones colombianas en espacios reconocidos a nivel nacional e internacional
(festivales, mercados y encuentros). También a la promoción de Colombia como escenario
de rodaje y sus incentivos (servicios, talentos, empresas y locaciones).

2.2.1 Estímulos automáticos del FDC
Durante el 2022 se comprometieron $2.492.450.764 millones para la promoción del
estreno de largometrajes en salas de cine en territorio nacional. Adicionalmente, se
comprometieron $1.175.000.000 para la distribución de 48 películas en salas de cine.

Estímulos a la distribución y circulación 2022

Circulación a través de festivales $ 993.958.556

Distribución de películas colombianas en salas de
cine $ 1.175.000.000

Promoción de largometrajes y desempeño por taquilla $ 2.492.450.764

TOTAL $4.661.409.320
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2.2.2 Estímulos automáticos del FDC para la participación en eventos nacionales e
internacionales
Se entregaron 226 estímulos para participación en encuentros y mercados internacionales
por un valor de $961.390.110

ESTÍMULOS AUTOMÁTICOS DE PARTICIPACIÓN EN EVENTOS 2022
Tipo de eventos Estímulos Monto

Participación de Proyectos en
desarrollo en encuentros 60 $214.824.682

Participación de largometrajes en
mercados cinematográficos 33 $144.906.961

Participación de largometrajes en
festivales cinematográficos 133 $601.658.837

TOTAL 226 $961.390.110

2.2.3 Promoción nacional del cine colombiano: Temporada de Cine Colombiano
2022
Se trata de un proyecto de frecuencia anual cuya cuarta edición se llevó a cabo del 15 de
septiembre y el 10 de diciembre de 2022. Esta edición se propuso ofrecer a los públicos
una programación que muestra la amplia diversidad étnica y cultural con la que cuenta el
país y que pretende ser una puerta de entrada al cine colombiano para aquellos que no lo
conocen. Esta iniciativa de promoción se complementó con actividades de circulación,
espacios de formación y conversación; impulsada por el Consejo Nacional de las Artes y
la Cultura en Cinematografía-CNACC, ejecutada desde Proimágenes Colombia en alianza
con la Dirección de Audiovisuales, Cine y Medios Interactivos del Ministerio de Cultura y
con recursos del FDC.

Resultados principales de la Temporada en 2022
- 88 funciones presenciales: 20 largometrajes y 20 cortometrajes.
- Funciones presenciales en 26 departamentos y 35 municipios del país. Más de

3000 asistentes.
- 21 talleres y encuentros sobre mediación audiovisual para el desarrollo de

audiencias, talleres Cinescuela, taller de escritura de proyectos amazónicos y taller
de creación de personajes.

- 6 largometrajes en RTVC Play y 3 cortos en Retina Latina.
- Colección Señal Memoria 12 cortometrajes en 5 ciudades.
- 25 exhibidores asociados.
- Red de gestores culturales en las 6 ciudades de la región invitada: Florencia,

Sibundoy, San José del Guaviare, Leticia, Mitú e Inírida.
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2.2.4 Estrategia de Promoción de cortometrajes Refresh
Refresh -The Newest Colombian Short Films es el catálogo colombiano anual de cortos
que reúne las mejores y más recientes películas que tengan una duración entre 7 y 30
minutos, con el fin de apoyarlas en su circulación y promoción, tanto en festivales como
en mercados nacionales e internacionales, creando una ruta personalizada para cada
cortometraje.

El programa consiste en el lanzamiento de una convocatoria abierta para creadores
audiovisuales nacionales que cuenten con cortometrajes cuya producción se haya
realizado durante el año inmediatamente anterior y el año vigente y que estén en
búsqueda de iniciar o continuar su recorrido por festivales. Los cortometrajes que cumplan
con los requisitos son posteriormente evaluados por un comité externo para generar una
selección entre 6 y 8 contenidos. A cada uno de estos cortometrajes se les crea una ruta
de festivales concertada con sus creadores y se les apoya con un porcentaje del total del
costo de las aplicaciones.

Para 2022, se trabajó con el Volumen 3 y Volumen 4 dado que la vigencia de cada uno es
de agosto a julio. Dicho esto, a continuación se relacionan los resultados de esta labor:

Refresh Vol. 3 (2021 - 2022) Refresh Vol. 4 (2022 - 2023)

Postulaciones a la
convocatoria 102 111

Seleccionados
catálogo 6 7

Resultados

Enero 2022 a julio 2022
-299 postulaciones a 104

festivales.
- 35 selecciones en 14 países.
- Presencia en 32 festivales (27
internacionales, 5 nacionales).
- 5 reconocimientos (premios o

menciones de honor).

Agosto 2022 a diciembre 2022
- 179 postulaciones a 65

festivales.
- 75 selecciones en 27 países.
- Presencia en 58 festivales (44
internacionales, 14 nacionales).
- 5 reconocimientos (premios o

menciones de honor).

2.2.5 Plan de Promoción internacional de contenidos durante 2022
El Plan de Promoción Internacional (PPI) responde a una estrategia de país cuyo objeto
es promocionar, divulgar y facilitar el acceso a contenidos audiovisuales colombianos, sus
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empresas, talentos y el sistema de incentivos a la industria internacional así como
identificar oportunidades que aporten a la cualificación del sector audiovisual nacional y al
relacionamiento y la generación de conexiones de valor para los proyectos y talentos
colombianos. A pesar de algunas restricciones de movilidad impuestas por la pandemia
que siguieron vigentes durante el primer trimestre del año, se tuvo una presencia activa en
10 eventos internacionales (2 virtuales y 8 presenciales) que se detallan a continuación:

EVENTOS
2022

PRESENCIA PAÍS
Y/O DELEGACIÓN

COLOMBIANA

PELÍCULAS EN
SECCIONES

PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

Festival de
cortometrajes de

Clermont
Ferrand, Francia

(Enero)

La participación en este
evento consistió en la

realización de una
proyección de mercado de

los cortometrajes
seleccionados en el

Volumen 3 de REFRESH
y la solicitud de citas con

los agentes de venta,
festivales y

representantes de
instituciones,  acreditados

al mercado para la
presentación del catálogo.

Asimismo, se llevaron
reuniones enfocadas en el

fortalecimiento de la
industria del cortometraje

en Colombia

Competencia Internacional

1. Invisible, Esteban García
(Cortometraje)

Proyección de mercado
del Volumen 3 de

Refresh:

1. Zarzal, Sebastián
VALENCIA

2. (Sin Asunto),
Guillermo MONCAYO
3. El video, Omar E.

OSPINA
4. Two Spirit, Mónica

TABOADA
5. Abrir Monte, Maria

ROJAS
6. Fresas Salvajes,

Juana LOTERO

European Film
Market -

Berlinale,
Alemania
(Febrero)

La realización del
European Film Market fue
online y Colombia contó
con un stand virtual en

donde se hizo promoción
de los contenidos

seleccionados por el
festival de cine de Berlín,

así como de los
participantes de las

actividades del Berlinale
CoPro Market y Berlinale

Talents.

Adicionalmente, se otorgó
una acreditación de
industria online a los

nueve (9) productores de
las películas priorizadas

desde Promoción
Internacional con el fin de

Generation 14+:

1.Alis, Nicolás Van Hemelryck &
Claire Weiskopf (Largometraje)

Ganador:
Teddy Award al mejor

documental del Festival
Mejor largometraje de la
sección Generation 14+

Forum Expanded

1. Yarokamena, Andrés Jurado
(Cortometraje)
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2022

PRESENCIA PAÍS
Y/O DELEGACIÓN

COLOMBIANA

PELÍCULAS EN
SECCIONES

PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

fortalecer la estrategia en
el Mercado.

Marché du Film -
Festival de

Cannes 2022,
Francia
(Mayo)

En colaboración con la
Comisión Fílmica

Colombiana, ProColombia
y recursos del FDC,

Colombia tuvo un stand
para que la delegación

pudiera tener un espacio
para agendar sus

reuniones, promocionar
los contenidos y talentos

nacionales y llevar
encuentros de industria.

Más de 15 empresas y
talentos asistieron
presencialmente al

Mercado.

El Mercado también
permitió fortalecer los

vínculos con otros países
de la región como

Argentina, México y Chile.

Semaine de la critique:

1.La Jauría, Andrés Ramírez
Pulido (Largometraje)

Ganador:
Grand Prix

Premio SACD

Quinzaine des réalisateurs

1. Un Varón, Fabián Hernández
(Largometraje)

2. Aribada, Simon(e) Jaikiriuma
Pateau & Natalia Escobar

(Cortometraje)

Cinéfondation

1.Donde el río comienza, Juan
Andrés Arango (proyecto de

largometraje)

Ganador: Fondo SØRFOND

Se realizaron dos
encuentros de

coproducción entre
productores participantes

de Uruguay, Brasil y
Colombia

Se promocionaron 8
largometrajes en estado

avanzado de post
producción para su

selección por parte de
festivales y agentes de

venta.

Festival
Internacional de

Cine de
Guadalajara,

México (Junio)

La participación en el
FICG estaba enfocada en
el acompañamiento de los

proyectos y talentos
participantes del Festival y

su sección de industria.
Asimismo, las reuniones

realizadas con agentes de
ventas, festivales y

empresas productoras se
enfocaron en el

fortalecimiento de redes
entre latinoamérica para

la circulación de
contenidos y talentos

nacionales.

Luego de la participación
en esta edición, se

identifica como espacio
relevante de industria
para la coproducción

latinoamericana.
Asimismo, se concluye

Selección oficial

Largometraje iberoamericano
de ficción

1. La Roya, Juan Sebastián
Mesa (Largometraje)

Largometraje iberoamericano
de documental

1. Alis, Nicolás Van Hemelryck
& Claire Weiskopf

(Largometraje)

Ganador:
Premio al Mejor Largometraje
Iberoamericano Documental

Unreal Engine Real-Time
Short Film Challenge:

1. Flores Huecas, Daniel Yepes
(Cortometraje)

Sección industria:

Guadalajara Construye:
1. Agua Salá, Steven

Morales (Largometraje)
2. Matrioshka, Jorge

Forero (Largometraje)

Episodio 0
1. Un pedazo de paz,
Beltrán Pérez (Serie)

Mercado de
coproducción

1. Los pasajeros del
último viaje, Marta María

Borrás
2. MC Silencio, Germán

Arango Rendón
3. Muchachos de

madera, Andrés Porras,
Jesús Reyes

4. Noviembre, Tomás
Corredor
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EVENTOS
2022

PRESENCIA PAÍS
Y/O DELEGACIÓN

COLOMBIANA

PELÍCULAS EN
SECCIONES

PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

que no es un espacio la
promoción de contenido

en estado de post o
finalizado. Se deben

concentrar los esfuerzos
en proyectos en

desarrollo.

Premio Maguey

1. Petit mal, Ruth Caudelli
(Largometraje)

2. Perfume de gardenias,
Mache Colón, (largometraje)

5. Púrpura, Nina Paola
Marín

Annecy
International

Animation Film
Festival and

Market, Francia
(Junio)

La participación de
Colombia en Annecy y el

MIFA (Mercado) fue el
resultado de un esfuerzo

conjunto entre
ProColombia,

Proimágenes Colombia y
el apoyo del FDC. De esta
manera, Colombia tuvo un
stand para las empresas
participantes del mercado

y los productores y
realizadores

seleccionados en el
Festival.

El mercado si bien
concentra a varios

agentes del sector, la
estrategia tiene que

enfocarse en los agentes
de venta y la promoción

de los talentos
colombianos más que en
proyectos o contenidos

finalizados.

Feature Films – Competition
Official: Contrechamp
The Other Shape, Diego
Guzmán (Largometraje)

Official Short Films in
Competition

Yugo, Carlos Salamanca
(Cortometraje)

Off-Limits
La mujer como imagen, el

hombre como portador de la
mirada, Carlos Velandia

(Cortometraje)

Perspectives Short Films in
Competition

Reparations, Wilson Borja
(Cortometraje)

Ganador: premio especial por
parte de la ciudad de Annecy

Graduation Films
Todas mis cicatrices se

desvanecen en el viento, Maria
A. Restrepo & Carlos Velandia

TV Films in Competition
Dos pajaritos, Alejo Schettini &

Alfredo Soderguit

Ganador: premios del jurado a
la mejor series de TV

Stories x Women
Cotton Bottom Town, Luisa

Fernanda Velásquez

Gracias al apoyo de
ProColombia y los

estímulos automáticos
del FDC, Colombia contó

con la participación de
más de 15 empresas y

talentos.

Asimismo, gracias a una
alianza realizada desde

el BAM, 6 proyectos para
audiencias infantiles
pudieron hacer su
presentación en el

Partner Pitch de MIFA.

Pixelatl, México

Este mercado es un
espacio especializado en
animación, videojuegos y

cómics y se ha
consolidado como un

International Animation Short
1. Boa, Nicolás Parra

(Cortometraje)
2. Color-less, Estefanía Piñeres

(Cortometraje)

El Mercado organiza
durante 4 días las citas
según los intereses de

ambas partes. Sin
embargo, se solicitaron
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2022

PRESENCIA PAÍS
Y/O DELEGACIÓN

COLOMBIANA

PELÍCULAS EN
SECCIONES

PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

punto de reunión para
compradores del mercado

latinoamericano y
norteamericano.

Gracias a la gestión
realizada con la

organización del Festival,
se logró obtener un

descuento que permitió la
participación de más de
20 talentos colombianos.
Asimismo, se contó con

un stand para tener
reuniones con  empresas
interesadas en conocer

talento nacional.

3. My Mother’s pain, Juliana
Erazo (Cortometraje)

4. Keradó, Andrés Castillos &
Diego Castillo (Cortometraje)

varias reuniones con
estudios canadienses y

estadounidenses y se les
presenta otras

compañías de animación
colombianas.

Adicionalmente, se
organiza un encuentro

entre todos los talentos y
profesionales
colombianos

participantes del festival
para el fortalecimiento de

redes de contacto.

Toronto
International

Film Festival -
TIFF, Canadá

Gracias al apoyo de
ProColombia y los

estímulos automáticos del
FDC, Colombia contó con

12 profesionales
participando en el

Festival.

Selección oficial

Contemporary World Cinema
1. La Jauría, Andrés Ramírez

Pulido (Largometraje)
2. Vicenta B, Carlos Lechuga

(Largometraje)

Primetime
1. LidoTv, Lido Pimienta (Serie)

Short Cuts Program
1. All Inclusive, Duvan Duque

(Cortometraje)

Como parte de su
programa de industria, el

TIFF organiza
proyecciones de

mercado para
largometrajes que no

cuentan con agente de
ventas. En esta edición

participó:

Industry Selects
1. Los reyes del mundo,

Laura Mora
(Largometraje)

Adicionalmente, en
conjunto con

ProColombia, se
organizó un desayuno

para presentar el
ecosistema audiovisual

colombiano a
productores, festivales e

instituciones.

Festival
Internacional de

cine de San
Sebastián,

España

Dada la relevancia del
evento para el cine
latinoamericano, se

prioriza la participación
para la creación de redes
fortalecidas de agentes
con otros festivales y

agentes de venta.

Selección oficial
1. Los reyes del mundo, Laura

Mora (Largometraje)

Ganador de la Concha de Oro
al mejor largometraje del

Festival

Horizontes Latinos
1. La Jauría, Andrés Ramírez

Como parte de su
programa de industria,

San Sebastián organiza
proyecciones de

mercado para
largometrajes que

cuenten con un corte
narrativo en construcción
para festivales y agentes
de venta. En esta edición
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COLOMBIANA
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PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

(Largometraje)
2. Un Varón, Fabián Hernández

(Largometraje)

participó:

WIP Latam
1. Sandra, Yennifer Uribe

(Largometraje).

International
Documentary

Film Festival of
Amsterdam,

Holanda

Es el evento más
importante a nivel

internacional para el cine
documental y por ello, se

priorizan reuniones y
encuentros con

programadores, agentes
de venta y distribuidores.

En esta edición, la
actividad de promoción se

enfoca en presentar
cortes narrativos en

construcción de
documentales
colombianos.

En cuanto a la presencia
de país, Colombia contó

con al menos 10
participantes en el

Festival y sus actividades
de industria.

Luminous
1. Amando a Martha, Daniela

López (Largometraje)

Best of Fests
1. Alis, Nicolás Van Hemelryck

& Clare Weiskopf
(Largometraje)

2. Anhell69, Theo Montoya
(Largometraje)

Competition for short
documentary

1. Mother Earth’s Inner Organs,
Ana Bravo-Perez

(Cortometraje)

Para su edición número
30, el IDFA Forum, un
espacio dedicado a la

coproducción y
cofinanciación de obras

documentales,
seleccionó al proyecto

colombian Bajo su piel de
Simón Hernández y
Liliana Andrade para

participar de sesiones de
pitch y reuniones uno a

uno con potenciales
socios.

Ventana Sur,
Argentina

Es el mercado más
grande a nivel

latinoamericano para la
adquisición de contenidos
por parte de agentes de
venta y distribuidores.

Colombia tuvo presencia
con un stand en donde se
llevaron a cabo reuniones
con diferentes agentes de

venta, festivales y
representantes de

instituciones. En total,
participaron más de 30

representantes de
empresas y talentos

nacionales.

Adicionalmente, el
mercado tiene un enfoque
relevante para el cine de
género y la animación por
lo cual algunas reuniones

Primer Corte:
1. La Suprema, Felipe Holguín

(Largometraje)
2. Memento Mori, Fernando

López (Largometraje)

Copia final:
1. Malta, Natalia Santa

(Largometraje)

Blood Window (proyectos de
largometraje)

1. El secreto del mal, David
Valencia & Juan Camilo Cuervo

2. Anómico, Andrés Beltrán
Nossa

Animation! (proyectos de
largometraje):

1. Chocó: la tierra y los
monstruos, Estefanía Piñeres

(Proyecto de largometraje)
2. Mi papá el camión, Maria
Cristina Pérez (Proyecto de

Durante el mercado, se
realizó una presentación

del ecosistema
audiovisual nacional en
donde se explicaron los
fondos e incentivos con
lo que cuenta el país, se

destacaron sus
locaciones y sus equipos

de trabajo
experimentados además
del soporte institucional.
Esta presentación hizo
parte del programa de
charlas de industria y

estaba dirigido a todos
los acreditados del

mercado.

Adicionalmente, se
organizó junto con el

INCAU, un encuentro de
coproducción entre los

participantes Uruguayos

17



EVENTOS
2022

PRESENCIA PAÍS
Y/O DELEGACIÓN

COLOMBIANA

PELÍCULAS EN
SECCIONES

PRESENCIA
ENCUENTROS Y
ACTIVIDADES DE

INDUSTRIA

que se llevaron a cabo
durante el mercado , se

concentraron en encontrar
oportunidades de

circulación para estos
formatos.

largometraje)
3. Teke Uneka (No te entiendo),

Marcelo Dematel

Proyecta (proyectos de
largometraje):

1. La casa de playa, Kim
Elizondo

2. Maneki Neko. Sarahí
Echeverría

3. Noviembre, Tomás Corredor

DocSur:
1. El nombrador de plantas,

Simón Hernández
(largometraje)

2. Partes de una casa, David
Correa (largometraje)

SoloSeries
1. Underdogs, Maria Camila

Daza (proyecto de serie)

El principio del film (guiones
de largometrajes)

1. Madre, Edwin Restrepo
2. Okoro, Luis Merino

y Colombianos. Se debe
destacar que la

presencia no fue tan
nutrida como se

esperaba aún cuando
hubo comunicación del

encuentro.

2.2.6 Plan de Promoción internacional de los incentivos, talentos y empresas de
servicios colombianos

Agenda México: agenda de reuniones con el top 10 de empresas productoras
mexicanas líderes en el mercado latinoamericano, tales como: Argos, Netflix,
Pimienta Films, Alebrije, Perro Azul, Woofilms, La corriente del Golfo, Redrum,
Dynamo México.

Festival de Cannes: Colombia hizo presencia con una delegación de
Proimágenes Colombia, la cual asistió al evento en alianza con Procolombia con
un stand que representó al país y que funcionó como punto de encuentro entre
agentes de la industria nacional y distribuidoras y productoras internacionales con
interés en conocer a Colombia y las ventajas que ofrece la legislación nacional en
materia de estímulos, así como los factores de interés para hacer de Colombia el
escenario de rodaje de sus producciones.
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American Film Market - AFM: en una charla con los Film Commissioners de
Colombia, Costa Rica, República Dominicana y Sao Paulo para socializar los
beneficios de rodar en nuestro país y lo que ofrecemos en términos de incentivos,
locaciones y otros factores de producción. La Comisión Fílmica Colombiana
también tuvo una agenda de más de 14 reuniones con gremios y productores
internacionales de Warner Bros, Discovery, Amazon Studios, Netflix, 20TH Century
Studios, Apple TV +, Paramount, Gaumont, Universal, Univision/VIX,  y KODAK.

MIP Cancún: Participación con stand junto a Procolombia con delegación de 33
empresas de servicios audiovisuales con el propósito de cautivar a clientes
internacionales y realizar nuevos negocios.

Cineposium: participación de la Comisión Fílmica Colombia como aliados, evento
que reunió a las comisiones fílmicas de todo el mundo y a los líderes del sector
audiovisual para discutir sobre políticas públicas y el desarrollo de la industria.
Bogotá fue la primera ciudad latinoamericana anfitriona de este encuentro,
organizado por la Asociación Internacional de Comisiones Fílmicas del Mundo -
AFCI y la Comisión Fílmica de Bogotá.

2.3 El acompañamiento a la formación de agentes del sector
audiovisual

2.3.1 Convenio Proimágenes - Colfuturo 
Durante el año 2022, los recursos aprobados por el CNACC hicieron posible continuar con
el Programa Crédito Beca, que tiene el propósito de otorgar becas para adelantar
posgrados o maestrías en el exterior, en programas de universidades con altos
estándares académicos en áreas pertinentes a la industria audiovisual. Este año fue
posible apoyar doce (12) estudiantes, cada uno con USD $9.000. También se dio
continuidad al programa Semillero de Talentos y el programa de bilingüismo - Colombo
Americano.

2.3.2 Semillero de Talentos 
En el 2022 se apoyó el proceso de 13 beneficiarios del programa de bilingüismo del
semillero de talentos de COLFUTURO, de la mano de Centros Colombo Americanos en
Bogotá, Cali, Medellín y Bucaramanga, ejecutando un recurso total de $17.107.279. El
apoyo fue a través de Becas para el estudio del idioma inglés que abarquen máximo un
año de estudios hasta realizar los cursos preparatorios para algún examen internacional
(TOEFL o IELTS).
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2.3.3 Estímulos del FDC por concurso y automáticos a la formación

Estímulos a la formación
Ganadores Monto Otorgado

2021 2022 2021 2021

Formación para el sector
cinematográfico - concurso 3 5 $ 60.000.000 $ 125.000.000

Profesionalización del sector -
concurso N.A. 2 N.A. $162.500.000

Participación en talleres de
formación - automáticos N.A. 73 N.A. $308.087.586

TOTAL 3 80 $60.000.000 $595.587.586

2.3.4 Experiencias que forman
‘Experiencias que forman’ es una estrategia de formación virtual creada a través de la
alianza entre Proimágenes Colombia, el SENA y la Escuela Nacional de Cine para
compartir el conocimiento de los expertos detrás de las producciones beneficiarias del
CINA y el FFC con el objetivo de fortalecer las competencias del público interesado en el
audiovisual.
En las charlas han participado directores, productores y creativos que han hecho parte de
los equipos de producción de películas y series como ‘Tomorrow before after’,
‘Chichipatos’, ‘Juanpis González: la serie’, ‘Primate’, ‘Echo 3’ y ‘What You Wish For’, entre
otras.

En 2022 contamos con la participación de Thierry Arbogast, Carolina Cuervo, Juanita y
Valentina Acosta, Todd Breau, Nick Seal, Leonardo Padrón, Jonathan McCoy, Cecilia
Mendoca, Analia Manouelian y Luis Manzo, entre otros. Se realizaron en total 24 charlas
de las cuales 21 fueron charlas virtuales en vivo, 1 charla realizada de manera presencial
y 2 charlas pre grabadas y difundidas de manera virtual. El alcance de estas charlas
durante 2022 fue de 106.612 personas

2.3.5 Promoción de historias colombianas mediante invitados internacionales en
eventos nacionales
Como parte de la estrategia de promoción internacional y gracias al apoyo del Fondo para
el Desarrollo Cinematográfico, durante 2022 se realizaron cuatro (4) misiones de
promoción en las cuales se invitaron a programadores de festivales, agentes de venta,
representantes de instituciones y productores, a que asistieran a diferentes eventos
audiovisuales del país con el fin de conocer de primera mano contenidos en estado de
desarrollo y postproducción y a qué pudieran ser parte de las actividades de cada uno:
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Evento Participantes Descripción

Festival Internacional de
Cine de Cartagena de

Indias - FICCI

1. Diana Cadavid, programadora,
Toronto International Film Festival -

TIFF & Los Angeles Latino International
Film Festival

2. Jean Cristophe Berjon, director
artístico, Festival Biarritz Amérique

Latine
3. Ivonne Cotorruelo, programadora,

Cleveland International Film Festival &
Miami International Film Festival

En alianza con el FICCI, se realizaron
proyecciones de mercado de:

1. Tierra Quebrá, Nina Marín
2. Rebelión, Jose Luis Rugeles

3. Entrevista Laboral, Carlos Osuna

Bogotá Audiovisual
Market - BAM

1. Angélica Ramírez, acquisitions,
Bankside

2. Javier García, programador, Tallin
Black Nights Festival

3. Diego Lerer, programador, Quincena
de Realizadores - Cannes

4. Cosimo Santoro, acquisitions, The
Open Reel

En alianza con el BAM, se realizaron
proyecciones de mercado de:

1. Ana Rosa, Cristina Villar
2. Puentes en el mar, Patricia Ayala
3. Amando a Martha, Daniela López
4. Memento Mori, Fernando López
5. No soy yo quien grita, Yira Plaza

6. Malta, Natalia Santa

Festival Internacional de
cine de Cali - FICCali

1. Jim Kolmar, programador, SXSW
2. Jason Gutierrez, jefe de

programación Tribeca Film Festival.
3. Alfredo Calvino, director Habanero

Films.
4. Julia Meik, directora Meikincine

5. Ione Hernández, equipo de selección
del Festival de Cine de San Sebastián.

En alianza con el FICCali, se realizaron
proyecciones de mercado de:

1. Positivo Negativo
2. La Suprema, Felipe Holguín

3. Golán
4. Un Punk Tropical
5. Todas las Flores

6. El Rastro

Festival de Cortos de
Bogotá - Bogoshorts

1. Pedro Toro, director artístico de
ALCINE - Festival de Cine de Alcalá de

Henares
2. Cuauhtemoc Cárdenas,

vicepresidente del Festival de Cine de
Morelia

3. Inti Cordera, director ejecutivo del
DocsMx

4. Clarissa Jacobson, asesora de
distribución y promoción de

cortometrajes.

Los invitados hicieron parte de las
actividades de mercado y de festival,
tuvieron reuniones con los miembros del
equipo de Promoción.

2.4 Preservación del patrimonio audiovisual colombiano

Durante 2022, se desarrollaron actividades de preservación por un valor comprometido de
$665 millones de pesos. Con $65 millones de excedentes de la operación de
Proimágenes del año 2021 se realizaron actividades de preservación para la restauración
de la serie Yuruparí y el primer título de los mediometrajes de FOCINE, ahora colección
propia, El Pasajero de la Noche de Carlos Santa.
Adicionalmente, con recursos del FDC se dio continuidad al Programa de Fortalecimiento
del Patrimonio Audiovisual Colombiano por $600 millones y se realizaron las siguientes
actividades a través de la Fundación Patrimonio Fílmico Colombiano -  FPFC:
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2.4.1 Preservación y conservación

Se realizó el proceso de alistamiento de soportes para la captura digital de imagen y
sonido, restauración y masterización de: Una mujer de cuatro en conducta (Carlos Cañola
Tobón, 1961), 16 mm, 105 minutos, blanco y negro; Préstame tu marido (Julio
Luzardo,1972), 35 mm, 96 min, Color; Noticiero Actualidad Panamericana / Notas
Periodísticas, 30 minutos, 1957-1976, blanco y negro;Bolívar soy yo (Jorge Alí Triana,
2002), color, 93 min y Un ángel de la calle (Zacarias Gómez Urquiza, 1967), blanco y
negro, 96 min.

Adicionalmente se realizó la preservación digital en alta resolución (2k) de acuerdo a la
siguiente descripción:

Obtención de máster digital en alta resolución a partir de la captura de imagen y sonido
desde copia positiva con sonido magnético, 16 mm. Una mujer de cuatro en conducta
(Carlos Cañola Tobón, 1961), 105 minutos, BN.

Obtención de máster digital en alta resolución a partir de la captura de imagen y sonido
desde copia positiva con sonido óptico, 35 mm. Préstame tu marido (Julio Luzardo, 1972)
35 mm. 96 min. Color.

Obtención de máster digital en alta resolución, a partir de la captura de imagen y sonido
desde copia positiva en acetato, 35 mm. Selección de imágenes del Noticiero Actualidad
Panamericana / Notas Periodísticas (1957-1976). 30 minutos. (Blanco y negro)

Gestión de derechos patrimoniales de autor y obtención de máster digital en alta
resolución a partir de la captura de imagen y sonido desde negativos de imagen y sonido,
35 mm. Bolívar soy yo (Jorge Alí Triana, 2002), color, 93 min.

Obtención de archivos digitales en alta resolución a partir de la captura de imagen y
sonido, desde negativo, en formato de 35 mm, Un ángel de la calle (Zacarias Gómez
Urquiza, 1967), Blanco y negro, 96 min.

2.4.2 Divulgación de la memoria audiovisual

Se realizaron ocho sesiones virtuales de Memoria Activa de la Fundación Patrimonio
Fílmico Colombiano entre marzo y septiembre en las cuales se presentaron obras
audiovisuales como Confesión a Laura, Tierra amarga, Farándula, El río de las tumbas y
El mundo al vuelo, entre otros.
En el marco de la conmemoración del Día Mundial del Patrimonio Audiovisual se abordó
el centenario del primer largometraje colombiano, María de Máximo Calvo Olmedo,
(1922). Se realizaron diferentes alianzas con canales de televisión y se publicó una línea
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de tiempo como elemento de referencia de gran formato publicado en la sala de lectura y
audiovisuales de la Biblioteca Luis Ángel Arango de Bogotá en torno a las versiones
audiovisuales de María realizadas en Colombia, México y Puerto Rico.

2.5 Información y Comunicaciones
Se destinaron $1.591 millones de pesos en total para el componente de información,
divulgación y comunicación del sector audiovisual. Del total, $230 millones se destinaron
para la contratación de un estudio sobre el impacto económico del sistema CINA con la
empresa consultora Econometría SA. Este estudio cuenta con análisis cuantitativos y
cualitativos, el impacto económico del sistema CINA, generación de empleos directos e
indirectos, balance fiscal del sistema, los efectos en la balanza comercial, el
comportamiento de mercado de los títulos CINA, externalidades del sistema, un estudio
de caso sobre una producción beneficiaria (La reina del sur 3), perspectivas y retos del
sistema y recomendaciones. El estudio fue entregado al Comité Promoción Fílmica
Colombia en diciembre de 2022.

Adicionalmente, se contrataron los servicios de la empresa consultora Lado B para la
elaboración de un documento con la Política Audiovisual de Cine y Medios Interactivos por
$159,9 millones de pesos para el Ministerio de Cultura. Por otra parte, se destinaron
$430,6 millones de pesos para honorarios de gastos relacionados con el Sistema de
Información y Registro Cinematográfico – SIREC.

Finalmente, se destinaron $770,3 millones para la estrategia de comunicación y
promoción de los diferentes estímulos e incentivos del FDC y del Sistema CINA. En este
monto también se incluyen los recursos destinados a la comunicación digital mediante las
páginas web, redes sociales, boletines digitales semanales de Pantalla Colombia, el
Programa Cine en Cifras y branding Cineposium.

A continuación se presenta un resumen acerca del impacto en los canales digitales
propios:

CANALES DIGITALES 2021 2022

Página Web
Proimágenes

Visitantes
distintos

801.835 843.203

Número visitas 1.217.445 1.401.461

Solicitudes
(navegación
secciones)

44.715912 50.059.804
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CANALES DIGITALES 2021 2022

Página Web
Location
Colombia

Visitantes
distintos

13.200 17.286

Número visitas 24.047 29.723

Solicitudes
(navegación
secciones)

59.037 70.770

Boletín virtual
Pantalla

Colombia

Boletín en
español

(semanales)

50 boletines

43.777

suscriptores

49 boletines

46.582

suscriptores

Boletín en inglés

9 boletines

12.675
suscriptores

10 boletines

12.840
suscriptores

Ediciones
especiales

(incluye estrenos)
21 37

Redes sociales
Proimágenes

Seguidores
Twitter 

22.684 23.306

Seguidores
Facebook

38.271 me
gusta 43.263
seguidores

46.083
seguidores

39.997 me
gusta

Seguidores
LinkedIn

1802
seguidores

3.200
seguidores

Seguidores
Instagram

15.342.233 31.979
seguidores
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CANALES DIGITALES 2021 2022

4.795.681
impresiones

Redes sociales
Comisión
Fílmica

Seguidores
Instagram

1.826
seguidores

4.121
seguidores

Seguidores
LinkedIn

1719
seguidores

3.798
seguidores

Programa Cine
en cifras N.A.

2 envíos
marzo

(46.741) y
diciembre
(47.099)

2 envíos
abril (47.230)
y diciembre

(47.451)

3. Proimágenes Colombia
3.1. Principales resultados del año
Los ingresos totales de la entidad para la vigencia de 2022 fueron de $4.597.226.383, un
22,6% más de lo obtenido en el año 2021. Por su parte, los gastos a 31 de diciembre de
2022 fueron de $4.026.240.752, es decir un aumento del 25,7% respecto al año anterior.
Este aumento obedeció a la reestructuración organizacional aprobada por la Junta
Directiva en diciembre de 2021 para equilibrar la carga laboral y las nuevas
responsabilidades asumidas por Proimágenes. Sin embargo, la ejecución de gastos fue
de 91% de lo presupuestado lo cual demuestra un manejo eficiente, prudente y austero en
la gestión de los recursos.

Los ingresos operacionales de Proimágenes, en especial aquellos que provienen de la
administración del FDC y la asesoría en la emisión de certificados de cumplimiento del
Sistema CINA aumentaron en gran medida debido a que los proyectos aprobados
reportaron informes de gastos y solicitaron la emisión de los valores, también aumentó la
venta de derechos de la colección propia de películas cuatro veces.

Vale la pena resaltar que el ingreso por la administración del FDC tuvo una fuerte
recuperación durante el año 2022 gracias a que los picos de recaudo en especial en los
meses de julio y diciembre estuvieron por encima de lo presupuestado y lograron
compensar los puntos más bajos de febrero y septiembre.

Los ingresos no operacionales mostraron resultados mixtos. Debido al aumento en las
tasas de interés, los ingresos financieros han crecido cinco veces por encima de lo
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presupuestado para el año. Aunque los ingresos por administración del CINA han sido
sobresalientes, se esperaba un ritmo de crecimiento mayor. Sin embargo, este valor se
complementa por la recuperación de los costos del personal dedicado a la operación del
Sistema CINA. De acuerdo con el cronograma de ejecución de los convenios, los ingresos
han sido los esperados.

Adicionalmente Proimagenes logró firmar varios convenios con otras entidades que
permitieron aunar esfuerzos para diferentes acciones misionales y ejecutar recursos por
$7.482.974.742 . A continuación se relacionan los principales convenios celebrados:

- El Ministerio de Cultura aportó $2.000 millones de pesos para las convocatorias y
programas del Fondo para el Desarrollo Cinematográfico.

- Convenio 573 con el Ministerio de Cultura para el desarrollo conjunto de
actividades para el fortalecimiento del ecosistema cinematográfico, audiovisual,
sonoro y de medios interactivos.

- Convenio 288 con Radio Televisión Nacional de Colombia - RTVC-Sistema de
Medios Públicos cuyo objeto consistió en apoyar largometrajes colombianos
beneficiados por el FDC que se encontraran en etapa de postproducción con el
objetivo de que puedan ser coproducidos por RTVC para la plataforma RTVC Play.

- Convenio 290 con Teveandina para el desarrollo de contenidos audiovisuales
especiales, divulgación e industria con recursos del Fondo Único de Tecnologías
de la Información y las Comunicaciones, dirigido a la comunidad sorda (Relatos en
Serie); y selección de jurados para las convocatorias Abre Cámara del Ministerio
de Tecnologías de la Información y las Comunicaciones - MinTIC.

- Convenio 02 con Telecafé con el fin de fortalecer el componente de formación a
través de los Medialabs, curso virtual y laboratorio.

De acuerdo con lo indicado en la Nota 16 de los Estados Financieros, se evidencia que
los ingresos tuvieron una fuerte recuperación luego de los efectos negativos que tuvo la
pandemia y el leve crecimiento del 2021. Los nuevos ingresos por el manejo del Sistema
CINA dieron un empuje contundente para la sostenibilidad de Proimágenes.

Acciones de sostenibilidad para 2023

Con el fin de continuar la recuperación de los ingresos durante 2023, se realizaron las
siguientes acciones de sostenibilidad en 2022:

- Consolidación en la eficiencia del uso de los ingresos y austeridad en los gastos.
- Planeación del flujo de caja y monitoreo permanente.
- Gestionar al menos el mismo número de aportes por la administración de los

estímulos e incentivos para el sector audiovisual con base en 2022.
- Mantener y gestionar nuevas alianzas con otras entidades para obtener ingresos

adicionales, lo cual disminuye el riesgo de dependencia y mejora la salud del flujo
de caja.

Se espera que para el año 2023 mejore aún más el panorama de asistencia a cine con
respecto a 2022. A la fecha se mantiene el 100% de salas abiertas al público (1.237
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pantallas) y las cifras de asistencia mantienen una tendencia positiva que al corte de
febrero de 2023 corresponde al 55% de los datos para el mismo periodo de 2019, el año
históricamente más alto.

Ingresos operacionales proyectados para 2023

El total de ingresos proyectados para el año 2023 es de $6.012.571.650, los cuales
muestran el esfuerzo de Proimágenes por obtener diferentes fuentes adicionales a los
ingresos ordinarios.

Específicamente, para cada una de las fuentes de ingreso se espera el siguiente
comportamiento:

I) Administración del Fondo para el Desarrollo Cinematográfico:

La remuneración de Proimágenes como Administrador del FDC, corresponde a un diez
por ciento (10%) de los ingresos del Fondo para el Desarrollo Cinematográfico, de
acuerdo con lo establecido en el Contrato 2713 de 2015 y el Otrosí No. 1, celebrado con
el Ministerio de Cultura.

Para el año 2023, el Consejo Nacional de las Artes y la Cultura en Cinematografía estima
los ingresos del FDC con base en los siguientes supuestos:

○ Número de espectadores proyectados para 2023: 45,4 millones de espectadores.
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○ El precio promedio actual de la boleta de cine: $11.721

○ La tasa histórica promedio del recaudo de la Cuota para el Desarrollo
Cinematográfico: 5,03%

Sobre el valor resultante de la multiplicación de los anteriores 3 supuestos e incluyendo
el valor adicional de la remuneración por valorización del portafolio debido al buen
manejo financiero, se obtienen los ingresos proyectados de Proimágenes por esta fuente
por $2.826.379.343.

Proimágenes continuará realizando el recaudo de la Cuota para el Desarrollo
Cinematográfico de forma eficiente, en particular a través del mecanismo electrónico
implementado en 2022 y que a la fecha logró una usabilidad del 97%. Bajo este contexto
se prevé que:

○ Los distribuidores de películas cinematográficas ejecuten estrategias de estrenos
a través de un portafolio diversificado de títulos con largometrajes que motiven a
las audiencias a asistir a las salas.

○ Se realizará el seguimiento a los exhibidores que entren en funcionamiento para
hacer el recaudo de la cuota.

II) Licencias basadas en la colección de Proimágenes:

Debido a la dinámica de los ingresos por las ventas de derechos de exhibición de los
títulos propiedad de la entidad y las negociaciones adelantadas en el segundo semestre,
se calcula una expectativa de ventas para 2023 de manera conservadora de
$60.000.000.

III) Certificados para visas:

Los ingresos por certificados tramitados para la obtención de visas a extranjeros que
incurren en alguna actividad por el sector audiovisual en Colombia tuvieron un excelente
comportamiento hasta el primer semestre de 2022. Sin embargo, el Gobierno Nacional
decretó que las visas para las actividades mencionadas solamente serán necesarias para
estadías mayores a 180 días. Por esta razón, se calcula una disminución del 51,52% con
base en el escenario del 2022, es decir, $80.000.000.

IV) Convenio Interadministrativo de Asociación N.º 2710:

El 10 de julio de 2020 se suscribió el Convenio Interadministrativo de Asociación N.º
2710, cuyo objeto es “Aunar recursos humanos, técnicos, administrativos y financieros
para apoyar el manejo del sistema pertinente de evaluación, seguimiento de proyectos y
emisión de certificaciones de habilitación para efectos de la expedición de Certificados de
Inversión Audiovisual (CINA)”.
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Proimágenes recibirá el 10% del denominado “Aporte a cargo de los Productores CINA”.
Debido al alargamiento de la pandemia, los sucesos negativos de nivel nacional y el
ajuste regulatorio necesario para la materialización del CINA en el mercado de valores,
en el año 2022 no se generaron los ingresos presupuestados.

Con base en la dinámica de 2022, las solicitudes que actualmente se están tramitando y
la finalización de los proyectos previstos para el siguiente año, es posible estimar un
escenario moderado de ingresos por esta fuente del orden de $583.505.106.

Ingresos no operacionales proyectados 2023

I) Recuperaciones:

En este rubro se registran las sumas recibidas como cobertura de costos administrativos
en los que incurre Proimágenes en el desarrollo de los siguientes convenios:

- Convenio de Asociación N.º 082 de 2013:

Corresponde a los recursos recibidos como cobertura de costos administrativos
derivados del manejo del Fondo Fílmico Colombia. En el Convenio de Asociación
N.º 082 suscritos con el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, se estableció
el 10% sobre el valor fijo anual para el año 2023 de $4.892.500.000 como
cobertura de gastos administrativos de Proimágenes.

En consecuencia, para el año 2023, se estimó por este concepto la suma de
$489.250.000.

- Otros convenios interadministrativos o de asociación:

Con base en los esfuerzos realizados por Proimágenes para sopesar los efectos
previstos por la pandemia y otros sucesos negativos, se logró firmar y ejecutar de
manera exitosa convenios y alianzas con entidades como el Ministerio de Cultura,
IDARTES, RTVC y TvAndina.

Lo anterior le permitirá a Proimágenes cerrar el año con un ingreso bruto
alrededor de $523.318.871. Continuando con esta actividad y con base en una
estimación conservadora alineada a las políticas austeras en el gobierno nacional
se prevé un ingreso de $506.463.969.

Otros ingresos proyectados 2023

I) Recuperación por personal dedicado de Proimágenes a la operación del Sistema CINA:

El convenio interadministrativo de Asociación N.º 2710 celebrado con el Ministerio de
Cultura para el manejo del sistema CINA, establece un porcentaje para atender los
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costos administrativos necesarios para la operación del sistema de evaluación y
seguimiento del Sistema CINA (personal, infraestructura, equipos necesarios).

Para el año 2023 se prevé un aumento en el personal dedicado a estas actividades
debido al aumento significativo de proyectos que se prevé recibir (Ver justificación
Sección ‘Gastos de Personal. Comisión Fílmica’). Debido a estos cambios, la
recuperación por este concepto se establece en $1.458.973.232.

II) Rendimientos financieros:

Debido a que los recursos financieros de Proimágenes tienen que mantener una alta
liquidez que no afecte la operación propia y de los fondos que administra, son muy
reducidos los rendimientos que genera. Adicionalmente, la inestabilidad en los mercados
financieros significa que es necesario ser aún más cauto con el manejo de la liquidez. Sin
embargo, el actual panorama inflacionario genera que inclusive en las cuentas de ahorros
se esté generando un rendimiento. Debido a que, según los pronósticos del Ministerio de
Hacienda, la inflación empezará a ceder solo desde la mitad del próximo año, se estiman
unos ingresos por rendimientos financieros de $8.000.000.

Finalmente, la entidad seguirá realizando esfuerzos para optimizar sus gastos y continuar
realizando el acompañamiento de proyectos en ejecución que se han beneficiado de las
convocatorias del Fondo para el Desarrollo Cinematográfico - FDC, sistema de incentivos
Fondo Fílmico Colombia - FFC y Certificado de Inversión Audiovisual - CINA. La Entidad
trabajará para la optimización de los procesos y atender a los clientes de forma no
presencial y fortalecerá sus procesos digitales. Finalmente, buscará lograr alianzas
estratégicas con entidades y empresas para continuar con la razón de ser de promocionar
el audiovisual en Colombia y desarrollar nuevos modelos de negocio que garanticen su
sostenibilidad.

3.2. Recertificación de calidad bajo la norma ISO 9001:2015 – ICONTEC
En el mes de junio de 2022 se realizó la auditoría de renovación por parte del Icontec al
Sistema de Gestión de Calidad, la cual estará vigente hasta el año 2024, en el alcance de:
Gestión, recaudo y ejecución de recursos para actividades de fomento de la industria
audiovisual y preservación del patrimonio audiovisual nacional.

3.3. Acontecimientos importantes acaecidos después del ejercicio.
Con respecto a los acontecimientos importantes acaecidos después del ejercicio se aclara
que estos se mencionan en la Nota No. 22 a los Estados Financieros. Específicamente:
Nota 22 - Eventos subsecuentes.

La administración ha evaluado los acontecimientos posteriores que ocurrieron del 1 de
enero al 9 de marzo de 2022, fecha en que los estados financieros estaban disponibles
para ser emitidos y se determinó que no ocurrieron hechos posteriores que requieran el
reconocimiento o la revelación de información adicional en estas declaraciones.
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3.4. Estado de cumplimiento de las normas sobre propiedad intelectual y derechos
de autor
Durante el 2022, Proimágenes Colombia cumplió a cabalidad las normas de propiedad
intelectual vigentes. Esto se encuentra documentado en las licencias adquiridas para el
software utilizado por la corporación, los contratos de licenciamiento suscritos para el uso
de obras audiovisuales, el registro de marcas, y las cláusulas de cesión o licenciamiento
con trabajadores o contratistas. Adicionalmente, Proimágenes no tiene reclamaciones en
estas materias.

3.5. Operaciones celebradas con los asociados y administradores
No se celebraron operaciones de pago de honorarios a asociados ni préstamos realizados
por los asociados a la Entidad.

Cordialmente,

Claudia Triana Soto
Directora Proimágenes Colombia
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COMPONENTE FUENTES DE RECURSOS

Com
po

ne
nte

 1 Producción: agrupa los recursos destinados 
a fomentar la producción audiovisual en el 

país.

Los estímulos por concurso del FDC, destinados principalmente a viabilizar la realización de películas incluido el desarrollo y la escritura 
de proyectos.
Los eventos que propician el desarrollo de coproducciones, como el Bogotá Audiovisual Market - BAM, Encuentros y otros.
La gestión y ejecución de recursos del FFC destinados a la contraprestación de rodajes en territorio nacional.
Gestión de recursos y/o especie.
Gastos para la realización de la convocatoria FDC y gastos relacionados con la postulación, evaluación de proyectos, revisión de informes 
y revisión de CINA.
Otros estímulos para el fortalecimiento de la producción: tutoría de escritura de guiones del FDC, desarrollo y estructura de proyectos.

Com
po

ne
nte

 2

Promoción: agrupa los recursos destinados 
a la circulación y la visibilidad de las 

producciones colombianas en espacios 
reconocidos a nivel nacional e internacional 
(festivales, mercados, salas de cine, entre 

otros) así como la promoción de las empresas 
y talentos que los producen y el sistema de 

incentivos colombianos.

Los estímulos automáticos del FDC a la promoción de largometrajes en territorio nacional.
Los estímulos automáticos del FDC para la distribución y exhibición de largometrajes colombianos.
Los estímulos por concurso del FDC para la circulación a través de festivales.
Los estímulos automáticos del FDC destinados a la participación en eventos de la cinematografía colombiana en mercados, encuentros y 
festivales.
Los recursos destinados a la promoción nacional e internacional del cine colombiano a través del FDC y del país como escenario de 
rodaje a través del FFC y CINA.
Gestión de recursos y/o especie.
Los recursos destinados a promover la circulación, el acceso, la promoción y el desarrollo de audiencias a través de Retina Latina

Com
po

ne
nte

 3

Formación: agrupa los recursos destinados a 
fomentar la formación de los agentes del 

sector audiovisual en temas que mejoran, por 
una parte, la calidad de los contenidos de los 

proyectos, y, por otra, las habilidades de 
gestión y gerencia de proyectos. De igual 
manera, están incluidos los recursos de 
becas para estudios de posgrado en el 

extranjero. 

Convocatoria de formación para el sector cinematográfico a través de universidades.
Programa Crédito Beca con Colfuturo.
Otros programas de formación: Bilingüismo - Semillero de Talentos.
Los estímulos automáticos del FDC destinados a la participación en talleres de formación.
Gestión de recursos y/o especie.
El aporte de los productores del 5% al Sistema CINA destinado a la formación para el cierre de brechas de conocimiento.
Fortalecimiento al proyecto Caja de Herramientas
Convocatoria de profesionalización para el sector cinematográfico.
Recursos destinados a fomentar capacidades de creacion producción circulación y de investigación en los agentes del sector ACMI y 
convergente y narrativa-Convenio Mincultura y Talleres Media Labs con Telecafé.

Com
po

ne
nte

 4 Preservación del Audiovisual Colombiano: 
agrupa los recursos destinados a la 

restauración de películas, la recuperación de 
material y su difusión.

Proyecto de fortalecimiento del Patrimonio Audiovisual colombiano. 

Actividades de preservación para la restauración de la serie Yuruparí y el primer título de los mediometrajes de FOCINE

Com
po

ne
nte

 5 Información y Comunicaciones: Este 
componente agrupa los recursos destinados a 

la generación, gestión y comunicación de 
información del sector audiovisual.

El boletín virtual Pantalla Colombia.
El boletín virtual Cine en Cifras.
Análisis de indicadores del sector.
Gastos asociados al SIREC
Estrategias de comunicación de los diferentes fondos (FDC, FFC y CINA)
Estudio de Impacto Económico del Incentivo CINA
Estudio de Política de Audiovisuales, cine y Medios Interactivos del Ministerio de Cultura
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