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INTRODUCCION

Las narraciones audiovisuales estidn cambiando, el uso de internet, el empleo de nuevas
tecnologias como la realidad virtual, la realidad aumentada y la oferta de productos audiovisuales
en multiples dispositivos estdn modificado la forma de realizar y exhibir los audiovisuales,
abriendo asi nuevas vias de produccion, financiacion y circulacion. La tendencia global actual
dentro la produccién cinematogréfica apunta al desarrollo de contenidos audiovisuales para nuevas

plataformas digitales.

La irrupcion de nuevos términos dentro del quehacer cinematografico como: transmedia,
new media, crossmedia, multiplataforma, audiovisuales expandidos, narraciones interactivas,
narraciones no lineales, entre otros, han suscitado un interés general por comprender los conceptos

y las caracteristicas particulares de las propuestas a las que estos hacen referencia.

A este panorama se suma en el contexto nacional la apariciébn de convocatorias de
diferentes combinaciones para desarrollar proyectos transmedia como Conexion Transmedia
Colombia iniciativa promovida por el Fondo de Desarrollo Cinematografico FDC, Proimégenes
Colombia, ¢l Ministerio de Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién TIC, New Media y
la extinta Autoridad Nacional de Television ANTYV. Otras convocatorias como CREA digital, la
convocatoria de Estimulos del Ministerio de Cultura para el desarrollo de proyecto de narracion
transmedia (dirigido a audiencia entre 12 — 15 afios), la beca para el desarrollo de documental
expandido y la beca de creacion audiovisual con nuevos medios del Programa distrital de estimulos
IDARTES también son iniciativas que estdn impulsando el desarrollo de contenidos

multiplataforma.

Durante los altimos afios hay un creciente nimero de audiovisuales transmedia realizados
en Colombia. Sin embargo, alin no existen investigaciones sobre la produccion audiovisual que se
realiza para plataformas digitales y las particularidades del mercado, la falta de compilacion de la

informacién y andlisis sobre los contenidos teméticos, los formatos empleados, los alcances, las



repercusiones, las formas de produccidn, la circulacion y la exhibicion de los productos realizados,
dificulta evaluar el impacto y los resultados que tienen las propuestas transmedia dentro del sector

cinematografico colombiano.

La importancia de realizar esta investigacion se sustenta en la necesidad de construir un
documento que considere algunos cuestionamientos generales sobre los procesos de realizacion de
los audiovisuales transmedia. Para esto resulto necesario analizar la manera en que se han
construido los discursos, los conceptos y las précticas referentes a la creacién, el desarrollo y las

especificidades del mercado al que apuntan las propuestas transmedia en el pais.

Ademés de familiarizar al sector audiovisual con los conceptos transmedia, la investigacion
pretende poner en evidencia las variantes significativas del transmedia con el sistema de
produccidn y realizacién cinematogréfico tradicional. Resulta relevante entender el papel de la
inmersién y de la interaccién en las plataformas digitales. Asi como comprender el rol del usuario

o la audiencia dentro de los contenidos transmedia.

Es preciso sefialar, que no existe un andlisis previo riguroso sobre las crecientes propuestas
transmedia que se han realizado en Colombia y resulta indispensable hoy poner en cuestion la
produccidn, la circulacién y la exhibicién de contenidos audiovisuales en plataformas digitales.
Asimismo, este estudio intenta dar continuidad a los pasos que los productores han venido dando
para posicionar a Colombia en el panorama internacional de los contenidos digitales y hacer frente

a los desafios que depara el audiovisual.

Los proyectos transmedia hacen parte de un plan estratégico enfocado en los clisteres, el
apoyo a la ruta de fortalecimiento empresarial y la consolidacion de las plataformas comerciales
~ networking o redes de contactos. Los transmedia podrfan encontrar recursos y financiacion en
plataformas alternas a la sala de cine convencional, debido a que son proyectos con alto potencial

de comercializacion internacional,

En consecuencia, se han intentado poner en la justa medida esta suerte de coincidencias y

necesidades para realizar un estudio que cohesione, una especie de sinergia, entre las



especificidades de la narracion transmedia y sus posibilidades para el sector cinematografico

nacional.

La presente investigacion tiene como antecedente la tesis doctoral que realizd la
investigadora principal, para optar al Titulo de Doctora en Arte: Produccion e Investigacion de la
Universidad Politécnica de Valencia en el 2016. La tesis doctoral se titula: EI documental
interactivo como un instrumento educativo, que obtuvo la mencién Cum Laude. El estudio tenfa
por objetivo analizar las propuestas natrativas no lineales interactivas y transmedia realizadas en
Colombia exclusivamente del género documental hasta el afio 2016. Con el fin de ampliar el objeto
de estudio en esta investigacion se extendié el andlisis a los géneros de ficcién, animacién y

experimental. Ademds, se actualiz6 y ampli6 la informacion del género documental.

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

OBJETIVO GENERAL

Realizar una investigacion sobre la produccién, exhibicién y circulacion de los
audiovisuales transmedia colombianos entre el periodo 2012 a 2018 en plataformas digitales, con
el fin de identificar las condiciones y caracteristicas del mercado y las audiencias a las que estos

van dirigidos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Adelantar un primer estado del arte sobre los audiovisuales transmedia realizados en
Colombia,

e Reconocer las particularidades técnicas y tematicas de las propuestas audiovisuales
transmedia nacionales.

e Analizar la informacién cuantitativa y cualitativa recolectada a pattir de la aplicacion de
instrumentos a los agentes e instancias involucrados en el desarrollo del transmedia y sus
dimensiones en Colombia.

o Identificar los mecanismos, actores estatales y privados de apoyo a la produccién y

exhibicién de obras audiovisuales transmedia.



e Establecer cudl es el panorama de la exhibicion y la circulacion digital de las obras
transmedia, teniendo en cuenta los actores institucionales, las iniciativas del sector privado
y las convocatorias de estimulos de desarrollo.

e Consolidar la informacion sobre el universo transmedia que devele las especificidades del
mercado colombiano inherentes a su forma de produccion, exhibicién y circulacién y su
situacion de competitividad respecto al producto extranjero transmedia.

e Analizar de acuerdo a las particularidades del mercado, las condiciones del consumo de las
audiencias de productos transmedia en el pafs.

e Realizar recomendaciones que permitan fortalecer la ruta de produccién, exhibicion,
circulacién, mercado y formacién de audiencias de los audiovisuales transmedia en

Colombia.

METODOLOGIA

La metodologia empleada en el proyecto es cualitativa. En la primera fase del trabajo se
recopild la informacién en libros y fuentes como péaginas web especializadas en el tema y en
documentos de estudio. Se emplearon los métodos de la investigacion cualitativa, marco tedrico y
muestreo, primero de manera inductiva y luego deductiva. Apelando a la recopilacién de

informacion, paralelo a una vigilancia epistemolégica constante.

En la primera etapa de la investigacién se hizo una revisién bibliografica los articulos en
linea, los textos y los enlaces que se relacionaban con el objeto de estudio. Paralelamente se realizd
la revisién filmogréafica, una visualizacién completa de todos los proyectos transmedia en internet,
en total fueron 106 proyectos, aunque algunos no tienen un dominio o el enlace no esta vigente se
busco ampliar la informacion general del proyecto en otras fuentes. Se construyé una base de datos

que incluye todos los referentes consultables y se elaboré una ficha técnica por cada proyecto.

Durante la segunda etapa s¢ hizo una seleccion y caracterizacion de fuentes, se clasifico la
informacién con base en los ejes tematicos del texto final. Se elaboré una matriz de andlisis,
adicionalmente se realizaron entrevistas a profundidad y encuentros con tres grupos focales. La

tercera etapa se destiné a la escritura de la investigacion y evaluacién de los resultados obtenidos
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y complementariamente se realizé un repositorio online del proyecto. Finalmente, en una cuarta
etapa, se realizaron las actividades de socializacién, promocidén y divulgaciéon de caricter

académico y en espacios especializados,

PRIMERA ETAPA

Recoleccion de datos

Con el objetivo de robustecer el estado del arte durante los primeros meses de la
investigacion se realizé un mapeo inicial de las fuentes disponibles para la realizacién de la
presente investigacion. Los documentos fueron agrupados y analizados de acuerdo a criterios que
permitieron identificar diferentes perspectivas de abordaje. El levantamiento de informacion y
recoleccion de fuentes secundarias se realizo sobre publicaciones académicas, otras fuentes en
linea y sobre la documentacion existente en repositorios de las convocatorias nacionales en el drea

transmedia.
Visualizacion completa de los proyectos transmedia

La naturaleza intrinseca de los audiovisuales, objeto de estudio, demando la disposicién de
tiempo para la consulta del material en las diferentes plataformas y poder analizar el mismo, Las
particularidades de los 106 proyectos transmedia realizados en Colombia entre 2012 a 2018 fueron

descritas en una ficha por proyecto.

SEGUNDA ETAPA

Definicion de documentos y matrices de andlisis

Se establecieron los ejes temdticos y las herramientas conceptuales para la escritura del
texto. Luego de visualizar y navegar por el material audiovisual se establecié la organizacion
general del texto y los ejes tematicos con los que se desarrolla la investigacion. Se cre6 una matriz

de andlisis que permitiera la estructuracion de la investigacion.

Realizacién de entrevistas, encuestas y grupos focales
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Las entrevistas se realizaron a agentes relevantes para el objeto de estudio y ademas se
convocaron una serie de encuentros con tres grupos focales: el primero conformado por los
directores de los proyectos transmedia seleccionados, para definir de primera mano aspectos como
influencias, metodologias aplicadas, relacién con las plataformas, disefio, formas de financiacion,

circulacién, entre otros aspectos.

La seleccion de los proyectos se realizo sélo con base en aquellos transmedia que han
recibido estimulos de financiacion por parte de Crea Digital, Estimulos del Ministerio de Cultura,
Proimégenes, etc. (Entidades relacionadas en la Tabla 2. Espacios de coproduccién, difusion
transmedia en Colombia). Se hizo el muestreo sobre estos proyectos transmedia con el propdsito
de analizar la ruta de produccion, circulacion y exhibicion de proyectos que han recibido apoyo

para su desarrollo.

El segundo grupo focal estuvo conformado por autoridades del sector piblico y
profesionales del sector audiovisual que tienen relacion con los estimulos de financiacion. El tercer
grupo focal estuvo conformado por autoridades del sector privado y profesionales que tienes

relacion con el sector audiovisual con el objetivo de indagar sobre la caracterizacidn del mercado

de contenidos digitales y los potenciales usuarios.

TERCERA ETAPA

Escritura del texto

Se escribi6 el texto final de la investigacidn, andlisis crftico y comparativo de los
instrumentos y resultados obtenidos en las etapas 1 y 2 de la investigacion. Posteriormente se

realizd la correccion de estilo,
Repositorio digital

Como complemento al estudio escrito y como parte de la estrategia de socializacion de la
investigacion, se disefié y elabord un repositorio online, alojado en internet, fuente de consulta

permanente. Este repositorio digital redirige a las paginas de los proyectos.

CUARTA ETAPA
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Estrategia de socializacion

Los resultados de la investigacion fueron socializados en 3 sectores relacionados con el
quehacer audiovisual: el primero, fue en el sector cinematogréifico; la segunda estrategia de
socializacion se desarroll6 en espacios académicos en universidades con ponencias derivadas de
los resultados de la investigacion y finalmente; el tercer sector de difusién fue a través de Redes
académicas y de conocimiento especializadas. El repositorio de los proyectos transmedia se mostré

en cada uno de estos ambitos.

A continuacién, se presenta un cuadro en el que se amplia la metodologia para la
consecucion de cada uno de los objetivos especificos, los instrumentos que se emplearon tanto en

el trabajo teérico, como en el trabajo de campo y los resultados que se obtuvieron.

Tabla 1 Metodologia

:

PRODUCCION

OBJETIVOS INSTRUMENTOS RESULTADOS
- Adelantar un primer estado del arte | I. Trabajo tedrico -Matriz de
sobre los audiovisuales transmedia | - Recoleccion de andlisis
realizados en Colombia. informacion fuentes - Capitulo de

- Reconocer las particularidades
técnicas y temdticas de las
propuestas audiovisuales

transmedia nacionales.

- Analizar la  informacién
cuantitativa y cualitativa recolectada
a partir de la aplicacion de
instrumentos a los agentes e
instancias  involucrados en el
desarrollo del transmedia y sus

dimensiones en Colombia.

- Visualizacion 106
transmedia

- Estudio de caso
proyectos transmedia
- Base de datos

- Fichas técnicas

I1. Trabajo de campo
- Grupo Focal realizadores

- Entrevistas

investigacion .

- Repositorio

online
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-

EXHIBICION Y CIRCULACION

- Identificar los mecanismos y
actores estatales y privados de
apoyo a la produccion y exhibicion

de obras audiovisuales transmedia.

- Establecer cudl es el panorama de
la exhibicion y la circulacién digital
de las obras transmedia, teniendo en
cuenta los actores institucionales,
las iniciativas del sector privado y
las convocatorias de estimulos de

desarrollo.

I. Trabajo tedrico
- Recoleccidn de
informacion fuentes
-Tablas

IL. Trabajo de campo
- Grupo Focal
agentes sector publico

- Entrevistas

- Matriz de
anélisis

- Capitulo de

investigacion,

- Repositorio

online

MERCADO Y AUDIENCIAS

- Analizar de acuerdo a las
particularidades del mercado, las
condiciones del consumo de las
audiencias de productos transmedia

en el pais.

- Consolidar la informacion sobre el
universo transmedia que devele las
especificidades  del mercado
colombiano inherentes a su forma de
produccion, exhibicion y
circulacibn y su situacion de
competitividad respecto al producto

extranjero transmedia.

- Realizar recomendaciones que
permitan fortalecer la ruta de
produccidn, exhibicion, circulacion,
mercado y formacién de audiencias
de los audiovisuales transmedia en

Colombia.

I. Trabajo teérico
- Recoleccion de
informacion fuentes
-Tablas

IL. Trabajo de campo
- Grupo focal agentes
sector privado

- Entrevistas

- Matriz de
analisis

- Capitulo de

investigacidn.

Fuente: elaboracion propia.
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CAPITULO 1 COMPONENTE TEORICO

1.1 Estado del arte investigacion sobre transmedia en Colombia

Es importante precisar que los textos escritos que abordan especificamente el tema del
transmedia en el pais son pocos. La ausencia de escritos sobre fransmedia se debe en buena medida
a que los realizadores no escriben y tampoco teorizan sobre su préctica artistica. Quienes se han
dedicado a escribir sobre la interaccién en los audiovisuales son los académicos, profesores
adscritos a universidades o estudiantes de maestria de comunicacion digital, que reflexionan y

estudian sobre las posibilidades de estos nuevos formatos.

En Colombia se han realizado algunas tesis de maestria sobre el tema: Explorando las
Fronteras. Entre el documental interactivo y sus biisquedas narrativas. Pontificia Universidad

Javeriana, realizada por Olga Acero en ¢l afio 2015,

La produccion audiovisual para dispositivos moviles, sus contenidos convergentes y la
inferaccion con los usuarios. Caso une telecomunicaciones de Juan David Martinez en 2015 de la

Universidad Pontificia Bolivariana.

Transvertising Nuevas tecnologias y logicas de produccion en las narrativas
transmedidticas de tres campaiias publicitarias en Colombia por Gersson Franco de la Pontificia

Universidad Javeriana en 2014.

La narrativa transmedia en el caso de el Man es Germdn: un enfoque semiético y

narratolégico de Harold Salinas en la Universidad EAFIT en 2013.

También dentro de los referentes se encuentra el libro de memorias del Congreso Cultura
Transmedia, Comunicacion y Educacion: avances y significaciones realizado por la Universidad
Manuela Beltran en 2017, Las investigaciones se proponen como un andlisis de casos de estudio

enfocados mds hacia las narrativas y las plataformas.
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De la misma manera, se han escrito algunos articulos en revistas especializadas de
comunicacion o ciencias humanas y sociales, el primero de ellos se denomina Representing Peace
in Colombia through Interactive and Transmedia Non-Fiction Narrative del investigador Arnau
Gifreu. La narrativa transmedia como experiencia de simulacion de inteligencia colectiva. El caso
de Atrapadosde Jaime Rodriguez, Laura Lépez, y Luis Gonzdlez. Sistemas intertextuales
transmedia: exploraciones conceptuales y aproximaciones investigativa; Convergencia de medios
y nuevas formas de comunicacion de Diego Montoya, Mauricio Vasquez y Harold Salinas; y La

interactividad de las audiencias en entornos de convergencia digital. de Maria Angeles Cabrera.

Con los articulos ocurre algo similar a los ejes planteados en las tesis de maestria, se
enfocan en casos de estudio y en una descripcién de los mismos, algunos han intentado abordar de

manera escueta el tema de las audiencias.

Teniendo en cuenta estos estudios previos de transmedia en Colombia, sobre el marco
tedrico que sustenta la presente propuesta, es importante anotar que no se ha realizado todavia un
estado del arte completo y exhaustivo sobre la produccion. Las dreas de exhibicion, circulacion,
mercados y audiencias no se han abordado a profundidad. Tampoco se ha hecho un trabajo
investigativo bajo el enfoque de un realizador audiovisual. Razones por las cuales, para el
desarrollo de esta investigacion se partird primero de considerar y discutir los postulados teéricos
de los principales investigadores que han hecho del transmedia y de la convergencia de medios su
objeto de estudio. A continuacion, algunas consideraciones generales desde el transmedia desde el

enfoque de la realizacion audiovisual.

1.2 Bases tedricas

En las bases tedricas de esta investigacién se encuentra informacion correspondiente a
las bases tedricas de esta investigacion, las cuales se construyen a partir de la evolucién del
concepto de transmedia, iniciando por el lenguaje multimedia, el hipermedia, el
multiplataforma y el crossmedia. Por otra parte, se explica acerca de la expansién del universo

transmedia y sus principales modelos, el de contenidos, el educativo y el de marketing. Se
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evidencia el proceso de planificacién de las experiencias y la forma en la que se lanzan a partir

de la navegacion de los usuarios.

Dentro de ese marco, se hace visible la importancia de la aplicacion de metodologias
como el design thinking para la construccién de este tipo de proyectos y la transicion que se
viene dando de los roles en el proceso comunicativo, el emisor es ahora un disefiador de

experiencias, el medio es el mensaje, y el receptor un prosumidor.

Finalmente, el capitulo da a conocer los procesos que actualmente se vienen llevando
a cabo para la exhibicién, comercializacion y distribucion de los contenidos expandidos del

universo transmedia.
1.2.1 Del multimedia, al hipermedia

Como su nombre lo indica, se puede inferir que lo multimedia se refiere a multiples o
diversos medios. Por ejemplo, el uso de gréficos, fotografia, audio y video. De acuerdo con
Vouillamoz (2000) los primeros productos multimedia aparecieron en la década de 1960. La
mayoria de estos modelos eran un tipo de multimedia secuencial como lo videoclips o
documentales. Es importante distinguir que, aunque se pueda pensar en un videoclip como un
solo medio, video, en este puede haber una mezcla de medios como five action, es decir,
grabacion de personas en vivo, motion graphics, es decir, graficos en movimiento y por supuesto

audio, entre otros,

Vouillamoz resefia que a lo largo de la década de 1980 se originé la fusion de los canales
multimedia de comunicacién con la informdtica y aparecié el multimedia interactivo que
posibilita al usuario manipular texto, imagenes y sonido, por ejemplo, los que fueron llamados

discos compactos interactivos.

Multimedia, por tanto, es la combinacién de informaciones de multiples materias
expresivas, codificadas digitalmente, registradas en uno o varios sopottes, de tal forma que sea
posible la interaccion con los individuos. Lo que se pretende proponer son documentos

multimedia capaces de ser visualizados con distintos soportes tecnoldgicos y donde los lenguajes
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que lo componen sea mas que la suma de sus partes, porque cada una de ellas tiene la unidad
informativa de una totalidad que adquiere su dimensién 6ptima en su relacién con los demas.

(Osuna & Buson, 2007)

Cada lenguaje se encuentra en constante relacion con los demads, y lejos de ser estaticos,
se transforman constantemente. Asi, es preciso que en los documentos multimedia cada lenguaje
deba complementarse con los demds, por tanto, debe existir cierto equilibrio entre ellos, pues
ninguno debe ser accesorio o contingente. Los autores indican que la presencia de todos los
lenguajes en un documento multimedia no significa necesariamente que deba ser la misma, sino
que el contenido debe representarse con los lenguajes oportunos. Para ejemplificar este caso, en
numerosas ocasiones se incorpora sonido a los documentos multimedia, un sonido de fondo, que
no cumple un objetivo especifico, sino que cumple una funcién meramente testimonial y, en tal

caso habria que plantearse la pertinencia del uso de dicho lenguaje.

Siguiendo la definicion de Osuna y Buson, las caracteristicas principales de los multimedia

son:

e Integracién de medios y lenguajes. Es decir, la posibilidad de combinar informaciones de

distinta naturaleza ya sea textual, visual o sonora.

o Navegacion e interactividad. Los avances tecnoldgicos posibilitan la interaccion de las
personas con entornos multimedia. Si los entornos no ofrecen esta posibilidad de
interaccion son entornos lineales en el que la actitud del usuario o usuaria sera meramente
pasiva. Sin embargo, cuando se da el control de la exploracién del entorno multimedia al
individuo, entonces los entornos se transforman en no-lineales e interactivos. Es preciso
seiialar que, aunque ¢l proceso de lectura de los documentos multimedia es no lineal, en
algunas ocasiones puede ser limitado porque el nimero de caminos de lectura esté acotado
seguin lo previsto por el creador del entorno. Sin embargo, el multimedia puede integrar
la potencialidad hipertextual de los sistemas hipermedia en un soporte abierto como es
Internet, Estos sistemas multimedia permiten interconectar conjuntos de informacién
practicamente ilimitados, de multiples materias expresivas, tendiendo més a los procesos

de interaccién que a los de informacioén o mera lectura.
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o Procesamiento de datos. Los entornos multimedia poseen la capacidad de
almacenamiento, memoria y velocidad de procesamiento de imagenes, sonidos y textos,

que permite a los usuarios participar en dichos entornos.

El lenguaje multimedia posibilita formas de interaccion que se dan a través del
hipermedia, sin embargo, para que este surja debe darse desde las conexiones que se establecen
en el hipertexto; "un conjunto de bloques de texto interconectados por nexos, que forman
diferentes itinerarios para el usuario." (Nelson, 1981). Nelson considera que "en el hipertexto la
tiltima palabra no existe. No puede haber una ultima version, un Gltimo pensamiento. Siempre
hay una visién, una idea, una interpretacién nueva". Este autor sostiene que el hipertexto se
asemeja a la estructura bdsica de pensamiento humano, aunque otros autores como Vaughan
afirman que “las personas se sienten mas cémodas con el pensamiento lineal, se abruman con
facilidad con libertad excesiva y se pierden en el caos de los gigabytes no lineales”. (Citado en

Osuna, 2007, p.55).

En el hipertexto no existe un guion o una estructura, sino que cabe plantearse como un
mapa con maltiples direcciones que quien lo lea debe decidir qué itinerario seguir. El texto deja
de estar limitado o terminado y se flexibiliza y se encuentra en permanente construccion, Cada
lector o lectora inventa su itinerario, lo modifica, lo amplia. Uno de los principales investigadores
de la hipertextualidad, manifiesta que "los nexos (enlaces) electrénicos unen fragmentos de texto
internos o externos a la obra, creando un texto que el lector y la lectora experimentan como no

lineal o, mejor dicho, como multilineal o multisecuencial" (Landow, 1995, p.16).

Las caracteristicas de los sistemas hipermedia se derivan de las propias caracteristicas del

hipertexto.

e Los disefios hipermedidticos responden a un modelo de estructuracién no lineal. Es una
manera distinta de organizar el conocimiento a las formas tradicionales de estructurar y
narrar. Los usuarios acceden selectivamente a conjuntos de informacion que pueden

presentar distintas materias interconectadas.
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e La pluralidad de conexiones aumenta las posibles interacciones de los componentes que

lo forman. Efecto contrario de aislamiento que hace que los fragmentos sean auténomos.
e Permiten describir fenémenos producidos en escalas de tiempo y espacio heterogéneas.

e La estructura es significante por si misma y puede proporcionar informacién en las

relaciones de los elementos que la conforman.

e Interconexién e integracién. Hipermedia es un lenguaje vertebrador de la potencialidad
del medio digital, que aumenta la posibilidad de interconexién e integracién de la
informacion.

e Descentralizacién de la autorfa. Como consecuencia de la interconexién e integracion. El

hipermedia hace insostenibles conceptos como propiedad y unicidad de creacion.

Los sistemas hipermedia permiten un enlace entre el contenido y el usuario a través de
conexiones en las que este Gltimo decide la forma en la cual puede disfiutarlo, esto, propicia nuevos
escenarios donde lo importante no es el medio sino la forma en la que la historia puede desplazarse

a través de ellos brindando diferentes experiencias.
1.2.2 Multiplataforma, crossmedia y transmedia

Cuando una historia es adaptada de un formato a otro, por ejemplo, de una novela a una
pelicula, se considera que entra dentro de la categorfa de multiplataforma. Un ejemplo sencillo
serfa “El nombre de la rosa”, una novela de Umberto Eco publicada en 1980, que fue adaptada al

cine en 1986.

La aparicién de la narracién transmedia puede explicarse por la evolucion de la industria
del entretenimiento. En los afios 80, David Marshall acufié el concepto de mercancia intertextual
para describir una serie de estrategias llevadas a cabo por marcas y franquicias que situaban sus
productos en distintos contextos para llegar a una audiencia crecientemente fragmentada y

explotar con mayor éxito una misma marca (Marshall, 2002).
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Marsha Kinder definié las franquicias de la época que incluian dibujos animados,
largometrajes de cine, juguetes, comics o videojuegos como ‘stiper sistema del entretenimiento’
(Kinder, 1991). Las Tortugas Ninja, por ejemplo, nacen como un cémic en 1984 para tomar la
forma de un juego de rol en 1985 y saltar a la televisién dos afios después. Luego, en 1988 se
materializ6 en figuras de accidn, se virtualizé en un videojuego de Nintendo en el 89 y pasé a la
gran pantalla en 1990. En ese mismo afio se distribuyeron una serie de conciertos y en 1991 y

1992 se estrenaron las dos secuelas del largometraje cinematografico.

La funcidn de este ‘stiper sistema de entretenimiento’ era atraer distintas generaciones,
clases sociales y subculturas étnicas y relacionarlas por un mismo contenido que buscaba acelerar
la curva del éxito comercial del producto. Dena (2009), explica que este tipo de productos
describen una estrategia muy popular en las décadas de los 80 y los 90, donde se distingue de la
narracién transmedia por la falta de coherencia narrativa. La falta de esta exigencia se hace
manifiesta en el hecho de que una misma historia podia repetirse en distintos medios o, incluso,
en un medio y otro. Distribuidos en distintos momentos podia tener ciertas incoherencias o
contradicciones narrativas (por ejemplo, un personaje podia morir en un cémic y aparecer de
nuevo en una pelicula estrenada al afio siguiente). Esta falta de coherencia narrativa también ha

sido frecuente en numerosas series de comics de DC o Marvel, entre otros.

Por otra parte, tal como explica Jeff Gomez en el sitio web de su compaiiia, Starlight
Runner, el concepto de crossmedia se utilizé para definir campafias que se llevaron a cabo entre
1960 y 1970, cuando un mismo contenido era distribuido a través de distintas plataformas como

radio, prensa, television, carteles o productos de consumo (como cereales o bolleria industrial).

En este sentido, Jack Boumans enumera las caracteristicas del crossmedia bajo los

siguientes criterios (como se cita en Scolari, 2013, p. 25 - 26):

e La produccién comprende mas de un medio y todos se apoyan entre si a partir de sus
potencialidades especificas, es una produccién integrada.
e Los contenidos se distribuyen y son accesibles a través de una gama de dispositivos como

ordenadores, teléfonos moviles, television, etcétera.
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¢ El uso de mas de un medio debe servir de soporte a las necesidades de un tema /historia /

objetivo / mensaje, dependiendo del proyecto.

Un ejemplo de campafia crossmedia seria distribuir una misma campaifia de publicidad en
revistas, periédicos, television, radio o banners en sitios web. Dado que el concepto de narracién
transmedia es abierto y la realidad a la que apunta es tan cambiante, a menudo crossmedia y
transmedia se utilizan como sinénimos. Sin embargo, si se comparan las caracteristicas de uno y
otto se notard que en la definicion de Boumans falta algo que también falta en la definicion de

multiplataforma: la necesaria coherencia entre los distintos elementos del sistema.

Habiendo visto brevemente los conceptos de multiplataforma y crossmedia, se ha
decantado naturalmente ¢l elemento basico que los separa del transmedia: la relacion de
complementariedad natrativa entre los distintos fragmentos de una misma produccion. La
extension de las historias relacionadas a diversos formatos no implica, sin embargo, su
interdependencia. De hecho, es necesario que cada uno de los fragmentos tenga sentido por si solo.

De este modo, cada medio se convierte en una puerta de entrada a distintas audiencias para un

mismo universo.

Por gjemplo, un otaku, o un aficionado a la animacién, podra acercarse al universo de The
Matrix a través de Animatrix, mientras un gamer lo podra hacer a través del videojuego online y,
de este modo, si su primera experiencia es lo suficientemente sugerente y estimulante, pasaran a

recorrer el universo de Neo a través de otros formatos y plataformas.

La implicacion de estos distintos pablicos, ademads, en el caso de una narracion transmedia, podrd

ir desde una recepcidn tradicional y pasiva a una mucho més activa.

En un articulo publicado en el Technology Review del Massachussets Institute of
Techonology (MIT), ¢l 15 de enero de 2003, Henry Jenkins utilizé por primera vez el término
transmedia storytelling (narrativa transmedia) para definir el “flujo de contenido a través de
multiples canales medidticos” (2003, p.13) en la industria del entretenimiento. No obstante, en

tratamientos posteriores (2007, p.3), Jenkins precisé su propia aproximacion, y definié el concepto
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como “un proceso en donde los elementos de una ficcion se dispersan a través de multiples
plataformas medidticas con el propdsito de crear una experiencia de entretenimiento coordinada y
unificada. En la forma ideal de narrativa transmedia, cada medio hace lo que se le da mejor,
haciendo una contribucién Ginica y valiosa al desarrollo de la historia”. Una historia que Jenkins
(2006a) concibe en términos de universo ficcional: “La narrativa transmedia es el arte de crear

mundos narrativos” (p.21).

Pero el usuario no tiene porqué experimentar con todas las plataformas medidticas para
poder comprender los acontecimientos que se cuentan en cada una de ellas, porque “cada entrada
a la franquicia necesita tener un sentido completo por si misma que haga posible su consumo
autonomo” (Jenkins, 2003, p.10). Es decir, ninguna de las llamadas extensiones narrativas se
considera indispensable: no hace falta haber leido la novela para disfrutar y entender la serie de

televisién, la pelicula o las novelas relacionadas.

La logica subyacente a esta estrategia es la de atraer a distintos tipos de consumidores con
unas preferencias y grados de experiencia mediatica diversos (Jenkins, 2006a, p.130),

respondiendo asf a la creciente fragmentacion de las audiencias contemporaneas.

Junto a la expansion por diferentes medios, y la autonomia de cada extensién narrativa o
entrada a la franquicia, Jenkins (2009a) afiade un tercer rasgo identificador a su concepto: el de los
miultiples agentes que intervienen en la construccion de la narrativa transmedia. Como se ha
sugerido mds arriba, los productores originales no son los tinicos encargados de expandir un mundo
ficcional, sino que los usuarios prosumidores (productores + consumidores) pueden apropiarse de -
ese mundo y aumentar su tamafio y profundidad contribuyendo con sus propios contenidos.

Desde la Semidtica Narrativa, Scolari (2009) aporta una serie de estrategias de expansion
de los mundos ficcionales. En su estudio de la franquicia televisiva 24 (FOX, 2001-2010, 2014),
Scolari destaca una macrohistoria (macrostory), representada por las nueve temporadas de la serie

de la serie de television, que puede expandirse a pattit de cuatro estrategias narrativas diferentes:
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e creacion de historias intersticiales (interstitial microstories), que rellenan el periodo
comprendido entre las temporadas de la serie y “guardan una relacion estrecha con la
macrohistoria” (2009a, p.598)

e creacion de historias paralelas (parallel stories) que suceden al mismo tiempo que la
macrohistoria

» creacion de historias periféricas (peripheral stories), textos con un vinculo residual con la
macrohistoria

e creacion de plataformas de contenidos generados por los usuarios (user-generated content

platforms), que incluirfan wikis, blogs, y fan fiction, entre otros.

Belsunces Gongalves (2011) amplia la taxonomfa de Scolari con la inclusion de dos
nuevos conceptos; por un lado, los elementos narrativos atomizados, es decir,
objetos del mundo narrativo que no se corresponden con ningin medio especifico
y que se insertan en lugares y situaciones del mundo real; y por otro, historias
preliminares, el equivalente a las precuelas, o textos situados en tiempo anterior al

del inicio de la macrohistoria. (p.60)

Por su parte, Garefa Carrizo y Heredero Garcia (2015) retoman el modelo ampliado de
Belsunces Gongalves para afiadir tres elementos més: precuela, profundizacién en los personajes

y completar la historia.

figura 1Mapa del mundo narrativo oficial y extraoficial de un sistema transmedia
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Universo de la Narrativa Transmedia

JEMPO NAIAATNG . . =

RELACION CON LA
CONTENIDO MEDIO OSOPORTE o i icroain LEYENDA
R . : :

- nten!do 1 Medio/soporte x N!acro.histon.a {.MH] ______ Cartanido Ofcsl
Contenido 2 Medio/soporte y Historia preliminar (HP) ConbenkioBenarato
Contenido 3 Medio/soporte 2 Historia paralela (HPA) o -I S" nio EGS]‘“
Contenido 4 Medio/soporte w Historia intersticial (H1) ROREVSoMA
Contenido 5 Medio/soporte q Historia periférica (HPR)

Contenido 6 Medio/soporte r Secuela (SEC)
Profundizacién en los
; :
Contenido 7 Medio/soporte s personajes (PP)
Contenido 8 Medio/soporte t Completa la historia (CT)

Fuente: (Belsunces 2011)

Como se puede observar, algunas de estas categorias, como las historias intersticiales, las
historias periféricas, o los elementos narrativos atomizados, sugieren un mayor o menor grado de
dependencia con la macrohistoria que impedirfa hablar puramente de autosuficiencia de las
extensiones transmedia tal y como se desprende de la definicion de Jenkins. Pero ese no es el finico
problema que entrafia el concepto original. Se debe tener e cuenta que ¢l contenido de los distintos
elementos que componen el mundo narrativo transmedia no puede repetirse por lo que, de acuerdo
a esta logica, las adaptaciones se encontrarfan de los lindes de la transmedialidad (Jenkins, 2006;
Long, 2007; Mora, 2014). Pero tal y como matiza Dena (2009) la adaptacidn es un proceso en
donde “se sustraen, contraen y afiaden elementos” (p. 152). Y afiade: “Una adaptacién raramente

implica una cotrespondencia uno-a-uno con el original” (p. 152). Esta postura, refrendada por
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Scolari (2013b) en su estudio de los contenidos generados por los fans de Lost obliga a replantear
la no inclusion de las adaptaciones en el desarrollo transmedia de una historia. .. y hasta de aquellos

textos que comprimen en lugar de expandir la narrativa.

Unido a sus variadas posibilidades narrativas, resulta paraddjico que se intente excluir las
adaptaciones de una conceptualizacién de la narrativa transmedia cuando, sobre el terreno,
funcionan como puertas de entrada al mundo ficcional (Dena, 2009; Scolari, 2013a). Asi, por
¢jemplo, muchos adultos entraron al universo de The Hunger Games por medio de las peliculas,

mientras que sus hijos adolescentes ya estaban acostumbrados a los personajes de los libros.

1.2.3 Narraciones transmedia, la expansion del universo

Desde Jenkins (2004), se han dado muchas definiciones de lo que se entiende como
Transmedia Storytelling. Como se evidencia en la numerosa bibliografia, hay muchos estudios
desde la perspectiva académica. Sin embargo, los principios que concretan una narrativa

transmedia son fundamentalmente tres:

e La existencia de un universo narrativo: entendido como un espacio rico de elementos
narrativos (espacios, personajes, roles, facciones, objetos, estética) regidos por unas
normas creadas ad hoc, es decir, con un fin especifico para ese universo y que sirven como
marco de referencia y delimitacién. Dentro de este universo se pueden desarrollar un
numero indefinido de historias que se cifien a las normas del canon normativo del

universo.

e La utilizacién de diferentes canales: una narrativa transmedia se vale de multiples
plataformas para construir ese universo narrativo. Como si fueran ventanas a través de las
que el publico puede mirar, el uso de diversos canales fomenta la sensacién de completitud
y unicidad del universo narrativo. Algunos ponen el limite minimo en tres diferentes

canales para que una narrativa sea considerada transmedia. Estos canales no tienen por
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qué ser digitales, tanto el espacio fisico como medios analdgicos cuentan para la creacién

de una narrativa de estas caracteristicas.

La interaccidn del publico: este es uno de los elementos mds diferenciadores de este tipo
de narrativas. El puiblico se convierte en prosumidor y parte indispensable en la creacion
y desarrollo de las historias. Estas son concebidas de modo que el publico puede
participar, ddndole espacio para la co-creacioén, la toma de decisiones o incluso la

participacion activa dentro de la historia.

Siguiendo estos tres principios, se configura una manera de contar historias que se pueden

entender por nuevo lenguaje. Al igual que el lenguaje audiovisual (imagenes y sonido con una

edicién) puede tener varias aplicaciones (desde un anuncio de televisién a un documental o una

pelicula infantil), el transmedia storytelling como lenguaje propio, puede tener diferentes

aplicaciones, Santa Olalla (2017) plantea tres de las aplicaciones mas comunes que se articulan

en torno a tres grandes campos:

e Contenidos: las historias de entretenimiento y cultura, comprendidas como contenidos,

cada vez se valen més de arquitecturas transmedia para expandir en la vida y sub-tramas
de personajes secundarios, o permitir al publico profundizar en determinados aspectos
de las historias que no se exponen en los contenidos principales. En este caso, las
narrativas transmedia pueden servir como medio de distribucién de los contenidos y para

generar una base de seguidores prosumidores que actiian como embajadores.

Marketing: la cercania que este tipo de narrativas fomenta con el publico ha hecho que
las narrativas transmedia sean también utilizadas en algunos casos como herramientas de
marketing y publicidad. Es el caso del Branded Content, o estrategias de creacion de
contenidos de marca que no son meramente publicitarios, si no que se articulan alrededor
de historias interesantes para los consumidores y que convocan la filosofia de la marca en
cuestion. Aunque no todos los Branded Content son narrativas transmedia, si existe cierta

tendencia y utilizar sus estructuras en muchos contenidos de marca.
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e Educacion: en este campo, el uso de las narrativas transmedia se basa en utilizar historias
interactivas que sitGan a los estudiosos en protagonistas de escenarios  realistas,
activando habilidades y conocimientos que permite aprender mediante la practica. En
esta linea, el transmedia storytelling destaca en campos como scenario---based training
o simulaciones de crisis, que permite recrear situaciones y crear urgencia, por lo que
los estudiosos pueden ir més alld del papel o el libro de texto para comprender las

consecuencias de sus acciones. (p.8)
1.2.4 Convergencia cultural, la nueva ecologia de medios

Henry Jenkins, define la convergencia como: "el flujo de contenido a través de multiples
plataformas mediaticas, la cooperacion entre multiples industrias mediéticas y el comportamiento
migratorio de las audiencias mediaticas, dispuestas a ir casi a cualquier parte en busca del tipo

deseado de experiencias de entretenimiento” (Jenkins, 2006).

Osuna y Busdn (2007) hacen referencia:

En la actualidad las pantallas cobran cada vez mas protagonismo. De hecho, hay
voces que afirman que estamos entrando en un 'mundo de pantallas' donde los
ratones y teclados tienden a desaparecer. Esto quiere decir que las pantallas van a
integrar todos los dispositivos de las computadoras, de tal forma que
transmitiremos nuestras ordenes interactuando con nuestras manos y con nuestra

voz sobre ellas. (p.9)

Para Kirzner (2014) a partir de los nuevos hébitos de comunicacién, los hdbitos de
consumo de medios también se han modificado de manera expansiva. El autor sefiala algunos
datos que muestran la transformacion cultural entorno a la comunicacion: los jovenes entre 18 y
34 afios consideran el mévil como la primera pantalla y la TV como segunda. Asimismo, la gran
mayorfa de las audiencias miran el TV con otra pantalla en frente. Ese mismo piblico participa

en las redes sociales opinando sobre lo que ve en la TV, los medios se complementan.
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El advenimiento de las nuevas formas de relaciones sociales, propiciadas por las
tecnologias y el espacio virtual tienen cada vez mayor impacto en las pricticas culturales y
econdmicas, Siguiendo a Scolari, en la entrevista para UNED (2013) explica este fendmeno
como la ecologia de los medios, una metifora que permite mirar a los medios de comunicacién
desde un enfoque relacional. Afirma, que esta metdfora pretende considerar a los medios como
especies de un ecosistema, siendo cada una parte de un sistema interconectado donde se necesitan

para sobrevivir, Las especies no son auténomas y aisladas.

Con base a esta metafora, Scolari (2013), afirma que la mirada ecoldgica permite pensar
la relacion de los medios entre sf y con la audiencia. Asimismo, al verlo como un ecosistema
tiene su historia y un proceso evolutivo. Cuando aparecid la TV, el cine tuvo que reinventarse,
es decir, adaptarse a las nuevas demandas de la audiencia para sobrevivir. La metéfora permite
abrir preguntas: jExisten fésiles medidticos? ;Cémo se adaptan los medios a las nuevas
précticas?, ;Ciertos medios pueden extinguirse?, ;Cuéles se hardn més fuertes? ;Sobrevivira el

diario en papel?

Estas preguntas llevan a mirar el cambio y evolucion de la prensa de la mano de los nuevos
medios en un entorno dindmico y cambiante. Donde sobrevive aquel que mejor y mds pronto se
adapta a una dindmica continua que llegb para quedarse. La prensa adopta cambios en su
gramatica para llegar a sus audiencias y hacerlas participativas. La TV y las series incorporan un
nuevo formato en el relato y la produccién. En sintesis, “Los viejos medios tratan de reaccionar
a los cambios y adaptarse, porque estan avanzando nuevas especies: los depredadores” (Scolari,

2013)
1.2.5 La navegaci6n, el guion del arquitecto transmedia

Tanto en los espacios fisicos como en los virtuales es interesante que el arquitecto
transmedia tenga en cuenta la navegacion, entendida como el desplazamiento del usuario entre
los diferentes puntos que conforman una constelacién de contenidos narrativos. Los saltos entre
plataformas siempre generan friccién, ya que se le pide al usuario que interaccione y tome la
decision de abandonar la plataforma en la que estd, por lo que los contenidos tienen que ser lo

suficientemente interesantes para que el usuario decida emprender la navegacion.
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En el momento de la construccién de la arquitectura, si se trata de un mundo abierto que
el usuario puede explorar libremente, hay que tener en cuenta el arco narrativo que proponen los
contenidos, ya que la navegacién de cada individuo serd la que cree la historia, el orden de
consumo (y la percepcion del usuario) siempre va a ser lineal, y por otra parte, nuestra percepcion

del tiempo serd lineal.

En la navegacion, hay que tener en cuenta tres conceptos principalmente:

o El mapa: el arquitecto necesita un mapa en el que se estructuran todos los componentes
de su arquitectura, que detalla como se interconectan entre ellos. Este mapa puede ser
conocido o no por el usuario, ya que las interconexiones pueden revelarse sobre la marcha,
o algunos contenidos pueden estar escondidos y solo accesibles para usuarios mds

interactivos.

e La brajula: es el componente que le indica al usuario hacia donde debe ir. En una
arquitectura transmedia la brijula es la misién o el rol que tiene el usuario dentro del
universo narrativo. El usuatio debe saber quién es y porqué estd en nuestra historia
interactiva, con una mision muy clara que debe cumplir, para que le sirva de gufa en la

exploracion del universo.

e El progreso: es fundamental que el usuario tenga alguna nocion sobre su progreso dentro
del mundo narrativo. Al igual que cuando el espectador ve una serie sabe cudntas
temporadas tiene y cudntos episodios quedan, el usuario de una experiencia transmedia
debe tener alguna indicacién de cémo va avanzando en el mundo narrativo, bien a través
de un porcentaje de progreso, una galerfa de elementos coleccionables, contenidos
desbloqueados, etc. El usuario debe tener una idea de que la experiencia tiene un final y

como de cerca o lejos se encuentra de alcanzarlo.
1.2.6 Planificando la experiencia transmedia

La transmedializacién de un proyecto puede surgir de dos maneras. Por un lado, una

narracion puede “nacer” transmedia y ser concebida fragmentada para ser explorada y explotada
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por distintos medios. Esto es lo que varios narratélogos han llamado “transmedia nativa”. Otros,
nacen como un proyecto monomedial y dado su éxito, sus productores/creadores deciden
transmedializarlo. Esto es lo que ha sucedido con E! Ministerio del Tiempo, una serie espafiola
que nacié con un gran potencial transmedia no desarrollado y que no florecié hasta bien empezada
la serie. Su potencial ha sido tal que han terminado produciendo el primer capitulo de una serie en

Realidad Virtual de la historia.

Dado que el mundo del transmedia es relativamente nuevo y hay tanto de experimentacion
en ¢, no existen modelos infalibles. Eso si, es necesaria una figura que coordine la expansién y
cuide de la calidad y coherencia: el arquitecto o productor transmedia. Ademads, teniendo en cuenta
la complejidad en formatos, lenguajes y modos de consumo o uso, este productor transmedia debe
ser capaz de coordinar y comunicarse fluidamente con los distintos perfiles profesionales, ya sean
programadores, diseftadores de experiencia o interfaz, camaras, sonidistas, periodistas,
animadores o guionistas de distintos medios. Estos perfiles interdisciplinares, a ser posible, deben
estar implicados desde el primer momento del proyecto. Como explica Hugues Sweeney,
productor ejecutivo del National Film Board de Canad4 (una de las instituciones que mds estd
experimentando con el audiovisual interactivo), la capacidad de innovacién de sus proyectos
reside en empezar a trabajar desde el inicio con los distintos perfiles, tanto los técnicos como los

creativos,

En consecuencia, durante el proceso, un programador puede ensefiarle a un guionista que,
a nivel técnico, su historia puede llegar a niveles que no se habia imaginado y, del mismo modo,
un guionista puede explicarle a un animador c6mo dar mayor expresividad a un escenario o

personaje.

En el actual escenario de cambio constante en el mundo de los medios, ¢l trabajo
interdisciplinar, con gente que comprenda, sintonice y se comprometa con el proyecto, es un valor
casi indispensable para lograr el éxito. Ademds, estar actualizado de las tltimas novedades y
aplicaciones tecnolégicas y sus posibilidades puede afiadir un plus atractivo al proyecto (teniendo
presente que la sociedad contempordnea siente una atraccion casi fundamentalista por las

novedades tecnolégicas).
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1.2.7 El design thinking, mis que una metodologia, una heramienta para la co-creacion de

universos transmedia

En las Gltimas décadas se ha vuelto innegable que técnicas y metodologias provenientes
del disefio pueden ser utiles para afrontar desafios en el mundo de los negocios, educacién,

organizaciones o estrategias de cualquier tipo, incluidas las sociedades y sus gobiernos.

La rapidez y profundidad de los cambios que se estan viviendo actualmente hacen
necesarias herramientas para poder construir nuevas soluciones a nuevos retos, y para cllo es
importante lograr enfoques innovadores. A su vez, para innovar es imprescindible entender el
momento en el que se estd y los recursos de los que se dispone. El disefio establece una serie de

técnicas para facilitarlo.

Teniendo estas necesidades en mente, Tim Brown, CEO del estudio de disefio IDEO y uno
de los mayores impulsores del Design Thinking (en adelante DT), defiende una forma de
comprender los procesos y técnicas de disefio que esté calando cada vez mas hondo en diversos
ambitos, incluyendo la forma en la que se desarrolla la tecnologfa, los modelos educativos, el

activismo social, la ciencia, la psicologia, el arte o incluso la formulacién de politicas publicas.

Esto sucede porque el DT es un motor de innovacién que ayuda a pensar, disefiar y crear
nuevos productos a la vez que se esté atento al cambio y, en general, busca constantemente nuevos
problemas para seguir desafiando a través de la creatividad. En una presentacion realizada en un
evento de Khosla Ventures, un fondo de capital de riesgo especializado en Internet, Brown explico
cémo el buen disefio tiene en cuenta no solamente la forma que tendr4 el producto o servicio, sino
su relacion con su entorno, lo cual incluye, evidentemente, los usuarios y sus experiencias. De
hecho, el autor de Change By Design, Brown, dice que el pensamiento y la formacion occidental
ha tendido tradicionalmente al pensamiento 'analitico', donde para la solucién de un problema es
necesario dividirlo en diversas partes para luego dar soluciones concretas a cada parte dividida.
En el mejor de los casos, puntualiza Brown, estas soluciones se ponen todas juntas al final del
proceso, pero no deja de ser un conjunto de soluciones atadas, no una solucién que funcione para

el sistema como un todo.
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El DT propone pensar de una manera holistica e integrada para dar con una sola idea que
logre solucionar todas las tensiones. Brown insiste en que desarrollar una natrativa ya no es
suficiente y que lo importante es crear movimientos, provocar una implicacién emocionada con

los procesos de creacion.

Este método se ha empleado especialmente en el mundo del desarrollo de software y
tecnologia, donde la experiencia de usuario es central. Sin embargo, el DT no es una metodologia
enfocada solamente a los disefiadores, sino a un marco interpretativo y a una préactica muy util
para cualquier proceso creativo, que debe aprenderse teniendo presente que sus principales
herramientas son la empatia, el optimismo, el pensamiento integrador, la experimentacion o la

colaboracién con equipos interdisciplinarios,

El DT propone que antes de empezar un proyecto, no hay que pensar solamente en el
negocio, la tecnologia o, en el caso de transmedia, en la historia, debe pensarse en las personas
para quienes se disefiard. Disefiando con las personas, defiende ¢l DT, se pasa rapidamente del
‘aprender’ al ‘hacer’ y del ‘especular’ al ‘construir’, entendiendo el hecho de construir como una

forma de pensar mientras se hace.

Design Technology propone plantear los problemas como un todo al cual el disefio puede

ayudar a mejorar y que, para ello, ha identificado de forma general. Para ello se recomienda lo

siguiente:

e Hablar con distintos tipos de potenciales usuarios de un servicio, producto u organizacion

e En base a la informacion recogida, hacer prototipaje rapido, es decir, crear soluciones
sencillas que seran probadas repetidamente para ser mejoradas.

e Empezar movimientos en lugar de simplemente contar historias.

* Fomentar la participacion de distintos actores.

e Fomentar la colaboracidn dentro de la propia organizacion o proyecto, asf como ente otros
proyectos u organizaciones.

e Hacer las preguntas adecuadas para encontrar las soluciones adecuadas. Existen gran

cantidad de materiales sobre Design Thinking.
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El DT es una metodologia de disefio donde la generacién de ideas se hace de manera
colaborativa y sitfia a la persona en el centro, Empieza con recoger ideas y los procesos creativos

que genera suelen superar las expectativas iniciales.

Generalmente, en la concepeion de productos y servicios, los disefiadores y disefiadoras
entran en ¢l proceso en la fase final, una vez se han detectado las necesidades que se cubrirdn y
los mercados a los que se dirigiran. Esta tarea se suele relacionar con la fase estética o de usabilidad
del proceso creativo y, sin embargo, la forma de hacer el disefio puede ayudar a plantear soluciones
de forma creativa, sirviéndose de una investigacion sistemética y metédica de un determinado
contexto y publico objetivo. Partiendo de esta concepcion més abierta del disefio, el DT propone
integrar el disefio en la fase inicial del proceso, desde el planteamiento inicial del problema a la

ideacién o ejecucion final del producto.

A continuacién, se explican las fases y técnicas destinadas a entender al usuario objetivo,

identificar la necesidad y generar ideas para solucionarla,

El DT es una metodologia que parte de comprender a ciertos actores para identificar sus
necesidades y anhelos y lograr encontrar una solucion a través de un proceso creativo. Los pasos
que componen este proceso se pueden resumir con la sigla EDIPT (Empatfa, Disefio, Ideacion,

Prototipado y Test).
figura 2 Modelo EDIPT

%@ ROTOTY P

Fuente: (Plattner, 2009)
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En la fase de empatia se recogen y sistematizan las necesidades del usuario para aprender
de €l y asi poder ofrecerle una solucién creativa; la fase de definicién, donde la informacion
recogida previamente se cristaliza en un desafio y/o concepto que debe ser abordado desde el
disefio, enmarcandolo en un punto de vista y un enfoque concreto; la fase de ideacién, donde se
aportan ideas y soluciones creativas enfocadas al desafio identificado previamente; la fase de
prototipado, donde se construye una representacion sencilla de una o mas de las soluciones
creativas identificadas en la fase de ideacion; y la fase de test, en la que se prueba o experimenta
con la representacion creada en la fase anterior con el objetivo de comprender sus puntos fuertes

y débiles. Todas o algunas de estas fases deberan irse repitiendo para refinar el proceso creativo.
1.2.8 La experiencia del usuario

Esta nueva era, la de la Economia de la experiencia. De acuerdo con Joseph Pine y James
Gilmore (1999), ya no se habla de tres sectores, si no de cuatro: el agricola, el industrial, el de
servicios y el de la experiencia, necesario para diferenciar todos los servicios hoy disponibles.
Pine y Gilmore ponen el ejemplo de la cadena Starbucks, que ya no solo venden café, si no una
experiencia: el barista escribe el nombre del cliente en una taza y los espacios del negocio imitan
a los de una casa familiar. De hecho, este es un momento de auge del ocio experiencial, la
generacion de los Millenials, a diferencia de sus padres, ya no valoran el estatus social en la
cantidad de posesiones materiales que pueden acumular si no en el numero de experiencias que
pueden vivir. Esto se produce porque las experiencias generan una poderosa sensacién de

inmersion.

Segan Janet Murray en Hamlet on the Holodeck (1997), inmersion es la “sensacién de
estar rodeado completamente de otra realidad, tan diferente como lo es el agua del aire”. La
inmersion se produce por la manera que tiene nuestro cerebro de interpretar la historias, ya que
se produce un acoplamiento neuronal y una segregacion de dopamina — en nuestro cerebro, las
historias se representan como si las estuviéramos viviendo, iluminando 4reas del cortex relativas

al contenido de las historias que escuchamos o en las que nos vemos inmersos.

En su libro Glued to games, Rigby y Ryan (2011) estudian el fenémeno de la inmersion en

los videojuegos, intentando responderse a la pregunta de por qué estas aventuras gamificadas nos
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“enganchan” de una manera tan poderosa. Ellos encuentran tres motivos principales por los que se

produce este engagement:

e Presencia fisica: el participante se siente fisicamente transportado al entorno de la
narracion. Los videojuegos generan un espacio abierto, que representa un espacio fisico
reconocible por el jugador y donde puede moverse libremente siguiendo los principios de
navegacion ya explicados,

* Presencia emocional: el participante se siente como se sentiria en el mundo real en eventos
reales. Esto se produce porque o bien “mueve” a un personaje de la historia con el que
tiene una identificacion total, o bien “se convierte” en ¢l personaje principal, mirando a
través de sus ojos (por ejemplo, en un first---person shooter)

e Presencia narrativa: el participante siente que es capaz de afectar la historia. Seglin sus
acciones o su comportamiento, la historia evoluciona en una direccion u otra, incluso
puede generar el final de la historia antes de tiempo (si cae por un precipicio, es un game

over)

Estos tres principios tienen un gran valor para el arquitecto transmedia, ya que puede
valerse de ellos para la creacién de cualquier experiencia narrativa mas all4 del dmbito de los
videojuegos, lo que genera esa inmersién que motiva a los participantes a seguir explorando

nuestra constelacion narrativa,

Esa presencia narrativa, la capacidad que el usuario escoja su camino dentro de la historia,
genera una independencia poderosa. Sin embargo, articular narraciones que favorezcan esta
agencia no siempre es fécil, y muchas veces hay que valerse de la tecnologia existente o
mecanismos narrativos sofisticados para que la voluntad del usuario pueda ser tenida en cuenta.
Esta agencia narrativa, derivada de la inmersion, puede encontrarse en cuatro realidades

contemporaneas:

¢ Realidad Aumentada (AR)

Gracias a la tecnologfa de los dispositivos méviles, la AR es la vision de un espacio fisico

a través de una pantalla en la que se combina con elementos virtuales, de modo que se superpone
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informacién a la imagen de la realidad circundante. Aplicados al storytelling y la gamificacion,
surge uno de los fendmenos de los tltimos afios: Pokemon Go, una experiencia en la que los
usuarios se convierten en entrenadores de estos seres que han de cazar en el espacio real a través
de sus teléfonos moviles. De este modo, la narracién alcanza de manera visible el espacio que

habitamos, generando la inmersion en el mundo narrativo.

e Realidad Virtual (VR)

El caso de la RV es inverso, en vez de llevar el sistema narrativo al espacio del usuario,
llevamos el usuario a un espacio virtual del sistema narrativo. A través de un dispositivo de
visualizacién en forma de gafas o casco, los sentidos del usuario son privados de cualquier
estimulo real y transportados a un espacio de representacion que parece real. Acompaiiados a
veces de guantes u otros dispositivos, permite un mayor grado de interaccién con el espacio
renderizado y la inmersion es superior. Uno de los ejemplos en construccién en materia de
inmersion narrativa es el espacio The Void, en el que se combina la tecnologia VR con un espacio
fisico sincronizado con la experiencia visual, de modo que los usuarios pueden moverse a través

de espacios conectados, como si estuvieran fisicamente dentro de un videojuego.

e Realidad Alternativa (ARG)

En los juegos de realidad alternativa, se trata de una narracién interactiva que utiliza el
mundo real como lienzo para contar la historia, usando elementos de nuestra realidad de manera
creativa y segiin las normas establecidas por un grupo de jugadores. Los participantes juegan un
rol fundamental, ya que tienen que ir descubriendo la naturaleza de la historia y diferenciando en
su propia realidad qué forma parte de la narracion y qué no. Uno de los ejemplos mas
paradigmaticos fue la creacion de un ARG conocido como ;Why so serious? para la promocion
de la pelicula £/ Caballero Oscuro, una experiencia en la que los participantes se convertian en

acélitos del joker y recorrian la ciudad siguiendo sus pistas.

o Realidad Representada
Finalmente, no hay nada que produzca més inmersién que la realidad misma, y de este

mecanismo se valen experiencias de realidad representada también conocida como Teatro
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Inmersivo. En este caso, un espacio de grandes dimensiones como un edificio abandonado, se
attrezza y prepara para que pueda ser recorrido libremente por los espectadores, donde presencian
diferentes escenas dramdticas si las encuentran a su paso, o interactiian con los actores en pro de
conseguir alglin objetivo. En este campo, destaca la compaiiia britdnica PunchDrunk y su
espectaculo The Drowned Man, una adaptacion de Woyzeck de Biichner en el que los
espectadores se pierden en diferentes espacios inmersivos como un campo de caravanas, unos

estudios de cine o unos gabinetes médicos buscando a los protagonistas de la historia.

Al respecto, la gamificacién es una estrategia que tiene gran capacidad de engagement, y
que los arquitectos transmedia pueden utilizar en combinacién con sus contenidos narrativos,
Antes de establecer los mecanismos de gamificacién que una arquitectura va a contemplar, es
preferible consultar la taxonomia de Bartle para saber a qué tipo de “jugador” queremos satisfacer.

En 1996, Bartle define cuatro tipos de jugadores, segln tipos de juego y preferencias:

o Triunfadores: aquellos que buscan ganar recompensas o status virtual a través de
elementos coleccionables o logros que se van desbloqueando

¢ Exploradores: aquellos que disfrutan descubriendo la construccion del mundo visitable o
las sub---tramas, que llegan hasta los limites del juego.

e Socializadores: aquellos que se recrean en los aspectos sociales del juego, que les
permiten conectar con otros jugadores o empatizar con los personajes

e Asesinos: aquellos cuyo objetivo es competir, tanto con otros jugadores como con los

personajes, buscando la supremacia como fin,

Una arquitectura bien fundamentada debe apelar a todos los tipos de jugadores y ofrecer
mecanismos que satisfagan al mayor tipo de jugador. Normalmente los individuos no pertenecen
solo a un tipo, de modo que cuantos mas tipos de juego oftrezca la experiencia, mas satisfactoria

serd para un mayor nimero de usuarios,

Una vez definidas las posibilidades, segiin los tipos de jugadores, es hora de aplicar la
gamificacion a la arquitectura transmedia. Aunque esta se trata de un artefacto eminentemente

narrativo, puesto que gran parte de la denominacidn transmedia se basa en la interactividad y la
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participacion del puablico, la gamificacién se ofrece como una estrategia excelente para

recompensar esta actividad y darle una direccion clara a la participacion de los usuarios.

Jean Baptist Boin (2014) resume los elementos de éxito de la gamificacién en cinco

cstrategias:

Elaborar unas reglas claras: hay que ser capaz de darle al usuario una brajula sobre qué es
lo que se espera de €] en nuestro universo transmedia y cémo se puede (y no se puede)
interactuar con él. Como creadores de la arquitectura, debemos crear y organizar esas
normas, ¢ incluso dejarlas disponibles para que el usuario pueda consultarlas. Se ha de
seguir el principio de disefio, y que los elementos y contenidos que llamen a la accién del

usuario sean obvios y se expliquen a si mismos.

Tener claro el objetivo de juego y su relacidn con los posibles nticleos: la construccién de
la gamificacién puede girar en torno a un niicleo de juego (un tipo de accién (nica
para conseguir ¢l objetivo), un doble nticleo (dos tipos de acciones que hay que
combinar para lograr el objetivo), multi---niicleo (diferentes acciones que desarrollan
diferentes habilidades para conseguir el objetivo) o incluso trans---nticleo (El objetivo
del juego es simplemente ir pasando por las diferentes acciones disponibles, que son

independientes entre sf).

Trabajar el balance entre los riesgos y las recompensas: es inherente a las mecénicas de
Juego que el jugador ponga en peligro su estatus o su avatar, derivado de que sus
decisiones deben tener consecuencias. Es importante mantener un equilibrio entre los
riesgos, que deben ser visibles para el jugador antes de tomar las decisiones, y las
recompensas que se ofrecen. Cuanto mayor es el riesgo que el usuario decide tomar,

mayor debe ser la recompensa.

La curva de dificultad: conforme el usuario progresa dentro de un mundo narrativo, s va
sintiendo més cémodo con las normas y sus habilidades progresan. Es importante que la
dificultad de juego progrese de manera equilibrada con el usuario, ya que en el momento

que la dificultad escale mas rdpido que las habilidades del usuario, la arquitectura se

39



vuelve demasiado compleja y el usuario querra abandonarla. Por el contrario, si sus
habilidades mejoran, pero la dificultad permanece baja, la arquitectura se torna aburrida

y el usuario la abandonaré por falta de interés.

® La retroalimentacion: los datos sobre el rendimiento propio son importantes para el
usuario, que quiere saber qué tal lo estd haciendo dentro de nuestro universo. Es
importante mostrar estadisticas de progreso, de duracién dentro del universo, de nivel
alcanzado dentro de los posibles, puntos ganados y puntos por ganar, comparativa con
otros usuarios, etc. La falta de retroalimentacion le resta valor a la accién del usuario y

pronto genera desinterés,

Aunque estas indicaciones hablan de experiencias de juego puras, los arquitectos
transmedia deben llevarse esta manera de comprender la participacién a sus mundos narrativos,
de modo que la interactuacién tenga un sentido y una organizacién, ademés de contener
elementos de gratificacion suficientes para que estas mecanicas estén integradas orgénicamente

(y no forzadas) en nuestra constelacion de contenidos multiplataforma.

Como explica Jaime Valero (2005), el disefio de experiencia trabaja sobre las necesidades
humanas basicas, esperanzas, temores y aspiraciones. Partiendo de este marco, busca identificar
los momentos de vinculo emocional entre las personas o usuarios, las marcas, productos o

servicios y los recuerdos que se producen en esa interaccién.

Su objetivo es construir y modular momentos que tengan verdadero significado y valor,
de modo que se cree una experiencia positiva que influya en el comportamiento del usuario/a, es

decir, que comprometa profundamente al usuario con el producto o servicio.

En la construccién de estos ‘momentos memorables’ intervienen disciplinas como el
disefio visual, la arquitectura de la informacion, el disefio de interaccién, la usabilidad, la
accesibilidad, la interaccion persona-computadora o storytelling, que se combinan para refinar la
experiencia en 4mbitos como el disefio de producto, el packaging y el ambiente de venta, el

uniforme o la atencién al cliente,
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1.2.9 El nuevo concepto de audiencias, los prosumidores

El concepto “prosumidor”, en inglés “prosumer” es un acronimo que surge de la unién de
las palabras producer (productor) y consumer (consumidor) fue anticipado por Marshall McLuhan
y Barrington Nevitt, quienes en el libro Take Today (1972) sostienen que gracias a la tecnologia

electronica las personas usuarias podrian simultanear los roles de productores y consumidores de

contenidos.

Desde los afios 90, a través del desarrollo de la sociedad del conocimiento y todos los
cambios que fue frayendo con su expansion, se advierte el cambio de paradigma, donde el
contenido poco a poco se fue convirtiendo en el elemento central, impulsor de la transformacion
en la forma de comunicarnos. Se enfoca en la excelencia de contenidos para generar ideas
contagiosas, que, a través de la expansion, no puedan controlarse, arrojando resultados
inesperados en la participacion de la audiencia, generando el mayor engagement posible. A este
fendmeno se le conoce como contenido liquido, porque permite expandir la audiencia a través de
la participacion (likes, compartir contenido, crear contenido y compartirlo, comentar, etc.) en los

diferentes medios convergentes y cada vez més accesibles.

Para ser efectivo, el contenido liquido debe basar su desarrollo, sostenido en tres pilares:
los objetivos de negocio, la marca y los intereses de la audiencia, los cuales deben estar

completamente vinculados entre si.

figura 3Bases para el desarrollo del contenido liquido.

_.CONTENIDO LiQuIDO

INTERESES

OBJETIVOS
DE LOS
DE NEGOCIO USUARIO

Fuente: (Vigo, 2016)
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El contenido liquido permite provocar conversaciones con la audiencia a través de las
historias que se van contando. Las historias aparecen en los diferentes medios como disparadores,
que vinculadas entre sf, crean ideas liquidas, posibles de ser compartidas, co-producidas y
compartidas en el mismo o en diferente medio. Esto hace expansivas a las ideas, porque son

vulnerables de ser editadas y re editadas, transforméandolas en ideas infinitas.
En resumen, los nuevos medios y su convergencia, para lograr resultados expansivos,
exigen un modelo de comunicacién centrado en el contenido, la bidireccionalidad, el mensaje

centrado en la audiencia y el rol del contexto comunicativo.

figura 4 Modelo de comunicacién transmedia

CONTEXTO DE COMUNICACION

EMISOR e ol AUDIENCIA AUDIENCIA

Productor MEDIOS Y Prosumer Expance
! PLATAFORMAS / contenidos

FEEDBACK FEEDBACK

CONTEXTO DE COMUNICAGION

Fuente: (Vigo, 2016)

Como se puede ver en el grafico, se plantea un modelo de comunicacién centrado en la
audiencia y sus intereses, en base a contenido liquido y adaptable. Es la misma audiencia, quien
toma ese contenido y lo transforma para expandirlo. Las acciones que realiza el prosumer

respecto del contenido es lo que haré evidente el grado de participacion.
Para Gallego (2014), citando a Hayes (2007) “aunque tienen la posibilidad técita de

vincularse directamente con la creacion, solo un pequefio grupo manifiesta la motivacion de

realizar publicaciones alternativas al canon” (p. 25-26). Teniendo en cuenta este concepto, Hayes

42



(2007), citado por Gallego (2014), propone un esquema de cinco perfiles en un entorno de

participacion en comunidad:

e Consumidores: son las personas que, expuestas al contenido, hacen una lectura pasiva de

lo que ven. Consumen la informacion, sin expandirla.

e Distribuidores: son las personas que envian informacién que creen interesante a sus
conocidos. La accién més comiin dentro de este grupo es el “compartir contenidos”, ya
sea en el mismo o en otro medio.

e Criticos: es la parte de la audiencia que realizan comentarios publicos y opinan sobre
cierto contenido expuesto.

e Editores: son los usuarios que mezclan y editan los contenidos creados por otros y lo
expanden.,

e Creadores: es la parte de la audiencia que crea contenido nuevo.

En el siguiente grafico se reproducirdn estos conceptos para poder identificar claramente los
niveles de patticipacion.

figura § El mito de la participacion en la web

Indicador de nimero de personas

tipica de participantes en la comunidad co-creativa

Bajo - Ing de ido en la Idad tiy Alo -
Contenido: Videos, Blogs, Podeast, im.

Fuente: reconstruccion del autor en base a Hayes (2007) citado por Gallego (2014)

A partir de este grafico, es posible visualizar la ruptura hacia un nuevo modelo de

comunicacién, dejando atrds la comunicacién unidireccional, centrada en el emisor y sus
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necesidades. En este modelo el usuario-receptor se convierte también en un componente activo

dentro del esquema, ya que sus interacciones definirdn realmente el flujo del contenido y en

definitiva medira el éxito de la comunicacién.
1.2.10 El mercado de contenidos, posibilidades de circulacion y distribucion del transmedia

Hoy en los transmedia el éxito se mide por multiples pardmetros. Es mucho méds complejo
y seguird complejizdndose: likes, blsquedas en Google, niimero de bajada de cookies, de
formularios completados, cantidad de veces que fue compartido en redes sociales, tuits, efc. y
también la tradicional cantidad de tickets vendidos, aplausos y rating. Pero en definitiva, el éxito
tangible se medird con la cantidad de tiempo que el usuario estd en contacto con el contenido, de

forma tal que a través de diversos métodos y caminos se monetizard cada accion. (Kirzner, 2014,

p.110)

Desde la perspectiva de los Estudios Culturales y la Economia Politica de los Medios,
Marshall (2002) habla de una matriz intertextual (intertextual matrix) integrada por bienes de
consumo intertextual, por la que la industria implementa una intricada red multimedia (cine,
videojuegos, libros, revistas...) alrededor de un producto central (por ejemplo, una serie de
television), al que ninguno de los componentes de la red deja de hacer referencia, con el objetivo
de atraer al piblico y retenerlo dentro de un mismo sistema de entretenimiento (p. 69). Diez afios
antes, y desde los Media Estudies, Marsha Kinder (1991) ya daba cuenta de procesos similares en
su estudio de la franquicia originada en el mundo del comic Las Tortugas Ninjas, sobre la que
construyd su teoria de los supersistemas de entretenimiento transmedia (transmedia entertainment
supersystems), es decir, la expansién con cardcter marcadamente comercial de una franquicia a

través de miltiples plataformas medidticas.

La permeabilidad de la narrativa transmedia ha hecho que proliferen en los ultimos afios
estrategias de mérketing disefiadas para construir o fortalecer la marca de las franquicias de
entretenimiento y, con ello, rentabilizar la implicacién de los fans con las mismas (Scolari, 2009).
En este tipo de desarrollos, y sin alejarse de los planteamientos de Marshall y Kinder, se observa

una jerarquia clara entre las extensiones o unidades que componen un sistema transmedia.
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En ese sentido, cada formato tiene unos modos de experiencia y unas posibilidades
expresivas. Pensar en transmedia, tanto desde lo narrativo como desde lo experiencial, pasa por

tener en cuenta las ventanas o puertas que puede tener un proyecto de estas caracteristicas:

e Formato escrito en papel o digital (con interactividad limitada): experiencia tipica de la
literatura. _

e Artes escénicas o eventos en el mundo real/analdgico: inmediatez fisica con las relaciones
en directo, dado que el usuario esta de cuerpo presente en el entorno donde sucede la
experiencia / historia. Esto puede provocar emociones mas fuertes. En el caso de los
eventos, pueden relacionarse con dindmicas tipicas de los juegos de rol.

e Comic: combina ilustracion y escritura. Su modo de lectura podria parecer, para los no
iniciados, de cardcter ligero, pero esto dependera del guion. El hecho de que sea mas fécil
y barato dibujar que modelar en 3D hace que sea un lenguaje que se explote para llevar a
los personajes a mundos imaginarios o lejanos en el tiempo (en la serie Fringe, Peter, uno
de los protagonistas, viaja a la era de los dinosaurios en uno de los cédmics que se lanzan
entre dos temporadas).

e Cine: experiencia estética audiovisual con las posibilidades expresivas que esto tiene a
nivel narrativo (saltos temporales o refuerzo sonoro).

e TV: serialidad, ritmo, hibridacién de formatos (esto también esta presente en la TV).

e Internet: el hipervinculo, la interactividad, personalizacion, sociabilizacion digital,
inmediatez y la interactividad inherente al medio. En este punto deben tenerse muy
presentes las redes sociales y sus posibilidades.

e Tablets y moviles: la ubicuidad, capacidad de consumo audiovisual en cualquier lugar,
geolocalizacién o aprovechar cookies para personalizar la experiencia (El proyecto Do
Not Track del National Film Board es un ejemplo perfecto en relacién con la privacidad
en internet).

e Videojuegos: el protagonismo del usuario y la interaccién con otros usuarios en caso de
que sea online. En este sentido la serie Defiance hace un interesante cruce entre serie de
televisién y videojuego, haciendo que uno y ofro evolucionen paralelamente y se

influencien a nivel narrativo.
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La television ya no se ve exclusivamente en el televisor. Internet y la telefonia mévil
destacan como dos plataformas muy atractivas para distribuir contenidos audiovisuales. Por un
lado, permiten a la audiencia una mayor participacion y un uso a la carta. Por otro, implica para
productores y emisores nuevas oportunidades de negocio. Pero, el contenido multimedia debera
resultar muy interesante para el pablico y mds rentable para sus creadores. A dia de hoy, los PC,
television digital y teléfonos maviles, buscan su hueco en un mercado que cada vez tiende més a
centrarse en contenidos. De hecho, cualquier terminal es susceptible de ofrecer diferentes
servicios. Las cadenas de televisién si quieren tener clientes fijos en el futuro van a tener que
innovar en contenidos y desarrollar férmulas nuevas, sino lo van a tener muy complicado. Hay que

crear formatos y productos nuevos, y adaptar las viejas formas de hacer cultura a las nuevas.

Esto ha hecho que a comienzos de este siglo, algunos profesionales de la industria
audiovisual hayan empezado a pensar seriamente en cambiar la manera de
plantearse la obtencién de beneficios™[...] “la llegada del tercer milenio y sus
innovaciones, produce una sensacién de incertidumbre en los profesionales del
ambito de la comunicacion y de la industria de los contenidos, y los nuevos modelos
de produccion, distribucién y comercializacion de sus productos se deben adaptar a

la nueva realidad. (Pérez de Silva, 2002, p.177).

Los nuevos medios han permitido que se establezcan nuevas formas de produccion,
exhibicion y circulacién de los contenidos, los usuarios como protagonistas de este esquema
posibilitan que el universo se expanda y llegue a hablarse de experiencias, en las que cada quien
puede decidir que quiere ver y como hacerlo. Los sistemas transmedia surgen de lenguajes previos
y actualmente se encuentran en desarrollo, mas adelante puede que evolucionen a una nueva légica

que involucre lo digital, lo fisico y las inteligencias artificiales de las cuales ya se estdn hablando

también,

Desde ese contexto, la prospectiva intenta colocarse por encima de la individualidad
para adentrarse en la busqueda de la accion comiin de los actores sociales,
incorporando también los intereses materiales, las concepciones y percepciones de
los colectivos. De esta manera se incorporan todos los aspectos necesarios para la

construccion colectiva del bien comiin en el espacio de lo pablico. Entendemos que
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la prospectiva es una metodologia que se pone al servicio de los actores sociales

para la construccion colectiva del futuro. (Uranga, 2008, p.4)

En ese sentido, hablar de prospectiva estratégica en el campo de la comunicaci6n es dar por hecho
que se necesita mirar hacia el futuro para realmente poder generar cambios significativos en el
presente, el tema de la comunicacion puede que no sea ajeno para nadie, sin embargo; hablar de
transmedia para algunos es centrarse en un escenario que atin falta mucho por teorizar o replantear,
En la actualidad se habla mas de las posibilidades que tienen los contenidos en la era del new media
y de cémo la vinculacién de nuevas realidades construidas posibilita una mejor experiencia para

los contenidos tanto de ficcién como de no ficeion.

CAPITULO 2 COMPONENTE PRACTICO
2.1 Descripcién de antecedentes, contexto y situacion actual del transmedia en Colombia

La produccion de transmedia en Colombia ha sido variada y con un alto nivel de desarrollo
en las propuestas, su exhibicién y distribucién se hace principalmente a través de Internet,
replanteando otra idea de industria porque el espectador no tiene restricciones de acceso, y no paga
por ver los contenidos. En el afio 2012 aparece Cuentos de viejos, el primer proyecto documental
transmedia, un repositorio de historias orales contadas por adultos mayores donde recuerdan su
infancia y las historias que vivieron. Cuentos de viejos inicialmente tenia dos soportes: una serie
animada en 2D para televisién y una plataforma colaborativa online en internet, en la cual se

pueden seguir sumando testimonios con el fin de configurar un gran dlbum oral.

Desde el afio 2012 el nimero de proyectos ha continuado creciendo en Colombia, siendo
significativo y prolifico el avance de proyectos new media. Algunas propuestas estan centradas en
el disefio de la interfaz y en la interaccién, mientras que otras iniciativas apuntan més hacia el
desarrollo transmedial y el uso de multiplataforma. Con el fin de establecer las iniciativas que se
han realizado en Colombia se ha disefiado un cuadro en el que se mencionan los proyectos, las
temdticas y sus enlaces. Se pudieron rastrear 106 proyectos que incluyen al menos un producto

expandido.
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Tabla 2 Proyectos Transmedia e interactivos en Colombia 2012 -2018

; Al 5 ! :
Ne TITULO ANO | DIRECTOR/ES GENERO TEMATICA ENLACE
Marcelo Dematei,
1 Cueptp s de 2012 Carlos .Sml!h‘ Documental Relutos m:ales, http://cuentosdeviejos.com
viejos Laura Piaggio y memoria.
Anna Ferrer
Juanita Leén y y ;
2 Pr[oiyccto 2012 Olga Lucia Documental Deraris; f.‘.O]‘Iﬂl(.:!O http://proyectorosa.com
0sa T iy armado, violencia,
3 Bl ;::Irco 2013 Irene Lema Documental Mem?;:i}::cmos http://www.elcharcoazul.co/
Butrén
4 | cuentospara [ o0 4 David Rin_s, Atifificisi Avenitiia, Rinkish, https://www.capitanbutron.c
niilos con KUKU Design om/
barba
Tierra de Carlos Manuel Patrimonio cultural, | http://www.tierradecantores.
5 2013 Documental A
cantores Hoyos misica, net
Olivier Hoffschir : ; ;
6 8{:1;5] I]:Es; 2013 v Tlitins Docuiental Patrlm;g:;czultura!, http//w ww.q:ipt asacolombia
Petitberghien ) ra—
: : ; p: : - inieg
7 Mnemea 2013 i\\na.T‘ereqa Documental | Patrimonio cultural hitpi/i'www anatenl,saarcmte
rciniegas as.com/musunab/index.php
Lesvaya ; ; " http://lesvoyacontarlahistoria
8 contar la 2013 Ricardo Torres | Documental Medio ambiente. g fo b
historia .
Memorias ; :
; 7 ; : : Jiwww,.memoriasdelatrs
9 del Rio 2013 \I{'m:l)s Documental | Violencia, memoria. http:/fwww.memorigsdelatrat
Atrato Hatizaplores 0.0rg
10 4 rios 2014 Eld?ll: Manuel Documental Violencls, conflicto http://www.4rios.co.
ovar armado.
Las cronicas s 5 y 4t http://www.lascronicaselefan
11 clefantiles 2014 Miguel Otélora Animacion Aventura, fantasia. s
12 El centro: 2014 ‘v:anos Documental Mcmo‘r G t':lu.dad. http://elcentro.com.co
Bogotd realizadores espacio pablico.
13 El naranjal 2014 Juan David Documental C:'udad. i hit f_/www ANt d Sl
Escobar gentrificacion, ezca.com/elnaranjal/
Picé. Ia Roberto de
14 M ﬁqt;im 2014 Zubiria, y Sergio | Documental | Identidad, misica. http://www.pico.com.co/
5 Zaraza
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Musical del

Caribe
Pregoneros Angela Carabali y Espacio publico, hitp:/www.pregonerosdeme
15 de Medellin 2015 Thibault Durand Documental trabajo informal. dellin.com
Paisaje
Cultural Ana Teresa 5 ; http://www.anateresaarcinieg
16 Caiién del 2015 Arciniegas Documental | Patrimonio cultural. &9.con/cliiame chia?
Chicamocha
17 Paciente 2016 Jorge Caballero | Documental Sistema de salud. hitp://pacientedoc.com
Miximo Identidad de género, ; ;
18 Yo no soy 2016 Cartallans Documental diverildad. hitp://yonosoy-idoe.net
Proyecto Ciudad, espacio
d p://masqueparedes.proy
19 | ciudad. Més | 2016 ?nrlos Beliriny Documental pliblico, hitp://m squeparedes.proyect
Frank Rodriguez ; ociudad.com.co
que paredes arquitectura,
20 Aislados 2016 Marcela Lizcano | Documental | Patrimonio Cultural. http://www.aislados.co/
21 Cs‘j;ﬂ: :jl:a 2016 Richard Tamayo | Documental | Politica, corrupeién. | http://colombiasalvaje.com
Album ; P T
22 familiar 2016 Alejandra Rojas | Documental Memoria. bt Jr’albmnfam;Imrt.ulcclnn
colectivo <om
g Colectivo La n- : ; =
23 Raﬂ:;:a_ 2016 ésima, Ana Documental me::zi?:; hup://www.haciaellitoral.org w;:ﬁﬁ}ti‘:ﬁ:::;f}m]'m
Milena Garzén gragion, TR
Proyecto Comunidad Memoria, tradicién | hitp:/www.sommagroup.co
il pacifico s Ladrilleros Dacusental oral, m/ladrilleros/site/
Saberes y Ana Teresa e hitp://www.anateresaarcinieg
25 quehaeres 2017 Arcinicgas Documental | Patrimonio cultural s ool s avan?
26 Sin oficio 2017 Laura Cdrdenas | Documental Memoria. hitp://www.sinoficio.com.co/
Fabio Diaz, Paola Memoria, conflicto
27 | Desarmados | 2017 Morales y Juan Documental > http://desarmados.org/
: armado.
Sebastidn Zuluaga
28 Imagina la 2017 Corporacién o Memoria, conflicto | http:/www.imaginalapaz.co
paz Lumen 2000 armado, m/
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Diario personal,

29 Extraccione 2017 haty [\fiotoya Documental narracion mem
s Sepiilveda autobiogréfica tracciones/
30 Benkoz 2016 Jean Paul Zapata | Documental | Memoria, identidad. http://benkoz.com/
Aguablanca: Stephanie Lopez, ; : g
31 Pacifico 2016 Jahiber Andrés Documental Memoria. o/ www,a uab[am'.n’ :d i
Ukssnio Mufioz courbano.co/mapa/inicio
; Alexander o ; http://destinospelicula.com/p
32 Destinos 2016 Giraldo Ficcion Memoria T S T,
Gl http://poliedro.com.co/portafl
33 oo 2015 Jhoana Pinzdn Documental Memoria, misica olio/tecnologias-
: creativas/colombian-loops
Atarraya: z .
34 | Escucla | 2013 | Jhonny Hendrix " Educacién hitpu/fwrw.antorchafilms.co
ot m/index.html#parrafo2
35 g:::g: 2018 Jorge Panchoaga | Documental Memoria http://dulceysalada.com/
4 http://hacigellitoral.org/radio
Bpon vallena/?fbclid=TwAR2VOv
36 EslacE(.Sn 2015 !f Documental Memoria GNUDMSd-UjTPowFIY-
Vigjera 40bCSx1gWdSECTwII6FT
gON-HnAg3gcESM
Anahi, la
guerra del
37 | corazén,de | 2018 i i W i
la serie la
uzul
" M5d-UjTPowF1Y-
Pasos de Diana Cuervo y i Yad-LyLLow L
38 Libertad 2017 Pernatids Pahibss Documental Memoria 40bCSx1gWdSECTwII6F3T
SON:HnAQIQeESM |
Viaje al
39 | centrodela | 2018 i I i hiA
laguna
g0 | Champeta | ,q,0 I ) " u
en mano
i Estudiantes de la
41 aiad 2017 Universidad de Documental Memoria https://lapiragua.com.co/
Magdalena Magdalena
Spirit of ;
42 Gasiel I Documental Memoria U
Guaca ros ; ; https://www.youtube.com/w
43 Gusnga 2017 Mauricio Telpiz | Documental Memoria ateh?v=2hdckf4E2Cs
Santiago Le6n, sffuar
44 Alma 2017 | Alma Betancur y Ficeidn Memoria htips 'f“ ww.youtube.com/w
Jerénimo Cardona aich?v=uYEGNUXNn7w
45 Boxeadora 2017 i Ficcidn U
46 Cocineros 2017 P Documental U ]1ths:ﬁwww.vﬂurubg,conﬁw
sobre ruedas atch?v=L_czK80j5ml
Ivén Luna, Diana i
47 | Protegidos | 2018 | Pérez, Miguel Ficelén y e

Antonio Zanguiia
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https://www.youtube.com/w

48 Zamayama 2017 | Rafael Mojica Gil | Documental Memoria ateh?v=Fu9UNrqe6B0
; : hitps://www.youtube.com/ch
gy | Tavidsse | ogp | Dab Ve | s i annel/UC_I_RALVCIW30H
un meme Tafue
006JXJk
50 Flow 2018 i Documental Memoria htips://telemedellin.tv/progra s:f!lclemedcllm. v/progra
Importado mas/flow-importado/
https://www.youtube.com/w
51 Burdcratas 2018 i Documental i atch?v=FGEuSmnxh5c&feat
ure=voutu.be
52 iNm_m!_ 2013 b Documental Memoria i
Telmbi vive
Caminando
2 ; hitps:/www.youtube.com/w
53 ol l‘!qutra 2017 Sebast[én Gabriel Documental Memoria atch?v=bAKKPCZLxn0&t=1
musica Galvis Forero =
ancestral i
: . hitps://www.youtube.com/w
54 Airo de mis 2017 i Documental Memoria atch?v=PloaANEy3mw
ancestros
Almay http://almaysonidounoseran,
55 sonido uno 2017 Marco Paredez M | Documental Memoria com/
serd
56 Drums 2017 i Documental i I
57 Fruit ‘Form 2017 I Documental i I/
Raizal
Kamashik el
58 camino del 2017 I Documental I i
baston
hitps://www.youtube.com/w
atch?v=uQemZNsmfvw
El buen ; S i ;
59 verdugo 2017 Ivan Wild Ficeidn Memoria T ———
atch?v=UpPNVN-ohtw
Mosquera: https://www.miniseriemosqu
60 Historia, 2018 Marco Paredez Ficeidn Memoria £ra.com
poder
y demencia,
Anku Tugque https://'www.youtube.com/w
61 ofrenda a 2018 | Maryoli Ceballos Ficcibén Memoria atch?v=H6z0tzeC8d4
los muertos
Casilda https://www.youtube,.com/w
62 grito de 2018 Derby arboleda Ficcion Memoria atch?v=ZRR6jNIpRIU
libertad
1 : https://www.youtube.com/w
% | g“ Uidra | 5514 i Ficcién " atch?v=ZRR6iNIpRIU
asa)
Archk
g4 | Miskukuna. | o0 " Documental " y
Saberes y
Sabores
Tugta, pinta :
05 de 2018 Fenando Shihad Documental i i
& Guerrero
pensamiento
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La comida

en la
66 historia 2018 i Documental i i
del pueblo
negro
En Busca de
67 "arbol 2018 i Documental i I
grande"
Katsa+Nkalt
aintKailmtu
68 (regreso a 2018 i Documental I i
mi
territorio)
El viaje a
69 ¥ 2018 I Documental i i
7p | Genemacion § o500 I Documental /I /"
Tech
di | R g y Ficeién I Vi
salve, Maria
Alaluzde
mi
oscuridad,
72 Pranciana 2018 " I i I
Josefa del
Castillo
73 'i"’s. AL 1 o018 Ivén Gaona Ficeién /" Vi
migo
Travesia
g4 | Utbaml: | 55,5 I I i "
Colores y
Ritmos
75 Nurl:]ca decir 2013 1! Documental I www.nuncadecirmunca.com
unca
En http://www.enbusquedabogo
76 Biisqueda 2014 Natalia Rivera Ficcion i ta.ce/
77 Red 2015 | FabiénBonilla | Ficcién " bttps: P facebook.com/T
Pandora odosporLaura
Atrapado en https://vimeo.con/21658585
78 ¢l pasado 2016 Sergio Nova Documental Memoria 5
“IO.QB"
Crdnica de — - udad
79 una ciudad 2017 Jorge Caballero Documental Memoria Alpsieraneadeunaendacq
uefue.com/
qué fue e
Las
cxtraordi-
narias e
80 "“"’"’:"“"e 2017 1 Ficcién I /"
aventuras de
Biofilo
Panclasta
81 #‘.(0 i 2018 Norberto Diaz Documental Diversidad https://yosoydiverso.wixsite. diver_so.wmsne.
diverso com/yosoydiverso
82 Crealab 2018 Norberto Diaz Documental Expres_iones https s.'r’fndia?.'?ﬁlwin_(site.cmn
artisticas /crealabudi
83 ik 2017 Miguel Angcl Experiment Gl https://www.cuasaraudiovisu
Correa al al.com/cuasar/
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La

esmeralda Juan José ; https://www.cuasaraudiovisu
84 ladrillos de 2017 Velasquez Pacuinentil Memaiy al.com/la-esmeralda/
otro ticmpo
http://'www.eafit.edu.co/medi
85 Fih Wih 2017 Carolina Ospina | Documental | Identidad, memoria alab/lineas-
accion/Paginas/Fih-Wih.aspx
. http://www.eafit.edu.co/medi
Cacique Alexy Trinng, alab/lineas-
86 i Carlos Alvarez y Ficcion Diversidad - - e
candela accion/Pagin ique-
Nora Cardona .
Candela.aspx
https://projects.invisionapp.c
Ciencia de César Franco y - om/share/RS98QD2H 7#/scre
87 lo cotidiano u Juan Carlos Lujan Doounental Gt ens/203303658
> https://intybuelvas.wixsite.co
#Noescomol Inti Bachué . htlps/intybuelvas. wixsite.co
88 apintan I Buelvas Documental Memoria m/noescomo
; ; https://ddirecciones.tv/jardin
Jardin de Diana Rico y 5o ik Alps/adirecciones. v 1ardin
89 Vision 2017 Richard Décaillet Documental | Memoria, biologia -de-vision/
Marcela Lizeano | Experiment Expresiones hutptwww,collabyrproject.c
90 Collab 2017 e A ko om/
y Lorraine Price al artisticas
http://www.proimagenescolo
1bia.com/secciones/cine col
91 Secuestrado | 2017 Mauricio Vélez Ficcion Violencia o_p_L_Lgmbmn] - ; ]eh llll:s.u ki:“bzs d
pelicula=2414
http://www,signos.com.co/pr
92 El céndor 2017 José Arcos Animacion Aventura, fantasia. oducciones. him
93 Elbeat VR | 2017 YeeniLidtis Experiment ldem}d'ad memoria http://elbeatvr.com/
al tradicién musical,
Aprende hitps://www, ube W
94 con mucho 2017 Andrés Carvajal | Documental | Politica, corrupcion, atch?v=0FZ16ImVrUE
trépico
My https://labto /] i
95 awesome 2017 Andrés Cajigas Animacién Aventura, fantasia. my-awesome-pet-zombie/
pet zombie
hitp://www.proyectil.net/tran
96 Talidn i Felipe Martinez Ficcion 7 smedia-comereiales/
hitp://www.proyectil.net/port
Yo te llevo Juan Felipe — : folio_page/yo-te-llevo-a-
97 a Brasil i ciecn Ficeidn Comedia brasil/
Jiwww.hierro.tv/el-
98 IEI rasl‘r vde 2017 Carlos Smith Animacién Aventuras, fantasia rastro-de-la-mariposa
a marlposa
Mot https://m safecl co
99 aféchantes 2014 Carlos Smith Animacién Aventuras, fantasia m/
Canela Reyes y . i e
100 | OmiVR | 2018 | JuanSebastign | Experiment Mermosis, hitp:/fomivr.cony
al ancestralidad
Cabrera
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http://www.gusano.org/video

101 | Attific.O. | 2018 Jorge Caballero | Documental 1 {artificio/
Fosfenos Media
102 | The Kitchen | 2018 Itda y Ziah Frost 1/ i I
Media inc.

V Cinema SAS y

103 Espectros 2018 fironsn Ot 1 i 1l

Ardiie Co'nexién
104 | Homor | 2018 | CreatvaSASy " i y

Stories Tagqut

Production Inc
105 Pasantes 2017 Laber:nt‘o SRRy i i /i
television
. = https://elartilugiodemadera.c

106 Pueblito 2018 qua Ligia Documental Memoria om/

blanco Jiménez

Fuente: elaboracion propia.

Luego de realizar la base de datos se disefié un formato de ficha técnica con: el titulo, el
afio, el género, la tematica, el enlace, la sinopsis, el equipo técnico, los productos expandidos, el
tipo de interaccion, los premios o nominaciones obtenidas, los estimulos y la financiacién que
obtuvo el proyecto. Luego se elaboré una ficha técnica por cada uno de los 106 proyectos

transmedia que se fueron encontrando a medida que avanzé la investigacion.

Los agentes publicos encargados de algunas convocatorias como: CREA digital,
IDARTES, Conexion Transmedia, Proimagenes y ANTV , proporcionaron a esta investigacién los
listados de los estimulos otorgados durante los 6 afios en los que se enfoca el estudio. El rastreo de
producciones claboradas por profesores o estudiantes de Universidades se hizé a través de correos
electronicos. El seguimiento a los proyectos ejecutados con recursos propios de productoras

audiovisuales se hizo por medio de una blisqueda personalizada.

La visualizacion de los proyectos en internet y la elaboracion de las 106 fichas técnicas
resultd relevante para determinar las temadticas, la expansion de los productos transmedia, las
ventanas de exhibicidn, los festivales especializados en los que han participado y las fuentes de

financiacién de este tipo de proyectos audiovisuales (Ver Anexo 1. Fichas técnicas).

Varios de los proyectos tienen actualmente su enlace inactivo o no se encontré mayor

informacién sobre el mismo. Particularmente los proyectos financiados por la ANTV cuentan con
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un producto expandido. Sin embargo, al ser transmitidos por television, fue dificil

seguimiento al producto expandido.

Tabla 3 Ejemplo de ficha técnica

hacer

F'g“,"“ TITULO | ANO | GENERO TEMATICA ENLACE
Cuentos . T AL .
1 de visjos 2012 | Documental Relatos orales, memoria http://cuentosdeviejos.com
SINOPSIS FICHA TECNICA

Cuentos de vigjos es un documental
colaborativo transmedia, el proyecto
colecciona y organiza pequeas historias
personales contadas por gente mayor, Por
medio de la serie animada de TV, y el sitio
web, se integran los testimonios a las
plataformas contempordneas y se busca una

reflexion sobre la memoria y la identidad que

traen los relatos contados.

Creado por: Marcelo Dematei- Ana Ferrer- Laura Piaggio - Carlos
Smith
Direccion: Carlos Smith- Marcelo Dematei
Produceién: Carlos Smith
Coproducido por: HIERRO animacién, Piaggiodematei y Sefial
Colombia
Proyecto Online: Laura Piaggio
Sonido: Banda Sonora Original BSO- Edi Calderdn eDiC

PRODUCTOS TIPO DE SREMIOE EST I‘i:}gLOS
EXPANDIDOS INTERACCION TN LoioN

* Aplicacion para
dispositivos méviles
(Cuentos de vicjos

AFPP) *

Convocatoria jTu vigjo

en la tele! *

Convocatoria proyectos
para colegios

Colaborativa
Pégina web, serie
de tv lineal.

2016- Finalista Prix Jeunesse Internacional,
categoria No-Ficcidn, Munich, Alemania.
2015- *Premio Comkids/Prix Jeneusse
Iberoamerieano, categoria No-Ficcidn, San
Pablo, Brasil.

*Premio TAL a la Produccién de Microprograma.
Otorgado por la Red de televisiones culturales de
América Latina,

*Premio Lapiz de Acero, Mejor Disefio
audiovisual, Colombia.

*Premio India Catalina a la Innovacién o Mejor
Nuevo Formato para TV. Colombia.

2014- * Premio TAL a la Produceién Innovadora.
Otorgado por la Red de Televisiones Culturales de
América Latina. Uruguay.

*Premio TAL a la Produccion de Microprograma.
Otorgado por la Red de Televisiones Culturales de
América Latina. Uruguay.

*Premio Indla Catalina a la Innovacién o Mejor
Formato Televisivo, otorgado por la Academia de
TV de Colombia. Colombia.

*Premio Golden Kuker-Sofia, categoria “Mejor
episodio de serie de TV"”, Bulgaria.
2012~ *Premio CITIA/Imaginove al Mejor
Proyecto Crossmedia. Annecy Animation Festival.
Francia.

*Premio Adobe Educacién al Mejor Proyecto
Crossmedia. Annecy Animation Festival. Francia.
*Premio INA Expert. Annecy Animation Festival.

Estimulo Crea
Digital, Seiial
Colombia
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Fuente: elaboracion propia

2. 2 Mafriz de andlisis proyectos transmedia realizados en Colombia entre 2012 - 2018

En relacion a uno de los objetivos de la investigacién: analizar la informacién cuantitativa
y cualitativa recolectada a partir de la aplicacién de instrumentos a los agentes e instancias
involucrados en el desarrollo del transmedia y sus dimensiones en Colombia. Luego de ver el
material audiovisual y en base a la informacién de cada ficha técnica se realizé una matriz de
analisis con el fin de establecer los aspectos particulares susceptibles de ser analizados. En la
matriz nos centramos en tres dreas fundamentales: realizacién, exhibicién - circulacién vy,
financiacion. Se tomé como unidad de andlisis las obras transmedia y la informacion de cada ficha

técnica (Ver Anexo 2. Matriz de andlisis y sistematizacion).

Las variables de andlisis variaron para cada 4rea. Para produccion las variables de anélisis:
género, temética, disefio y audiencia; en exhibicién y circulacion las variables: productos
expandidos y premios o nominaciones obtenidas en festivales especializados; finalmente en
financiacion, se tuvieron en cuenta los estimulos y otras fuentes de financiacién. Las preguntas de

investigacion se plantearon en funcion de las variables,

Tabla 4 Sintesis matriz de andlisis proyectos transmedia

UNIDAD | VARIABLES
AREA DE DE PREGUNTAS DE INVESTIGACION
ANALISIS | ANALISIS

¢eudl género audiovisual se ha empleado més en las obras transmedia

Género : 4 i3 ;
documental, ficcidn, animacion o experimental?

Temética cudles teméticas han sido abordadas en los transmedia?

&qué tipo de especificidades técnicas tiene estos proyectos?
irealizan un guion de navegacién?

¢irealizan un guion de interaccién?

(cudles Softwares utilizan?

¢en funcién de cudles aspectos se conforma el equipo de trabajo
interdisciplinario?

establecen un canal de comunicacién con los usuarios?

¢los usuarios pueden modificar o colaborar con los contenidos?

Diseiio

PRODUCCION
OBRAS TRANSMEDIA
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{eomo registran las obras transmedia ante la direccién nacional de
derechos de autor como una obra total o cada producto expandido por
separado?

Audiencia

¢hay un piblico objetivo para los proyectos trasnmedia?

¢al estar en internet los transmedia van dirigidos a audiencias
jovenes?

(realizan estudios de audiencias?

tiene en cuenta el nimero de visitas al proyecto?

jemplean el posicionamiento SEO o buscadores web como estrategia
de mercadeo?

Productos
expandidos

ieudles son las ventanas de exhibicion empleadas en los productos
expandidos transmedia?

eudles dispositivos son los mds usados?

¢algunos de los proyectos tarnsmedia estén en los repositorios de
consulta o dentro de los contenidos de los puntos Vive Digital?
(eudles son los productos multiplataforma que se han realizado en
Colombia?

&qué tipo de dispositivos suelen ser los mas empleados?

Premios o
nominaciones
obtenidas

EXHIBICION/ CIRCULACION
OBRAS TRANSMEDIA

4en cudles festivales nacionales han participado los proyectos
trasnmedia colombianos?

en cudles festivales internacionales han participado los proyectos
trasnmedia colombianos?

¢los festivales especializados son online o presenciales?

¢como se exhiben los diferentes productos expandidos?

¢qué categorias y premios hay los festivales especializados?

Estimulos

icudles son los actores institucionales que interviene en la promocidn
y financiacion de los productos trasnmedia?

existe un modelo de produccion transmedia en Colombia?

seudl es la ruta de apoyo existente para los transmedia?

icudles son las convocatorias o estimulos ofertados desde el
Ministerio TIC y el Ministerio de Cultura?

Jexiste un portafolio de estimulos regionales o locales para realizar
obras transmedia?

eudles son las particularidades del mercado de contenidos digitales?

FINANCIACION
OBRAS TRANSMEDIA

Otras fuentes

¢c6mo se ha dado la cofinanciacion extranjera en la produccién
transmedia colombiana?

seémo se ha dado la cofinanciacién nacional en la produceion
transmedia colombiana?

las instituciones educativas han sido una fuente de financiacién e
investigacién de la produccidn transmedia?

4qué tipo de alianzas pueden establecerse con la empresa privada
para cofinanciar cbras trasnmedia?

Fuente: elaboracion propia.

A continuacién algunos gréficos que ilustran los resultados de cada variable anélizada.
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2.2.1 Género audiovisual y teméticas

Con base en la informacion recogida en las fichas técnicas se pudo determinar que el 63%
de las obras transmedia realizadas en el pais pertenecen al género documental, el 15% a ficcion, el
6% a animacién y, finalmente solo el 5% son obras mas experimentales. La afinidad de las obras
de género documental al universo transmedia se puede deber, en alguna medida, a la
experimentacién y nivel de improvisacién constante de las obras que son una interpretacién
creativa de la realidad. Otra de las razones podrfa ser por la afinidad del documental con los new
media puede deberse al sistema de produccion reducido que emplea el documental y que permite

ampliar el equipo técnico hacia otras 4reas disciplinares afines al audiovisual.

Grifico 1 Género audiovisual

Género

®Animacion

¥ Documental
" Experimental
M Ficcldn

' sinInformacidn

Fuente: elaboracién propia.

Otra de las posibles razones de la relacién entre el género documental y la multiplataforma
es la afinidad de los temas abordados en el documental con los temas desarrollados en los
transmedia. Con base en la informacién de la base de datos (Tabla 2.) se pueden plantear dos
premisas entorno a las teméticas de las obras documental y es que la gran mayorfa de proyectos
giran en torno a la preservacién de la memoria en dos sentidos: el primero; en su relacién con lo
patrimonial porque el audiovisual, y especificamente el documental, intenta rememorar los legados

culturales o artisticos como sedimentaciones del pasado que definen a un grupo de individuos en
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el presente. Por otro lado, la segunda via en la que se han realizado las propuestas también hace
alusion a la memoria, pero relacionada mds con el conflicto armado colombiano a través de relatos

que rememoran los hechos violentos del conflicto armado.

2.2.3 Productos expandidos por disciplina

En referencia los productos expandidos fueron preciso clasificar por disciplinas dentro del
area de conocimiento de las artes asf: artes audiovisuales (ficcién, documental, animacion,
experimental), artes visuales (fotografia, instalacién, pintura, escultura, dibujo), literatura (cuento,
libro, historieta), musica (dlbum, conciertos), artes vivas (teatro, performance, titeres, narracién
oral, danza), formacién (cursos, simposios, chatlas, seminarios), disefio (e-book), entre otros.
Asimismo, se establecio el tipo de interaccion y los dispositivos para los que estdn disefiados

(television, pagina web, blog, App dispositivos méviles, realidad virtual, realidad aumentada).

Grifico 2 Productos expandidos por disciplina

i Productos expandidos por disciplina
i Artes Audiovisuales Ir 9,71%
| Artes Visuales 19.2%

Otros INEEEG_— 11 7%

Disedto 2.6%
Uteratura 6.8
Musica 55%

Pedagogia 4,1%

AItes Vivas

Fuente: elaboracion propia.

Si bien, la mayorfa de proyectos transmedia apuntan a la realizacién de un proyecto
audiovisual con un 39,7%, la afinidad por productos expandidos se relaciona con las artes visuales
19,2% y enmenor medida con el disefio 9,6%. Siendo artes vivas el menor campo disciplinar
abordado y esto explicaria en parte porque no hay casi propuestas de productos offline expandidos.
Asimismo, los productos disefiados en literatura 6,8% suelen ser también experiencias online bajo
el disefio de e-books. No obstante, los productos relacionados con musica 5,5% suelen ser

conciertos en vivo o lbumes musicales. Se decidié incluir pedagégia mas que como una disciplina

59



por agrupar los proyectos que han desarrollado estrategias pedagégicas como foros de discusion,

seminarios o cartillas.

2.2.4 Tipos de productos expandidos

La series fotograficas y las series web cada uno con un 13.7% abanderan los productos
expandidos de los proyectos transmedia realizados en Colombia. Lo serial se constituye en una
caracteristica al pensar en ampliar el universo transmedia. Lo serial entendido como un conjunto

de cosas con caracteristicas comunes o relacionadas entre si que se suceden unas a otras.

Por un lado, en el caso del serial web o televisivo sus episodios no poseen unidad
argumental en si mismos, sino que las tramas quedan abiertas para los capitulos siguientes,
ampliando la posibilidad de crecer, atn més, la expansién del proyecto. Por otro lado, las series
fotogréficas suelen ser digitales o expuestas en un espacio. Las series fotograficas como un
conjunto de fotografias que poseen la misma temdtica, no siempre estdn unidas de forma
indisoluble por una idea comiin estética o técnica. Muchas de las llamadas series fotogréficas de
los productos transmedia. suelen ser el registro fotografico de la obra audiovisual o el detrds de
cédmara, pero no fueron concebidas como un proyecto visual independiente y consistente en sf
mismo.

Gréfico 3 Tipos de productos expandidos

Tipos de productos expandidos

fotografia 13,1%

Sorie Web ) 13,7%

Otros k,....-....,...-...‘ e A i ] §
|

Anmacidn 9.5%

Documental B2%
Instalacidn 5584

Comlc :— 5.5%

Ebask 5,5%
Audlovisual ficcion 4,1%

Audioyisual experimantal  ES———— 4 10
Videojuegos 4.1%

Conderto mmmm— 2,1%

Al musical | 2,1%
Performanca | 1,4%
Seminario | 14%
Material pedagogico o= 14%
Juago 1,4%
Cugnta 14%

Fuente: elaboracion propia.
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En el caso de las instalaciones 5,5% no todas son interactivas o con un grado inmersion por
parte del espectador. Las experiencias inmersivas de videojuegos 4,1% sobresalen frente a la de
los juegos 1,4%, estos Gltimos entendidos como juegos no competitivos que se utilizan mas como

estrategias pedagdgicas sobre el contenido tematico de la obra transmedia,

2.2.5 Formas de interaccion de las obras transmedia

La forma de interaccién mas empleada es a través de una interaccion simple a traves de
pégina web 47,2 %, los contenidos estdn dispuesto en una interfaz para que el usuario navegue
segun su preferencia, sin que necesariamente haya colaboracién o modificacién alguna sobre los
contenidos alojados en la pagina web. Igual sucede con las series o contenidos de television 25,2%
en los que el espectador permanece pasivo ante el contenido. En un menor porcentaje se encuentran

las experiencias inmersivas en realidad virtual y realidad aumentada 9.8%.

Griafico 4 Formas de interaccion de las obras transmedia

Formas de interaccion de las obras
transmedia
a71,2%
252%
9‘8’; 11.'1%
6,5%
H = W
Fagina Web lelevision Realidad App dispositivos Dtros
aumentada méviles

Fuente: elaboracion propia.
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2.2.6 Circulacién nominaciones y premios

En relacién a la circulacion, se determin cuantas nominaciones o premios se han obtenido
en Festivales nacionales e internacionales. El porcentaje de obras con reconocimientos es
considerablemente bajo en relacién al niimero total de obras realizadas. En el caso de premios o
nominaciones nacionales solo el 17% de las obras los han obtenido. Mientras que
internacionalmente solo el 11% de las obras han recibido algin premio y en su gran mayoria

nominaciones.

Gréfico 5 Obras transmedia premiadas en eventos nacionales e internacionales

Obras Transmedia que recibicron
premios y/o nominaciones en festivales
nacionales.

Obras Transmedia que recibieron
premios y/o nominaciones en festivales

internacionales

b
1%

Fuente: elaboracién propia.
Las distinciones las han obtenido hasta el momento unos cuantos proyectos que

curiosamente han recibido estimulos de convocatorias nacionales para su desarrollo, es el caso de:

Cuentos de viejos, Paciente, Aislados, Pregoneros, El beat VR, Collab, 4 rios, Butron cuentos para
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nifios con barba, entre otros. Estos proyectos hacen parte del caso de estudio en ¢l que nos

centraremos y el cudl se planteard mas adelante.

2.2.7 Fuentes de financiacion de nuevos medios en Colombia

Paralelo al incremento de realizacién de proyectos en los tiltimos afios en Colombia han
aparecido espacios enfocados al desatrollo de proyectos transmedia, esto se debe principalmente
al interés de generar contenidos en multiplataforma, y al aumento en la inversién del desarrollo de
estas propuestas, especialmente por parte del Ministerio de Cultura y el Ministerio de Tecnologfas
de la Informacién y la Comunicacién TIC. Sin embargo, el mayor nlimeto de proyectos transmedia

en el pafs han sido subsidiados con recursos propios de productoras independientes.

Griafico 6 Fuentes de financiacion

Fuentes de financiacion obras
transmedia

Productoras r A3,1%
ANTV 16,4%

Crea Digital 0.71%

New Meadia Colombia 11%
Otios 1%
Universidades b,1%

Cofinanciacién Extranjera A,6%
| 1thartes 4,1%

Fuente: elaboracién propia.

A continuacidn, se presenta una tabla en la que se encuentran las diferentes iniciativas.

Tabla 5 Espacios de coproduccion y financiaciéon de nuevos medios en Colombia
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NOMBRE

gy’ . ; C
CONVOCATORIAO | ORGANIZACION CATEGORIA ENLACE
FESTIVAL
Proimdgenes Hstimulo de http://www.conexiontransmedia.c
Conexi6n transmedia Colombia, ANTV y R o/
Ministerio TIC
http://www.mincultura.gov.co/pla
Convocatoria CREA nes-y-
- . programas/programas/programa-
digital, coproduccion ——
para el desarrollo de Ministerio de Culturay | Estimulo e
: S ; estimulos/Documents/Convocator
proyectos crossmedia o | Ministerio TIC produccidn

i1a%202019/CREA%20DIGITAL

::32:;2;‘::;5 %202019/Crea%20Digital%20pdf
%20FINAL.pdf
E,g&m;‘: Prolifégenes Colombis Estimulo de h!lps:/fconvoca.lorinch.cqtnicone
; desarrollo xion_transmedia_colombia
Colombia
http:// ? xi ia.
: Autoridad Nacional de | Estimulo ip:/fwww.concxiontransmedia.c
Convocatoria ANTV o : o/
Television produccién
; » http:/ dia.proimag l
Convocatoria Proimégenes Colombia | Estimulo 1:bia ::l:;“c AR
NEWMEDIA Canadéd | y Ministerio TIC produccion ——
I
Convocatoria FDC E:;g:::c?m
modalidad de Yonds.dé Dasanalle Eanometra'e de https://convocatoriafdc.com/files/
produccién de Cinematografico FDC desarro]loj y REALIZACION_DE_CORTOM
cortometraje ¥ ETRAJE_TRANSMEDIA.pdf
. producto
transmedia i
expandido.
http://www.mincultura.gov.co/pre
Coproduccién para el Ministerio de Cultura, nsa/noticias/Documents/Comunic
desarrollo de Convacatoria de Estimulo aciones/Convocatoria%?20est%C3
contenidos estimulos produccién %ADmulos%202018/Comunicaci
transmediales Comunicaciones ones.pdf
Beca para el desarrollo = iolionl http://www.mincultura.gov.co/pre
Ministerio de Cultura. = 9
de proyecto de ; nsa/noticias/Documents/Comunic
; ’ Convocatoria de Estimulo . - :
narracién transmedia exiliuilos ssdisselén aciones/Convocatoria%20est%C3
audiencia entre 12 y 15 e P %ADmulos%202018/Comunicaci
Comunicaciones
afios ones.pdf
Beca pirnvel desirvoll Ministerio d.e Cultura, hlln:ﬂ\\i\\tw.mincu]lura.guv.cofpfc
d6 lacuietil Convocatoria de Estimulo nsa/noticias/Documents/Comunic
s estimulos. produccién aciones/Convocatoria%20est%C3
P Comunicaciones %ADmulos%202018/Comunicaci
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ones.pdf

Beca de creacion
audiovisual con nuevos
medios

IDARTES Instituto
distrital de las artes

Estimulo
produccién

https://convocatorias.scrd.gov.co/
estimulos/public/convocatoria-

pde.xhtmi?c=ZjOxZTUxY20QING
UINy0OMTe4LTIjODKINGE1Yz
Y2MzFmYTQ5&v=Z2TQwMmV!I
NDUtYzUxNCO00NzhhL WE4AMG

EtZTZmZjBjODEyODMx

Beca de creacion
audiovisual para
medios digitales

Alcaldia de Medellin
Antioquia.
Convocatoria de
Estimulos para el Arte
y la Cultura Medellin
Ciudad de Artistas

Estimulo
produccion

http://convocatoriasculturamedelli

n.com/sitio/wp-
content/uploads/2018/03/Lineami

entos-Convocatoria-2018-Fase-
IL.pdf

Fuente: elaboracion propia.

Es preciso sefialar, que a través de la convocatoria CREA Digital, se han apoyado iniciativas
para la coproduccion de contenidos digitales con énfasis en lo cultural y en lo educativo proyectos
interactivos crossmedia - transmedia, consolidandose asi la produccién de contenidos digitales. No
es casualidad que la produccion transmedia coincida con la fecha de creacion del programa CREA
Digital en el afio 2012 y con la aparicién, en ese mismo afio, de las primeras propuestas transmedia.
Sin duda el fomento y apoyo a la produccién desde estamentos piiblicos en Colombia ha
incentivado la produccién multiplataforma. Dentro del portafolio de estimulos econémicos que
otorga el Ministerio de Cultura para la realizacién de obras audiovisuales, en el 2015 se abrié por
primera vez una convocatoria para el desarrollo de propuestas interactivas para la Web y hasta

ahora continua vigente.

La labor de acompafiamiento de los dos Ministerios se ha planteado a modo de
coproduccidn conjunto con los creadores de contenidos del pais. Esto implica el desarrollo de una
serie de actividades para la realizacién y la circulacién de las propuestas, asi como la disposicién
de recursos econémicos, el talento humano, el conocimiento, la capacidad técnica y la competencia

operativa.
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Dentro del periodo comprendido de andlisis se evidencia un incremento anual en la
realizacién de las obras transmedia siendo el afio 2017 y el 2018 los afios con un mayor niimero
de proyectos realizados. Este aumento coincide con la creacién de la iniciativa Conexién
Transmedia que busco encausar las iniciativas que distintos agentes promovian para el desarrollo

de proyectos new media: Proimagenes, Ministerio TIC y ANTV.

Griafico 7 Afio de realizacién proyectos transmedia

Proyectos transmedia por aio
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Fuente: elaboracion propia.

2.2.8 Espacios de exhibicién y formacion no formal de nuevos medios en Colombia

De igual manera, los eventos y los mercados especializados en contenidos digitales
interactivos también han aumentado en los Ultimos affos. Dentro de las principales iniciativas se
destacan: Colombia 4.0 la cumbre de contenidos digitales mds importante de Latinoamérica. El
Bogota Audiovisual Market — BAM, evento que se realiza desde hace diez afios y es organizado
por la Camara de Comercio de Bogotd y Proimédgenes Colombia con el apoyo del Fondo para el
Desarrollo Cinematografico. El evento tiene como objeto difundir la oferta nacional de proyectos
en desarrollo. EI BAM funciona como una plataforma de promocién, como un espacio de
encuentro para hacer acuerdos y alianzas entre los productores locales, empresas de servicios

nacionales, distribuidores, canales de televisién y productores internacionales.

Asimismo, hay que destacar dentro de las plataformas de promocion el Laboratorio

Nacional de Emprendimiento C3+d: Creacion, Cultura y Contenidos digitales esta iniciativa se
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desarrolla dentro del Programa de cultura digital del Ministerio. En el laboratorio se fomenta la
creacién de contenidos culturales con el fin de generar sinergias entre la academia, la empresa y
los creativos vinculados a las industrias culturales. El Laboratorio Audiovisual Interactivo LAB
A.L. es un espacio de creacion de documental interactivo y transmedia, que se ha realizado en
Colombia y cuyos invitados hacen parte de un grupo especializado de teéricos, realizadores y

creadores de software exclusivo para el disefio de audiovisuales interactivos.

Por otro lado, la Muestra internacional documental de Bogotd MIDBO incluye dentro de
su programacion una seccion de Documental expandido y Documental interactivo para exhibir un
conjunto de obras que plantean distintas posibilidades de experimentacién alrededor de la
produccién en la practica documental. Esta exhibicion de nuevos medios se relaciona més con
artes visuales y artes vivas mds que con documental tradicional. Durante 5 afios se hizo una
curaduria interna y se extendia por invitacién directa a los creadores para que participaran con sus
obras, en el 2019 se lanza por primera vez una convocatoria abierta, La MIDBO ademds ha

generado encuentros, seminario y grupos de discusion en torno a nuevos medios.

El Festival Internacional de la Imagen de la Universidad de Caldas, es un espacio de
encuentro y debate en torno a temas relacionados con el disefio interactivo, las artes mediales yla
creacién audiovisual, tiene especificamente una convocatoria y muestra de proyectos transmedia
dentro de su programacién. Mientras que DocsBarcelona+Medellin ha apostado a expandir su
seccion de industria con las jornadas InferDocsBarcelona+Medellin, una programacion paralela
al festival HackaDoc que involucra saberes relacionados con la programacién, la innovacién
digital y el documental interactivo, proyecto de formacion dirigido a profesionales del sector

audiovisual.

Tabla 6 Espacios de exhibicién y formacién no formal de nuevos medios en Colombia

NOMBRE FESTIVAL ENLACE
P00 ORGANIZACION | CATEGORIA
Colombia 4.0 Cumbre de http://col40.co/638/w3-
contenidos digitales. Ministerio TIC Exhibicién channel.html
Bogotd audiovisual market | Proimdgenes Colombia | Exhibiciény http://www.bogotamarket.com
BAM y Camara de Comercio | mercado
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de Bogoté

Commons Colombia

documental y

documental interactivo

Formacibn y
exhibicién

Muestra internacional | Muestra documental Exhibicidén y hitp://www.midbo.co

documental de Bogot4 expandido e interactivo | formacion

Docs Barcelona +Medellin Hackadoc: actividad Exhibicion y http://docsbarcelonamedellin.com
formativa formacion

!“estival internacional fle la Universidad de Caldas | Exhibicién hitp://www.festivaldelaimagen.co

imagen Muestra transmedia m/es/

Festival de Cine Creative | Taller de web hitp://bogota.festivaldecine.cc

Laboratorio

emprendimiento  -C3

Nacional de
+D
Creacién, cultura y contenidos

Laboratorio Nacional

Formacién y

as/comunicaciones/cultura-

hitp://www.mincultura.gov.co/are

digital/c3masd/Paginas/default.as

ok de emprendimiento mercado
digitales. px
Laboratorio Audiovisual | Volart productora e — hitp://www.volartproductora.com
Interactivo LAB A.L Inter doc.

Fuente: elaboracion propia.

2.3 Caso de estudio

Se tom6 como caso de estudio las producciones transmedia colombianas realizadas en entre

2012 y 2018. Particularmente el trabajo se centro en los transmedia que han sido beneficiarios de

alguna de las convocatorias o becas nacionales para desarrollo de transmedia y que coinciden con

los proyectos que han recibido nominaciones o premios nacionales o internacionales.

Adicionalmente, en esta lista preliminar de trabajos se han tenido en cuenta en la seleccién los

proyectos realizados en diferentes regiones del pafs, el afio de realizacion y el género. Con el fin

de obtener informacidn de la fuente primaria se convocé a los realizadores o productores de estos

proyectos a un grupo focal.

Tabla 7 Listado casos de estudio, proyectos transmedia subvencionados por estimulos

nacionales,
DIRECTOR/ES ; ENLACE
L .
TITULO ANO SRODUCIOE GENERO
Cuentos de Marcelo Dematei, Carlos
viejos. 2012 | Smith, Laura Piaggio y Documental http://cuentosdeviejos.com
Anna Ferrer
erél? oy David Rios, KUKU : hitps://www.capitanbutron.com/
para nifios con 2013 ; Animacién
barba. Design
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4 rfos. http://www.4rios.co.

2014 | Elder Manuel Tovar Documental
: : i llin.
Angela Carabalf y Thibault http://www.pregonerosdemedellin.c
Pregoneros 2015 Documental om/
Durand
Paciente, X
2016 | Jorge Caballero Documental http://pacientedoc.com
i ; JIwww.aislados.co/
Aislados. 2016 | Marcela Lizcano Documental http://wevrw.aiglados.co
Corporacién Lumen, http://imaginalapaz.com/

Imagina la paz. | 2016 Documental

Uniminuto.

https://cronicadeunaciudadquefue.c

Crénica de una

Caball

oitdad qus e, 2017 | Jorge Caballero Documental om/

El Beat VR, 2017 | Rafael Ospino Documental http://elbeatvr.com/
tps.//www.hierro,tv/el-rastro-de-

El rz::stro dela 2017 | Carlos Smith e https ‘w“ w.hierro.tv/el-rastro-de

mariposa, la-mariposa

Collab. 2017 | Marcela Lizcano Experimental | http://www.collabvrproject.com/

OMI VR. 2018 | Rafael Ospino Pogyivedrel https://vimeo.com/304860430

Artific-1.O. 2018 | Jorge Caballero DocumEal https://vimeo.com/299909797#at=0

Fuente: elaboracion propia.

2.4 Trabajo de campo, grupos de enfoque y entrevistas en profundidad

El trabajo de campo se realizé en Bogotd debido a que la mayoria de los realizadores,

agentes publicos y privados se encuentran ahi. Posteriormente se establecié una metodologia para
el trabajo de campo, grupos de enfoque y entrevistas en profundidad.
Como método se estableci6é que el trabajo por grupos focales, que es una técnica cualitativa de
estudio de recoleccion de informacién a grupos relevantes en un campo especifico, bien sea por su
experiencia, por su experticia o por algiin otro aspecto particular, Los grupos focales son utilizados
para explorar un tema de interés especial dentro de los propésitos de esta investigacion. Se emplea
esta técnica porque el grupo de personas relacionadas con transmedia en Colombia tienen un
conocimiento especializado y es necesario acercarse a ellos para abordar temdticas especificas para
la investigacion. Se establecieron tres grupos focales para los propésitos de la investigacién.

Las entrevistas se utilizaron dentro de la investigacion como instrumento para la

recoleccion de datos con el fin de generar resultados dentro del proceso investigativo, Estas hacen
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parte del trabajo de campo y se realizaron a los grupos focales. En la siguiente tabla se establecen

los grupos de enfoque, las personas, cargos y temas que se abordaron.,

Tabla 8 Trabajo de campo
GRUPO | CARACTERISTICAS ASISTENTES TEMAS
Conformado por los - Jaime Smith y Juan Sebastién Patifio | Productos
directores de los productores, Cuentos de Viejos y El multiplataforma,
proyectos transmedia rastro de la mariposa. dispositivos,
seleccionados que han - David Rios, director Butrén cuentos especificidades técnicas,
recibido estimulos de para nifios con barba. guion de navegacion,
financiacién por parte de | - Elder Manuel Tovar, director 4 Rios. | guion de interaccion,
Grupo | cyeq Digital, Estimulos | - Jorge Caballero, director Pacientey | software utilizados,
focal 1 | del Ministerio de Attific I-O., (virtual) equipos
Cultura, Proimégenes, - Marcela Lizcano, directora Aislados y | interdisciplinarios, canal
IDARTES, entre otros. Collab. de comunicaci6n con los
- Carolina Quimbayo, productora usuarios, niimero de
Imagina la Paz. visitas proyecto,
- Rafael Ospino, productor El Beat VR | posicionamiento Seo o
y Omi{ VR, buscadores web,
cofinanciacidn.
Conformado por - Susy Sierra, Representante de la Modelo de produccion,
autoridades del sector sociedad civil. ANTV Autoridad ruta de apoyos, ventanas
publico y profesionales Nacional de Television. de exhibicion,
del sector audiovisual - Juliana Ortiz, directora de planeacidon | cofinanciacion
que tienen relacién con y proyectos Proimégenes. extranjera, alianzas,
los estimulos de - Diego Bustos, Coordinador de relacién Ministerios TIC
Grupo | financiacion. planeacion y proyectos Proimégenes. y Cultura, derechos de
focal 2 - Milena Arévalo, Coordinadora autor obras trasnmedia,
Programas FDC Proimégenes. mercado de contenidos
- Algjandro Escobar, transmedia digitales, ptiblico
manager Canal Capital. objetivo, audiencias
- Paola Rivera, Industrias creativas Jjévenes, estudios de
Ministerio TIC (Virtual). audiencias, contenidos
- Angélica Clavijo, Asesora misional puntos Vive Digital.
Cinemateca IDARTES,
Conformado por - Jaime Tenorio, consultor Ventanas comerciales, y
profesionales del sector | convergencia de nuevos medios. rentabilidad, Transmedia
privado y profesionales - Alejandro Ange], director Festival de | como marketing, cluster
del sector audiovisual Creative commons & new media industria creativa,
Grupo | que tienen relacidn con Bogota. transmedia como marca,
focal 3 | el mercado de contenidos | - Sergio Carrefio, director Bogota fidelizacidn usuarios,
digitales. Webfest. rentabilidad de apps,
- Pedro Luis Mendoza, productor posicionamiento Seo o
Helena films. buscadores web,
audiencias jovenes, tipos
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- Germéan Ayala, Codirector MIDBO de producto

Muestra internacional de documental multiplataforma, formas
de Bogota. de comercializacion,

- Martha Ligia Jiménez. Coordinadora | networking, plataformas
de audiovisuales Uniminuto. alternas,

- Alejandro Becerra, coordinador del
Programa de comunicacién y
produccion. Maestria Transmedia
Universidad Manuela Beltran,

Fuente: elaboracion propia.

Adicionalmente, se hicieron unas entrevistas en profundidad a: Jorge Caballero y Rafael
Ospino (del grupo focal de realizadores); Juliana Ortiz, directora de planeacién y proyectos
Proimégenes y Paola Rivera, Industrias Creativas Ministerio TIC (del grupo focal autoridades del
sector pablico), y Alejandro Angel, director Festival de Creative commons & new media Bogota
y Arnau Gifreu, investigador especialista en New Media (del grupo focal profesionales del sector
audiovisual). Las entrevistas se realizaron dentro dc la investigacién como instrumento para la

recoleccién y ampliacion de datos especificos.

2.4.1 Grupo focal 1 Realizadores y/o productores ganadores de estimulos y convocatorias.

El objetivo con este grupo fue definir de primera mano aspectos como influencias,
metodologfas aplicadas, relacién con las plataformas, disefio, produccién, conformacién de
equipos interdisciplinares, guion de navegacién, guion de interaccion, formas de financiacion,
circulacion, exhibicién, entre otros aspectos. A continuacién se enuncian los principales temas de

discusion de los participantes.

2.4.1.1 Equipos interdisciplinares

Los grupos de trabajo se conforman de manera orgénica, en funcién de las necesidades de
los proyectos. Los realizadores que han dirigido proyectos transmedia suelen tener curiosidad y

ganas de experimentar con productos distintos al audiovisual tradicional, ese impulso a la
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experimentacion les implica necesariamente aprender de otras 4reas o disciplinas afines o cercanas

al audiovisual y buscar expertos en ese campo para ampliar sus conocimientos.

La motivacion principal de los directores es experimentar y luego dependiendo de los
requerimientos para hacer expansivo el proyecto a otras plataformas, suelen buscar entre sus
amigos o conocidos el profesional o especialista que tenga experticia en el tema. Sin embargo,
manifiestan que en Colombia aiin suele ser dificil encontrar personas especializadas en realidad

virtual, programadores o disefiadores de experiencias inmersivas.

2.4.1.2 Guion de navegacion o interaccién

Los proyectos que han recibido estimulos de financiacién que conforman este grupo de
realizadores, no responden a una légica de mercado enfocada en el usuario. Los directores no
suelen disefiar o concebir los proyectos pensando en las plataformas o los productos expandidos,
sus intereses giran en torno a la experimentacion, pero sin tener en cuenta una planeacion del
ecosistema transmedia. La navegacién, interaccion y el desarrollo tecnolégico se van dando
durante el desarrollo del proyecto. Asimismo, las disertaciones teéricas actuales sobre los new
media casi nunca son tenidas en cuenta para el desarrollo de las propuestas ganadoras de estimulos,
Muchos de los realizadores han dirigido sus proyectos sin pensar en la experiencia transmedial,
sino buscando otras formas de contar distintas o indagar sobre las narraciones digitales, y
fragmentadas. Es decir, este no es un condicionamiento. Los realizadores no conciben la
distribucién o los posibles usuarios del proyecto, su interés radica exclusivamente en la
experimentacion artistica y en el tratamiento de la historia. En otros casos la plataforma sirve para
ser un puente colaborativo entre los usuarios y un contenido inicial que ha planeado el realizador,
como es el caso de Cuentos de viejos e Imagina la paz, proyectos abiertos a la colaboracién del

publico que requieren una mayor sostenibilidad en el tiempo.

En términos generales, se evidencia un bache conceptual entre la interactividad y lo
transmedial en la mayoria de los realizadores, porque los proyectos no son concebidos desde la
experiencia de los usuarios, tampoco se contempla cuél podria ser el posible piblico objetivoal

que va dirgido el proyecto. Los directores no tienen en cuenta el ntimero de visitantes que han
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tenido sus dominios ni el posicionamiento de su pagina web. En el caso de los proyectos
audiovisuales que se han disefiado y gestado desde las universidades, si se evidencia un cimiento
tedrico y una propuesta de vincular a los usuarios a través del pensamiento de disefio,
particularmente con fines educativos y culturales. Este grupo de directores realizan previamente a
la produccion de sus proyectos muestreos, testeos, prototipos, para conocer a sus posibles usuarios

y asf luego definir los medios.

2.4.1.3 Tipo de transmedia, formas discursivas del relato transmedial

Existen tres tipos de transmedia que se realizan en Colombia: transmedia educativo,
transmedia comercial, transmedia artistico-experimental. La mayoria de las convocatorias de
estimulos apuntan a financiar mds el transmedia artistico-experimental. No obstante, el gran reto
de este tipo de transmedia en pensar en los posibles usuarios de cada uno de los medios que
empleardn para que el disefio y las audiencias no sean una rueda suelta en el desarrollo y
finalizacién del proyecto. Por otro lado, el transmedia educativo es subsidiado a través de
investigaciones por universidades, entes académicos o fundaciones con unos fines concretos. Sin
embargo, este tipo de proyectos debe intentar acercarse mds al entretenimiento y no ser tan
expositivo con la temdtica abordada y arriesgarse a ser una propuesta mds pldstica. Por su parte, el
transmedia comercial, aunque persigue también un objetivo comunicacional concreto e intenta ser
funcional en su estrategia comercial, requiere el disefio de un contenido que trascienda mas en el

publico en términos estéticos y también formativos.

2.4.1.4 Audiovisual como eje

La mayoria de las convocatorias apuntan a la creacién del audiovisual como eje articulador
de los productos expandidos. En gran medida esto también se debe a que el grupo de personas que
en Colombia tiene interés en los nuevos medios se ha formado o trabajan en el campo audiovisual.
[.a mayoria de las convocatorias, estimulos y proyectos formulados al darle prelacion al
componente audiovisual, mas que a ofro tipo experiencias expandidas, limitan los alcances de las
obras y se pierde asi la oportunidad de plantear otros productivos expansivos. Se requiere inclusion

de otras areas potenciales como los videojuegos, instalaciones interactivas, realidad virtual, entre
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otros, para no hipersaturar el mercado sélo con oferta audiovisual. Eventualmente se podria
presentar los productos expansivos a otras convocatorias de teatro, performance, edicion de libro,

etc. Con el fin de robustecer el sistema de financiacién de los proyectos new media.

2.4.1.5 Exclusién de productos offline.

La mayoria de los proyectos apuntan lo digital y a lo efimero. Se debe contemplar una

mayor produccién de contenidos andlogos dentro de la produccidn transmedia.

2.4.1.6 Software utilizado en la creracidn de obras transmedia

Los realizadores de nuevos medios en Colombia suelen utilizar software libre para el
desarrollo de sus propuestas. En algunas ocasiones los directores compran software por un tiempo

limitado con los recursos que otorgan los estimulos de los que han sido beneficiarios.

2.4.1.7 Sostenimiento de los proyectos new media en internet

Se evidencia que los proyectos digitales con el tiempo tienden a desaparecer de internet,
porque no hay un sostenimiento de los proyectos o porque en algiin momento el equipo de
produccion dejo de pagar el dominio en internet en el que esté alojado el proyecto. Razones por
las cuales, no se puede preservar una memotia de estos proyectos y suelen ser efimeros.
Salvaguardar los proyectos minimamente es una necesidad de este ecosistema digital. No obstante,
algunos realizadores manifiestan que los proyectos transmedia no tienen por qué durar tantos afios,
también podrian tener un tiempo limitado por los costos que genera para la produccion, por el
trabajo que implica tener vigentes los contenidos y porque en muchas ocasiones no resultan

sostenibles.

2.4.1.8 Derechos de autor

Ante la Direccién Nacional de Derechos de Autor en Colombia, el registro de las obras de

nuevos medios no se puede registrar como un proyecto completo en si mismo, se deben registrar
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por separado cada uno de los productos expandidos. Se evidencia la falta de criterios, de

pardmetros y directrices para el registro de las obras de nuevos medios.

2.4.1.9 Financiacién

Varios de los directores estan buscando dindmicas de financiacion diferentes para
subvencionar sus proyectos tales como: vender los productos expandidos por separado y vender
franquicias. Los realizadores estan buscado cooperaci6n internacional, de empresas privadas o de
productoras internacionales. Algunos de los proyectos que han recibido premios de festivales
internacionales han recibido dinero en efectivo. De igual manera, en varios escenarios
internacionales como festivales y mercados internacionales, en los que los realizadores de este
grupo focal han tenido la oportunidad de participar, se percibe a los realizadores colombianos
como creativos, con muchas ideas y con proyectos potenciales. Sin embargo, algunos extranjeros
aun no confian en la capacidad técnica de los equipos colombianos para ejecutar los proyectos, En
términos generales, los participantes del grupo focal de realizadores coinciden en afirmar que a la
fecha no se puede hablar de una industria de new media como tal, porque hasta ahora estd en

construccion la oferta de contenidos en el pafs.

2.4.2 Grupo focal 2 Autoridades del sector piiblico que tienen relacion con los estimulos de
financiacion

Se convocaron a autoridades del sector publico y profesionales del sector audiovisual que
tienen relacién con los estimulos de financiacién. El fin principal de las entrevistas con este grupo
focal fue hacer la caracterizacion de los recursos y la financiacién en plataformas alternas, las
tendencias, las deficiencias, los retos de las obras multiformato, el mejoramiento en la regulacion
de Derechos de Autor audiovisuales transmedia, entre otros temas. En la primera parte hay una
descripcion general de los agentes y las convocatorias nacionales. Luego se mencionan algunas
dificultades identificadas entre los proyectos que han recibido estimulos y posteriormente, algunos

aspectos que se podrian mejorar.,
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2.4.2.1 Autoridad Nacional de Television ANTV

La Autoridad Nacional de Television ANTV era el ente encargado de asignar los recursos
para la realizacion de la television, con énfasis en ficcién y capacitacién en transmedia como una
oportunidad de explorar otros mercados y apalancar proyectos. Desde el afio 2016 se venfa
realizando las convocatorias junto al Ministerio de Cultura y asign6é recursos por cerca de
$4.400.000.000, recursos que se ejecutaban en su totalidad. El énfasis de produccion transmedia
inicio en el afio 2017 y durante dos afios se realizaron capacitaciones a 1.500 comunicadores del
pais, impartiendo generalidades del ecosistema transmedia y talleres de escritura. La ANTV
durante el afio 2019 entro en un proceso de liquidacién. El Ministerio TIC tras la liquidacion de
ANTV custodiara los recursos y los proyectos asignados que atn no han sido transmitidos por
television. La ANTV promovia la produccién de proyecto pero en un corto tiempo de realizacion,

porque estaban atados a una ley de ejecucion presupuestal de 4 meses de duracion.

2.4.2.2 Proimdgenes

La relacion de Proimagenes Colombia con los nuevos medios comienza con la relacion con
Canadd y el programa de promocién internacional. Funcionarios de Proimagenes asistieron al
Festival Internacional de Cine de Toronto TIFF y ahf establecieron contactos con el Canadd Media
Fund, entidad que se especializa en nuevos medios con condiciones similares a Proimagenes que
se rige por el derecho privado y que asigna fondos piblicos y privados en las convocatorias que
lanza. Al igual que Proimagenes, ¢l Canad4 Media Fund no produce contenidos y no se queda con
los derechos de las obras. Desde el afio 2017 Proimagenes empezé a vislumbrar que tipo de
alianzas se podrian establecer con el Canadd Media Fund y establecer un fondo binacional para
desarrollo de contenidos en nuevos medios. Proimagenes contaba solo los recursos del Fondo para
el Desarrollo Cinematografico FDC que han sido exclusivos para cine y no para otro tipo de
medios. Posteriormente, Proimagenes gestioné que ¢l Ministerio TIC se sumard a la iniciativa para
establecer el Fondo con Canadd y asignard recursos por parte de Colombia, en este fondo

binacional.

La labor de Proimagenes ha sido la de gestionar y propiciar los espacios de encuentro entre

los productores colombianos y los canadienses. En el marco de la convocatoria New media Canadé
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proyectos en desarrollo entre los dos paises con financiacién minimo del 80% y 20% entre paises
como lo establezcan, fomentando el apoyo de IP colombianas como de IP canadienses. En la
convocatoria se exigia como resultado un minimo producto viable. Es decir, un prototipo
desarrollado que podrian mostrar a un financiador internacional o nacional para conseguir luego
los recursos de produccién. Los criterios del minimo producto viable los establecian el comité

evaluador y los beneficiarios de acuerdo a cada proyecto.

La primera convocatoria fue fructifera y se empezaron a buscar expertos en new media
para entender como funciona ese mercado y sus particularidades. La experiencia fue satisfactoria
en la medida que se comprendid que los mercados audiovisuales avanzan encaminados también
hacia la produccién de nuevos medios. Debido al poco tiempo con el que se contaba para ejecutar
los recursos se determind que la convocatoria fuera solo de desarrollo. Se conté con na paltaforma
que tiene Canadé por medio de la cual se pusieron en contacto los productores de los dos paises.
En la segunda etapa de la alianza fue preciso establecer cémo se comercializarian los proyectos de
nuevos medios, puesto que una vez las productoras canadienses y colombianas lograran desarrollar
un producto minimo viable, la convocatoria determinaban que Proimagenes apoyarfa la promocién
de esos productos en mercados especializados. La conclusion fue que el mercado estd poco
desarrollado y en él participan productoras independientes y productoras consagrados. No
obstante, establecer quienes podrfan Ilegar a ser los posibles compradores de los productos new

media era incipiente aln, ya que ¢l mercado todavia no est4 consolidado.

La primera convocatoria promovida en Proimagenes se enfocé en coordinar las plataformas
de circulacion que existen en Bogotd, que permitieran una eventual ruta de circulacién, una vez
fueran desarrollados los proyectos. A través de la secretaria de desarrollo econdémico trataron de
unir diferentes agentes como: el Festival de Cine Independiente de Bogot4 INDIEBO, el Bogota

Audiovisual Market BAM, Maloka, la Cinemateca distrital para asf articular esfuerzos.

2.4.2.3 Fondo de desarrollo Cinematografico FDC
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El FDC mientras esperaba que se concretaré la alianza con los otros entes para continuar
con Conexion transmedia, decidi6 lanzar en 2019 una convocatoria de cortometrajes transmedia,
a pesar de que sus recursos estan destinados inicamente para la cinematografia. La convocatoria
buscaba entregar $200.000.000 para realizar dos proyectos. En cada proyecto ¢l producto principal
era un cortometraje lineal y debia tener una exploracién de otros productos expandidos transmedia.
El estimulo contemplaba la produccion de un cortometraje y el desarrollo de un componente
transmedia. La convocatoria tuvo 40 propuestas, un incremento considerable en relacién al afio
2018, y se seleccionaron 2 propuestas como ganadoras. Se concluyd que la redaccion de los
requisitos de la convocatoria deben ser afinados porque eran requisitos abiertos, que no tenian un

foco claro de propuestas multiplataforma.

Dentro de los estimulos autométicos del FDC cabe mencionar, que se apoya también la
participacion de colombianos en eventos internacionales y se han incluido eventos especializados
transmedia, Hasta la fecha han viajado los proyectos que tienen un producto minimo viable
desarrollado en el marco de New media. Algunos han obtenido alianzas para continuar
produciendo el proyecto, alianzas técnicas y a otros asistir a los eventos repercute en su

actualizacion profesional y técnica.

2.4.2.4 Conexidn transmedia (Ministerio TIC, Ministerio de Cultura, ANTV v Proimagenes)

En el 2018 se lanz6é nuevamente la convocatoria bajo ¢l nombre Conexién transmedia
haciendo una gran alianza con el Ministerio TIC nuevamente. Se sumaron ademas la ANTV y el
Ministerio de Cultura, esta fue una iniciativa Ginica e interesante que buscaba aunar esfuerzos en
el pais entorno a la produccion de nuevos medios. Sin embargo, fue complicado hacer que 4
instituciones con mercados distintos y que respaldan formatos diferentes como el cine, la
television, etc. pudieran dialogar. Ademds, cada ente cuenta con sus propios tiempos y tramites

administrativos lo que resulto complejo a la hora de trabajar mancomunadamente,

Al final de la convocatoria Conexion transmedia los resultados no fueron los que se
esperaban. A la convocatoria de ANTV no se presentaron proyectos y no se pudieron asignar los

recursos porque su convocatoria era especfficamente para televisién. Por su lado, a la convocatoria
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de FDC se presentaron 11 proyectos y solo 2 cumplian con los requisitos. Finalmente, solo un
proyecto resulto ganador. En parte estos resultados se atribuyen a que los términos de la
convocatoria no eran lo suficientemente claros y resultaba confuso a cudl convocatoria aplicar y

cudl era el producto minimo viable que se esperaba como resultado.

Durante el afio 2019, ante el cambio de gobierno presidencial en Colombia, el proceso se
entorpecié porque se debieron establecer nuevamente alianzas y exponer a los nuevos funcionarios
plblicos los alcances y especificidades de la alianza con el 4nimo de lanzar la convocatoria otra
vez. En este afio nuevamente MIN TIC se suma al esfuerzo, pero ANTV al estar en liquidacion,
no puede hacerlo. La convocatoria promueve 8 proyectos en desarrollo y por primera vez se dara
un estimulo para la produccién, esperando que los proyectos que han recibido apoyo para el
desarrollo se presenten a la convocatoria de produccion. La convocatoria tardo en salir en el 2019
porque tuvieron que solicitar permisos para vigencias futuras y que pudieran continuarse en el afio

2020.

La experiencia Colombia — Canada es interesante en la medida en que hay una transferencia
de conocimiento entre los dos paises de manera proporcional. El aporte de los canadienses estd en
el desarrollo de las propuestas tecnolégicas y los colombianos de la patte creativa y la ejecucion
misma del proyecto. Se deben buscar alianzas que permitan trabajar juntos para adquirir
experiencia y en el hacer aprender. Los canadienses son muy hébiles en el desarrollo de software
para realidad virtual y aumentada, En la experiencia de conexion transmedia las productoras
canadienses se encargan del desarrollo tecnolégico y las productoras colombianas de la parte

creativa. Un aspecto a resaltar es la transferencia de conocimiento entre los dos paises.

2.4.2.5 Bogota Audiovisual Market BAM

En el BAM se ha tratado de fortalecer la comercializacién de productos new media y
networking abriéndoles un espacio y que sean exhibidos los proyectos y los productos
desarrollados. El BAM ha invitado unos mentores para asesorar los proyectos que ya tienen un
producto minimo viable. Si bien a la fecha, no han conseguido compradores, los proyectos

realizados si han tenido visibilidad en festivales y mercados de nuevos medios. Ferias nacionales
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con especializadas como tal en el pais no hay. El BAM es un espacio de visibilidad y

retroalimentacion de los proyectos de nuevos medios, pero no es un espacio de comercializacion,

2.4.2.6 Cinemateca IDARTES

Desde la Cinemateca Distrital de Bogota (Gerencia de Artes Audiovisuales IDARTES)
tambi¢n se apoyan los proyectos de new media en dos direcciones. La primera es la de formacion
en la linea de creacion y experimentacion se desarrolla el proyecto de cinemateca rodante en el
que hay més libertad de creacion y de narrativas, Para el afio 2019 se enfocaron en el género
documental en contenidos inmersivos y en documental transmedia participan en los cursos de
formacion personas con o sin experiencia en audiovisual. Estos espacios se constituyen también
en lugares de encuentro de personas interesadas en el tema que proviene de diferentes disciplinas

lo que posibilita la creacion de grupos interdisciplinares.

Adicionalmente las masters class con invitados expertos en transmedia y la activacion del
ecosistema digital por medio de laboratorios especializados brindan las condiciones éptimas de
formacion. Asimismo, otra direccion en la que la Cinemateca promueve los proyectos en nuevos
medios es la convocatoria anual de creacidn en nuevos medios que se promueve desde el afio 2017

por un monto de $45.000.000 a un solo estimulo de produccién.

2.4.2.6 Crea digital ( Ministerio de Cultura y Ministerio TIC

La convocatoria Crea Digital se viene realizando en una alianza del Ministerio de Cultura
Con el Ministerio TIC desde el 2012. Entre 2012 y 2018 se han apoyado el desarrollo de 128
proyectos de contenidos digitales y entregado mas de 13 mil millones de pesos. La difusién de los
contenidos la hace principalmente el Ministerio de Cultura a través de su Banco de Contenidos
(https://bancodecontenidos.mincultura.gov.co/). Ademds, en algunos afios han apoyado a
Computadores para Educar con su convocatoria de donacién de contenidos para las tabletas y

computadores que entregan en las instituciones educativas, asi como su interfaz web.
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Desde el afio 2018 se ha planteado un tema nuevo dentro de la convocatoria y se ha
implementado una asesorfa en la comercializacion y la monetizacién para los contenidos.
Adicionalmente, en el 2018 se realizé una convocatoria en la que participaron algunas empresas
ganadoras de Crea Digital, quienes pudieron mostrar sus proyectos en el Salén Naranja de
Colombia 4.0 y asistieron a la rueda de negocios que se hizo en el marco del evento. En el marco
de la convocatoria, los proyectos ganadores reciben asesorfa en temas de comercializacion y
monetizacién enfocados en el proyecto que estdn desarrollando con ¢l estimulo que reciben de la
convocatoria, con el fin de que el producto minimo viable que estén desarrollando tenga la calidad

y orientacion adecuada para llevarlo a mercados nacionales e internacionales.

De igual forma, dentro de la convocatoria se solicita la realizacion de una prueba de
consumidores se hace con el fin de que los ganadores pongan a prueba los pilotos y prototipos que
estan desarrollando y reciban comentarios sobre los mismos con el objetivo de determinar aspectos

a mejorar.

Algunas de las dificultades identificadas en los proyectos beneficiarios de las distintas

convocatorias:

e Conformacién de grupos interdisciplinares

Esta es una de las principales dificultades para los proyectos de nuevos medios que han
recibido estimulos y les lleva mucho tiempo conformar los equipos. No hay espacios para que se
conozcan las personas que vienen de diferentes disciplinas. Podrian ser a través de propiciar
encuentros con disefiadores, programadores, profesionales de mercadeo. Desde las organizaciones

y desde los Lugares especializados se pueden promover este tipo de encuentros.

e Carencia de habilidades empresariales en los productores

Se requiere una estrategia de robustecimiento de habilidades empresariales y de mercadeo
de las empresas juridicas o productoras proponentes en las convocatorias, Format profesionales
con capacidad para gestionar y hacer la comercializacién en nuevos medios que responde a otras

I6gicas distintas al del mercado audiovisual. Desde el Viceministerio de Cultura hay propuestas
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que propician la transversalidad de iniciativas y agentes para fottalecer el sector cultural desde las
nociones de economfa naranja e innovacion que promueve el gobierno actual, se busca dar unos
incentivos (ransversales a la creacion de empresa e impulsar el emprendimiento. Pero
especificamente para los nuevos medios que guardan relacion con la llamada economia naranja

debe existir un ente mixto que se encargue de articular las iniciativas.

e Falta de conectividad 6ptima en Colombia

La conectividad en manos del Ministerios TIC esta en mora. La proyeccion en Canada es
que en el 2021 va a entrar el 5G y con esto la visualizacién de VR realidad virtual y nuevos medios

en general se fortalecerd, En ese sentido, Colombia atin esta rezagada.
Algunos aspectos por mejorar en las convocatorias:

e Politica piiblica en nuevos medios

Falta una politica ptblica que articule las entidades que estan interesadas en promover la
produccion de nuevos medios en Colombia y que los lineamientos sean comunes. Un compromiso
entre los Ministerios de Cultura y el Ministerio TIC en el que las plataformas, las convocatorias y
los recursos estén unificados, con el fin de hablar en los mismos términos frente a la industria y
con el objetivo que quienes participen en las convocatorias, tengan unos requisitos de manera
transversal. Podria ser una pieza normativa en la que estos entes se comprometan a trabajar juntos
por los nuevos medios. Esto haria que las alianzas no se realizaran a través de pactos anuales que

dependen de la intencién y de las directrices institucionales.

La formulacion de una politica que perdurara en el tiempo que no dependiera de la rotacion
de los funcionarios y lograra articular los entes. Esa articulacion cobra ahora mayor urgencia
porque con la nueva ley los recursos van a disminuir. Razén por la cual, los recursos existentes
deben ser distribuidos de la mejor manera posible. La nueva ley que acabo con la ANTV aglutind
dos fondos ¢l de contenidos digitales y el de contenidos televisivos en un solo actor: ¢l Ministerio
TIC. Pero cinematografia, que ha sido el otro agente abanderado en el desarrollo de nuevos medios

pertenece al Ministerio de Cultura.
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En ese sentido, la creacion de una comisién o comité intersectorial orientada a trabajar en
¢l fortalecimiento de la industria en el que participen los Ministerios, representantes de la
academia, de la empresa privada y los productores con experiencia previa en la realizacién de
proyectos en nuevos medios, contribuirfa a la coordinacion entre sectores de la industria y a darle

coherencia y articulacién con los objetivos estratégicos de la economia naranja.

e Ampliacién de convocatorias para produccion, circulacién y exhibicion.

La mayor debilidad de New Media Canadé es ser una convocatoria de desarrollo y no una
convocatoria de produccién, En Colombia la gran mayoria de convocatorias se sustentan sobre la
base del desarrollo del proyecto y no sobre la produccion, los estimulos estdn concebidos para que
los realizadores salgan a conseguir la financiacién para producir, En este tipo de proyectos es
necesario tener un periodo de prueba para hacer test, prototipos y resulta imprescindible que las
convocatorias vigentes sigan incentivando los proyectos new media desde la etapa de desarrollo,

pero es necesario ampliar la ruta de apoyo econdmico a la produccién, circulacién y exhibicion.

e Solicitar estudios de audiencias

Se sugiere que en las convocatorias haya estudios de audiencias, para determinar hacia
quienes estan dirigidos. En las convocatorias se sugiere incluir algunas notas de direccion en
relacion con la audiencia, pero esta informacién puede o no estar incluida. No obstante, en el caso
de estimulos de IDARTES si se pide a quién esté dirigido el proyecto o que presenten estudios
demograficos. CREA digital, como ya se menciond, recientemente también ha incluido ese
requisito, En general, tampoco hay evaluacién de impacto y sostenibilidad de los proyectos y
dentro de los términos de la convocatoria podtfa incluirse con el objetivo de preservar estos

proyectos.

o Regulacion de derechos de autor
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El enfoque al desarrollo con contenidos propios IP intelectual Propiety estd atada a un tema
de propiedad intelectual que es dificil y resulta difusa dentro del marco regulatorio nacional. En
ese sentido, es necesario entrar a revisar esa normativa. De igual manera, los desarrolladores deben
recibir formacion especifica para que comprendan que como creadores de cada producto
expandido, disefio de un software o con la autorfa cada producto tienen derechos sobre el producto
desarrollado. La regulacion y garantia de sus derechos de autor ayudarian también a monetizar

posteriormente los productos desarrollados.

o  Mgjorar infraestructura, espacios y equipos

El tema de infraestructura es importante, los espacios y los equipos resultan
imprescindibles para poner en marcha los dispositivos y el desarrollo técnico y tecnoldgico que se
requieren en los new media. Los vivelab, por ejemplo, podrian ser lugares de experimentacion que

podrian estar a la vanguardia.

e Circulacion

Identificar cudles son las plataformas en las que circulardn los contenidos en Colombia es
imperioso. El problema es que el canal de retorno de estos proyectos no es muy claro, porque no
es una sala de cine. Para pensar en monetizar o concretar el resultado de proyectos new media y
pensar en un sistema de medicién de las audiencias que le permita al posible inversor identificar
posibilidades de lucro y retorno de su financiacion. Habria que pensar como esas plataformas
digitales no solo permitirfan hacer circular los contenidos, si no que eventualmente cémo los

financiarian.

2.4.3 Grupo focal 3 Profesionales del sector privado y profesionales del sector audiovisual
que tienen relacién con el mercado de contenidos digitales.

Se intentd establecer con este grupo heterogéneco las caracteristicas del mercado, la
rentabilidad de los contenidos audiovisuales en Internet, los tipos de comercializacion que tiene
los productos multiplataforma, las audiencias, el marketing, el networking, la exhibicién y

formacion de nuevos medios, entre otros asuntos.
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2.4.3.1 Mercado e industria

Los participantes de este grupo focal coinciden en decir que no se puede atn hablar de un
mercado, mucho menos de una industria de nuevos medios en el pais. Todavia no se puede decir
que hay una industria de nuevos medios en el pafs. El entorno digital es emergente, cadtico y el
desarrollo de nuevos medios ain més. La aparicion de los nuevos medios no es reciente hace més
de 15 afios se viene realizando en el mundo. Sin embargo, en Colombia atin en muchos sectores
se cree que es novedoso. Se plantea que hay un mercado potencial, pero hasta el momento no hay
una estrategia de marketing de contenidos digital. Indiscutiblemente lo que si hay en el pais son
muchas personas interesadas en el tema y todos coinciden en afirmar que esta todo por hacer en

este campo.

Como no existe realmente produccion de nuevos medios, no se puede hablar de exhibicién
y circulacion. En Colombia no hay un producto finalizado completamente, lo que hay son
prototipos avanzados de proyectos que potencialmente estdn por producirse. Por lo tanto, no se
perciben como productos acabados que puedan ser cometcializados o exhibidos. Ademas, los
proyectos estan en un continuo working progress o proceso de trabajo. Los proyectos que estén en

un estado avanzado de prototipado no se exhiben, menos alin se contempla su comercializacion.

En Colombia la industria cinematogréfica es una industria subsidiada, la existencia del
FDC y de la Ley de cine garantizan el incremento de nuevas peliculas en el mercado. En
consecuencia, si el objetivo es que exista una industria de nuevos medios en el pais es necesario

que esta sea también subsidiada.

2.4.3.2 Financiacidn privada

Reconocer otras formas de ingreso y como monetizar los productos expandidos,
encontrando las plataformas propicias para hacerlo, es una de las necesidades de la incipiente
industria de nuevos medios en el pafs. Varios creadores no tienen las aptitudes ni la capacitacion
que tienen los publicistas o profesionales de mercado en la busqueda de recursos en branded

content y solo apelan a las convocatorias pliblicas para financiar su proyecto.
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El Branded content consiste en generar contenidos vinculados a una marca que permitan
conectar a esa marca con el consumidor, por lo que resulta muy til en una estrategia de Inbound
Marketing.Estd disefiado principalmente para transmitir valores, emociones, formas de
pensamiento y elementos, quizds menos tangibles, pero que con un storytelling correctamente
construido pueden ser capaces de generar esa conexion. El storytelling resulta importante para el
posicionamiento de marcas y han empezado hacer contenidos de ficcién para marcas. No se ha

desarrollado alin el potencial que tiene la empresa privada.

Algunos creadores consideran que los contenidos que hacen parte del branded contect
limitan los alcances creativos de los proyectos. Algunas empresas por su parte, no quieren
arriesgarse en nuevos medios y prefieren seguir pautando comercialmente como lo han venido
haciend, en parte, porque los costos del branded content suelen también incrementarse en nuevos

medios.

2.4.3.3 Espacios de exhibicién

Internacionalmente hay mas espacios de desarrollo (no necesariamente econdmico, pero
si con asesores especializados) tampoco se puede hablar de mercado internacional de nuevos
medios. Hasta el momento se estd abriendo camino, pero todavia los festivales internacionales no
han hecho propuestas arriesgadas. Algunos festivales internacionales han incluido espacios de
exhibicion y desarrollo en nuevos medios como: Sundance Film Festival, Tribeca Film Festival,
Festival de Cine de Berlin Berlinale y Festival Ventana sur. Otros grandes festivales como el
Festival de Cannes y el Festival Internacional de Cine de Venecia ademads incluir muestras de new

media, tienen algunas experiencias de produccion.

2.4.3.4 Realidad Virtual

La realidad virtual en ¢l pais es incipiente no hay convocatorias especificas para producir
contenidos, no se puede afirmar que exista una ruta de produccién y menos atn de distribucién

claras. Tampoco hay audiencias determinadas y no hay espacios de exhibicion aptos para mostrar
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proyectos con realidad virtual. La produccién de otros contenidos transmediales requiere una
puesta en escena que precisa de tiempo, dinero y espacios que tecnoldgicamente resulten aptos.
En el proyecto de la nueva Cinemateca distrital se incluyé una sala de realidad virtual, siendo este
un espacio especializado, pero algunos productores de realidad virtual consideran que no tiene los
requerimientos tecnologicos necesarios y tiene una plataforma que, aunque reciente, resulta a la
fecha obsoleta para la demanda tecnolégica que precisa la realidad virtual, que estd en constante

actualizacidn y a la vanguardia.

Algunos festivales internacionales independientes han creado espacios de formacion y
exhibicién. El Festival de Cine de Venecia es de los pocos que tiene estimulos para produccion
VR y es requisito que sean producciones en 360°. Una pelicula 360° o un proyecto con VR Realidad
virtual requieren de un musculo financiero importante, porque producir realidad virtual es costoso.
Los espacios nacionales no son Optimos para exhibirse y en el pafs no hay ain empresas

interesadas en financiar proyectos asi.

2.4.3.5 Formacién de publicos y audiencias

En las universidades no hay un tipo de formacion convergente y sigue siendo tradicional
enfocada hacia los géneros cinematograficos, Las instituciones universitarias no estan capacitando
en nuevas narrativas, co-creacion y hay un vacio en general en nuevos medios. Se precisa empezar

a generar espacios de formacién més robustos posgrados, diplomados.

En cuanto a la formacién técnica, se requiere hacer talleres sobre como realizar una biblia
transmedia o presentar proyectos a convocatorias o empresas privadas también se requieren para
potencial el desarrollo del sector en nuevos medios. Potenciar las habilidades blandas en nuevos
medios seria el inicio para la formacién de personas capacitadas antes que hablar de industria, se
requiere hablar de formacion de creadores de contenido. Hay un interés generalizado entre los
creadores audiovisuales por conocer sobre los nuevos medios, el nimero de personas inscritas en

las Hackatones, laboratorios de creacién y espacios de formacion en festivales asf lo corroboran.
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Hasta el momento los festivales se han convertido en espacios de formacién no formal y
de encuentro entre personas interesadas en los nuevos medios o creadores. No obstante, la
formacion de publicos de nuevos medios en los festivales sigue siendo reducida en tanto a los
festivales suelen asistir la gente que pertence al sector audiovisual, y no asisten usuarios nuevos o
publico masivo y diversificado, El piblico de los proyectos transmedia es endogdmico, terminan
viéndo los proyectos las mismas personas que estan interesadas en el tema o quienes producen

contenidos.

Una de las ventajas de los proyectos digitales es la relacion que se puede establecer con el
plblico objetivo, porque se pueden realizar continuamente test, muestreos, etc. que establecen un
contacto con la audiencia. Al camino de los nuevos medios no le puede ocurrir lo mismo que el
cine que cada vez se centré més en las peliculas y menos en las audiencias. En cine los
profesionales no se han especializado en distribucioén y circulacidn y es prioritario que en nuevos
medios si se apueste a dreas diferentes que vinculen a las audiencias y no se repitan algunas
debilidades que se han manifestado en la industria del cine o en la television, En la produccién de
contenidos digitales es obligatoria esa conexién con los usuatios en términos de navegacion,

interaccion y usabilidad.

Por otro lado, las plataformas de canales como RTVC, si bien no producen propiamente
contenidos transmedia, si estdn intentando hacer que los televidentes se acerquen a plataformas
digitales y entiendan la dindmica de los contenidos que se generan ahi. Se requiere una educacion
inicial en la cual los usuarios comiencen a comprender la dindmica de otra serie de productos
expansivos digitales. Desde ¢l periodismo digital también se han generado contenidos enfocados
muy timidamente a la interactividad y esos usuarios eventualmente podrian ser otro espacio de

formacion inicial para ampliar el piiblico de proyectos de creacion en nuevos medios.

2.4.3.6 Repositorio o canal de divulgacion de nuevos medios

Es prioritario que exista una ventana de difusién para los proyectos transmedia realizados

en el pais, un banco de contenidos como un Docubase con informacién y redireccion a los
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proyectos. Es un punto importantisimo para ver y entender lo que se ha hecho en Colombia hasta
el momento. Ademas, permitiria ampliar los referentes realizados en el pais, siempre suele citarse
o hacer referencia a los mismos proyectos. Los transmedia con el tiempo tienden a desaparecer
bien sea porque el equipo de produccién no continfia pagando el dominio en internet donde estd

alojado el proyecto o porque con los afios consideran que el proyecto ha cumplido su ciclo.

De ahi, que resulte necesario prever desde el inicio del proyecto como se subvencionara su
exhibicion en internet para que no se pierda. Sin embargo, otros de los asistentes al focus group
consideran que es imposible seguir sosteniendo el dominio a lo largo del tiempo por razones
econdmicas y porque, luego de unos afios, el equipo de trabajo tiene otros intereses o proyectos a
los cuales considera mejor darles prioridad. En ese sentido, un banco de contenidos como el que
tiene el Ministerio de Cultura podria ser una solucién, pero en este banco solo se alojan contenidos

financiados por el Ministerio.

e Jurados de convocatorias

Finalmente, en este grupo focal participaron varios de los jurados frecuentes de las
convocatorias de medios digitales, transmedia y audiovisuales expandidos, en base a sus
experiencia como pares cvaluadores hicieron algunas sugerencias a los términos de las
convocatorias. Plantean que las convocatorias no tienen unidad de conceptos, cada convocatoria
entiende los nuevos medios de manera diferente, cuando se revisan las definiciones de nuevos
medios de Proimdgenes, el Ministerio de Cultura, IDARTES, el Ministerio TIC, entre otros, se
percibe que cada uno entiende de forma distinta los nuevos medios y los posibles resultados que
pueden generarse. Se requiere hacer unas mesas de trabajo conjuntas para unificar conceptos y

verificar que tipo de proyectos se precisa incentivar.

Entre los realizadores también hay confusion en los conceptos, en los términos y por ende
en las propuestas. Muchas veces se privilegia la creacién de medios o productos expansivos sin
tener en cuenta la narrativa y si la temédtica realmente justifica esa expansion que se propone. A
veces los proyectos audiovisuales son simplemente lineales y no ameritan una expansién o
fragmentacién de contenido. En general, hay una carencia de productos offline y del potencial

andlogo dentro de las propuestas de productos expandidos, la gran mayoria de proyectos son
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concebidos para difundir en pantallas digitales. Son contadas las experiencias en las que hay una
capa de narrativa o experiencia offline como: teatro, performance, etc. Los jurados de las
convocatorias observan que los creadores que son expertos en contenidos tienen como mayor
debilidad el componente tecnolégico. Mientras que hay otras propuestas en el que el desarrollo

tecnoldgico es el fuerte pero el contenido es difuso.

Hay pocos proyectos que incluyen estrategias para llegar de ptiblico y generar comunidad
con el proyecto. Salvo las convocatorias de Proimégenes, las demds convocatorias no suelen hacer
seguimiento o evaluacion a los proyectos ganadores. Algunas convocatorias parecen privilegiar
solo algunas formas de extension como la serie web. El esquema que pide cada entidad en los

estimulos que otorga y los tiempos de entrega a veces son restrictivos.

Los estimulos actuales en las convocatorias nacionales son para desarrollo porque resulta
costoso pensar en la produccion. Sin embargo, es interesante ver que Colombia es uno de los pocos
paises que da estimulos para la etapa de desatrollo, lo que se traduce en un interés generalizado
por fortalecer los nuevos medios en el panorama nacional y dejar de tener prototipos sino méas bien

proyectos.

3. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

3.1 Conclusiones

La presente investigacion permitié conocer el panorama de la produccién transmedia en
Colombia desde el afio 2012 hasta el 2018, iniciando por un diagndstico en el que se pudieron
identificar los proyectos expandidos producidos y sus principales caracteristicas. En el pais se
percibe un gran interes de realizadores y productores por conocer y generar contenidos para
plataformas digitales. Las creciente oferta de estimulos por convocatoria también corroboran el
fomento que desde los agentes plblicos se quiere dar a los nuevos medios en el pais. Colombia es
uno de los pocos paises en latinoamérica que otorga estimulos para la fase de desarrollo de los

proyectos.
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En el estudio se pudieron rastrcar 106 proyectos colombianos con un componente
transmedia desarrollados entre el periodo de 2012 a 2018. El el 63% de las obras transmedia
realizadas en el pais pertenecen al género documental, el 15% al género ficcidn, el 6% a animacion.

Finalmente, solo el 5% son obras més experimentales

Entre los proyectos se destaca la presencia del audiovisual como eje natrativo del universo
planteado con un 39,7%. Sin embargo, no se diseffa la expansién desde la formulacién del
proyecto, si no desde la experimentacién e intereses particulares de los creadores. En ese sentido,
se hace necesario pensar los proyectos desde la fase de disefio e implementar metodologias como
el design thinking para involucrar a las audiencias en el proceso y trascender de la etapa desarrollo

a una etapa de produccion en Colombia.

Asimismo, la afinidad por productos expandidos se relaciona con las artes visuales en un
19,2%, fundamentalmente con series fotograficas, y en menor medida con el diseiio 9,6%. Las
artes vivas son el menor campo disciplinar abordado. Mientras que los productos disefiados en
literatura representan el 6,8% y suelen ser en su gran mayorfa el disefio de e-books. Mientras que
los productos relacionados con musica no superan el 5,5% y suelen ser conciertos en vivo o

4lbumes musicales.

La forma de interaccién mds empleada es através de una interaccién simple a trdves de
pagina web 47,2 %, los contenidos estdn dispuesto en una interfaz para que el usuario navegue
seglin su preferencia, sin que necesariamente haya colaboracion o modificacién alguna sobre los
contenidos alojados en la pagina web. En un menor porcentaje se encuentran las experiencias

inmersivas en realidad virtual y realidad aumentada 9.8%.

En general, hay una carencia de productos offline y del potencial andlogo dentro de
laspropuestas de productos expandidos, la gran mayoria de proyectos son concebidos para difundir
en pantallas digitales. Son contadas las experiencias en las que hay una capa de narrativa o

experiencia offline.
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El porcentaje de obras con reconocimientos es considerablemente bajo en relacion al
nimero total de obras realizadas. En el caso de premios o nominaciones nacionales solo el 17% de
las obras los han obtenido. Mientras que internacionalmente solo el 11%. Coinciden que los
proyectos que han recibido algin tipo de estimulo por convocatoria son los proyectos que han

obtenido los reconocimientos.

La labor de acompaifiamiento de los dos Ministerios (Cultura y TIC), Proimdgenes, ANTYV,
IDARTES, entte otros entes, se ha planteado a modo de coproduccion conjunto con los creadores
de contenidos del pafs. Esto implica el desarrollo de una serie de actividades para la realizacién y
la circulacién de las propuestas, asi como la disposicion de recursos econdémicos, el talento

humano, el conocimiento, la capacidad técnica y la competencia operativa.

Sin embargo, la mayoria de las convocatorias se enfocan en el desarrollo, dando como
resultado la formulacién de una cantidad representativa de proyectos que no son finalizados en el
tiempo. Por lo tanto, se requiere colaboracién en las diferentes etapas, como las etapas de
exhibicion y circulacidn en las cuales se requiere especial respaldo para que los proyectos no
concluyan, prematuramente, en la fase de desarrollo. También se precisa un mayor nimero de
estimulos para la circulacién de los prototipos hechos en festivales, talleres o mercados

especializados.

De igual forma, el trabajo de campo con los grupos focales permitié conocer algunos
aspectos relacionados con los procesos de financiacion, por ¢jemplo, el que la convocatoria de
New Media la realice PROIMAGENES hace que los proyectos digitales entren dentro de una
légica de produccién que es afin al sector audiovisual, pero los proyectos digitales tienen una
naturaleza y por ende un proceso diferente, que no necesariamente responde a las dindmicas de la
industria cinematogréfica. Si bien, hay unos elementos del lenguaje cinematografico que se pueden
aprovechar para el desarrollo de los proyectos digitales, las caracteristicas particulares los
proyectos de nuevos medios hacen que sean diferentes y, en consecuencia, deberian tener una

convocatoria completamente independiente.
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En ese sentido, durante en el dialogo sostenido con los realizadores en los grupos focales
se dejo sobre la mesa la posibilidad de crear una especie de PROIMAGENES New Media que
solamente se encargara de este tipo de proyectos y aglutinara los proyectos digitales. Debido a que
existe una red de entes gubernamentales que se encargan de disefiar y asignar los recursos para los
proyectos new media, tal vez Proimdgenes no sea el ente mas idoneo para liderar este proceso,

pero si puede ser un ejemplo del modelo de financiacién de contenidos digitales.

No se puede atn hablar de un mercado, mucho menos de una industria de nuevos medios
en el pais. Todavia no se puede decir que hay una industria de nuevos medios en el pais. El entorno

digital ¢s emergente, cadtico y el desatrollo de nuevos medios atin mas.

En Colombia no es muy claro o no hay una politica alin para incentivos fiscales para las
empresas privadas, como lo tiene cinematografia. No es claro cudl seria el retorno de la inversion
en la industria privada si se comercializan uno o varios de los productos expandidos.
Eventualmente se podrian entregar a inversores privados un certificado de donacién e inversion
que ayudara a reducir su declaracién de renta. En el nuevo Plan de desarrollo del gobierno vigente
los certificados de donacién para apoyo a cine y se ampliaron hacia el sector audiovisual. Pero esta
atn por determinar si los productos transmedia, de realidad virtual o aumentada caben dentro de
lo que se denomina sector audiovisual. El FDC tiene como uno de sus mecanismo la recoleccion
de recursos a través las taquillas de cine, recursos que posteriormente son reinvertidos en la
produccion de nuevas peliculas. Teniendo en cuenta que el retorno en la taquilla para el caso del
cine a veces no se consigue de forma fécil, para los productos de nuevos medios el retorno

econdmico podria ser atin mas arriesgado.

Otra posibilidad de financiacién podria serfa hacer lo que en su momento intenté la Camara
de Comercio con Angeles Inversionistas, proponetles a las empresas privadas que tienen una
marcada linea de responsabilidad social que apoyaran este tipo de iniciativas. En términos
comerciales, seria necesario vincular la marca dentro del desarrollo del producto de new media y
para esto seria fundamental definir el tipo de usuarios y la forma de llegar a ellos a través de las

marcas de estos dngeles inversionistas y asi relacionarlo con los productos expandidos.
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En consecuencia, se deben buscar mecanismos como los que tiene actualmente el FDC con
la empresa privada, para no depender en la produccion de los productos new media exclusivamente

de los recursos piblicos y de la asignacion presupuestal del gobierno de turno.

Frente a la poca vinculacién que hacen los realizadores de proyectos new media con los
usuarios 0 con estudios de audiencias previos. Una posible solucion seria que desde las
convocatorias se acompaiiara a los creadores en cada etapa y en que se fueran haciendo pruebas y
test de los prototipos no solo teniendo en cuenta los requerimientos técnicos, sino las reacciones y
vinculacion frente a pablico objetivo. O buscar actividades en las que los creadores se conecten
con los usuarios y ellos les den una retroalimentacién para que de esta manera vayan incluyendo
al publico en sus desarrollos. A través de las convocatorias se podrian vincular estas actividades

de mercadeo y de estudios de audiencias dentro de las actividades a realizar.

Sobre este tema, en las discusiones con los grupos focales se sugirio, crear una base de
datos de expertos en new media por dreas como la que tiene la Film Comisién para disminuir el
problema de conformar los equipos interdisciplinares. En ese sentido, se deben propiciar espacios
de encuentro de personas con perfiles interdisciplinares que sean abiertos, o laboratorios como los
que realiza el MIT y el MediaLab del Prado Para tal fin, la Cinemateca podria ser un canal

estratégico para convocar personas interesadas que provengan de distintas dreas disciplinares.

Finalmente, para los estimulos futuros se deben buscar asesores expertos en nuevos
medios sobre todo para guiar los términos de la convocatoria, en tiempos y productos minimos

viables con el fin de velar por la calidad de los productos.

3.2 Recomendaciones

A continuacion, se establecen las siguientes recomendaciones para el mejoramiento de los
procesos relacionados con la produccion, financiacién y mercadeo de los contenidos expandidos

del universo transmedia.
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Disefiar estrategias para la difusion de los proyectos, la mayoria de los proyectos se enfocan
en la creacion y el desarrollo de las propuestas, pero luego en la etapa de circulacion dan
casi por terminado el proyecto y no hay un seguimiento a la circulacion o posibilidades de

comercializacioén del mismo.

Documentar la forma en que cada uno de los proyectos transmedia realizados en el pais: el
transmedia de tipo educativo, el transmedia comercial y el transmedia artistico-
experimental se desarrollan bajo unos propoésitos particulares y este proceso podria
documentarse para generar memoria de los modelos de disefio para los nuevos creadores

de contenido.

Disefiar estrategias de interaccion con la audiencia sigue siendo uno de los mayores retos.
Los transmedia en Colombia alin tienen una interaccién baja, la mayoria propone sélo una
interaccion con los contenidos a través de la pagina web, pero no son propuestas
colaborativas y los usuarios no contribuyen o modifican de los contenidos existentes y

tampoco generan nuevos.

Unificar criterios para poder registrar el proyecto transmedia completo ante la Direccion
Nacional del Derecho de Autor. En la actualidad en el proceso de registro se debe inscribir

cada producto expandido por separado y no es concebida la obra como una totalidad.

Disefiar repositorios en los cuales se difundan los proyectos financiados. Si bien en
Colombia se estan produciendo proyectos transmedia las entidades que otorgan los

estimulos no los estan haciendo visibles en sus plataformas.

Realizar mesas de trabajo conjuntas entre las distintas convocatorias de estimulos
nacionales en nuevos medios para unificar conceptos y verificar que tipo de proyectos se
precisa incentivar. Las convocatorias actuales no tienen unidad de conceptos, cada
convocatoria entiende los nuevos medios de manera diferente, cuando se revisan las

definiciones de nuevos medios de Proimagenes, el Ministerio de Cultura, IDARTES, el
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Ministerio TIC, entre otros, se percibe que cada uno entiende de forma distinta los nuevos

medios y los posibles resultados que pueden generarse.

Aumentar los espacios de mercado para conectar los equipos de produccién con
empresarios que pudieran ser beneficiarias de exencién de renta para empresas con
actividades relacionadas con la economia naranja. Al BAM, por ejemplo, suelen asistir los
realizadores y personas del mercado audiovisual, pero se podrian convocar a las personas
de la empresa privada y hacer un primer acercamiento con ellos para encontrar rutas de

comercializacién de los productos expandidos transmedia.

Reforzar los espacios para conectar los profesionales de distintas displinas y podér
conformar los equipos interdisciplinares que se requieren para el desarrollo de los
proyectos en nuevos medios. En ese sentido, un base de datos o plataforma como la que
actualmente tiene la Comision filmica resultaria de gran utilidad para conectar las personas

interesadas en conformar estos equipos.

Ampliar los espacios de formacién de piblicos en nuevos medios con canales
especializados que difundan los productos expandidos y sus particularidades. La

consolidacién de audiencias requiere primero la formacién de piblicos.

Promover espacios de formacion técnolégica y tedrica especializada que ayuden a los
creadores a adquirir destrezas en el manejo de herramientas tecnolégicas y les ayuden a
consolidar conceptos. Asimismo, incluir dentro de los planes de estudio en las escuelas de

cine, televisién y medios audiovisuales formacién en nuevos medios.

Aumentar los espacios fisicos para poner en marcha los dispositives que se requieren en
los new media. No solo se trata de infraestructura sino de equipos que estén a la vanguardia

en desarrollo tecnoldgico.

Darle prelacion a otras dreas en desarrollo y dejar de darle preferencia al audiovisual. Los

clisteres creativos que estdn en la periferia pueden diversificar no sélo los productos
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expandidos sino la industria, y son justamente estos productos los ignorados dentro de las

convocatorias nacionales.

Reconocer otras formas de ingreso y de como monetizar los productos expandidos,
encontrando las plataformas propicias para hacerlo, es una de las necesidades de la
incipiente industria de nuevos medios en ¢l pais. Para esta labor el acompafiamiento de

profesionales de marketing digital y publicidad podria resultar valioso.

Establecer una estrategia de robustecimiento de habilidades empresariales y de mercadeo
de las empresas juridicas o productoras proponentes en las convocatorias. Con el fin de
formar profesionales con capacidad para gestionar y hacer la comercializacién en nuevos

medios que responde a otras légicas distintas a las del mercado audiovisual.

Identificar cudles son las plataformas en las que circulardn los contenidos en Colombia y
fuera del pais es imperioso. Las autoridades publicas interesadas en nuevos medios podrian
auspiciar estudios que permitan identificar los mercados y los caminos de circulacién de

nuevos medios,

Megjorar y garantizar la conectividad del pais resulta fundamental para poder acceder a los
contenidos de nuevo medios como realidad virtual y aumentada. En lugares apartados del

pais atn es dificil o nulo el acceso a internet.

Incluir dentro las convocatorias de estimulos a nuevos medios, un requisito en el que los
proponentes definan con precision el tipo de audiencia al que va dirigido cada uno de los
productos expansivos fransmedia o en su defecto, presentar estudios de audiencia, para asf
garantizar que se conciba a los usuarios desde el disefio del proyecto. Dentro de los
términos de las convocatorias se sugiere también que se soliciten estudios de evaluacion

de impacto y de sostenibilidad de los proyectos.
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e Crear de una comisién intersectorial orientada a trabajar en el fortalecimiento de la
industria en el que participen los Ministerios, representantes de la academia, de la empresa
privada y los productores con experiencia previa en la realizacién de proyectos en nuevos
medios. Esta comision contribuirfa a la coordinacion entre sectores de la industria
interesados en nuevos medios y a articular la produccién con los objetivos estratégicos de

la economia naranja.

PLAN DE SOCIALIZACION

4.1 Espacios audiovisuales y académicos

El plan de socializacion tuvo varios frentes. El primero fue en el sector audiovisual en: la
Muestra Internacional Documental de Bogotd MIDBO, en ¢l VI Festival de Cine Creative
Commons & new media Bogotd. y ante el Consejo Nacional de las Artes y la Cultura en
Cinematograffa (CNACC). En el caso de la MIDBO se present6 y fue seleccionada la propuesta
de trabajo Mesa de trabajo Transmedia en Colombia en el Encuentro pensar lo real. En el caso del

Festival se realiz6 un conversatorio abierto del proyecto de investigacion.

La segunda estrategia de socializacion se desarrolld en espacios académicos en
universidades con ponencias derivadas de los resultados de la investigacion en: el Congreso
TREND ~ TIC 2019 organizado por la Maestria en transmedia de la Universidad Manuela Beltrén
y una ponencia en el VIIT Congreso Internacional de Investigacién RED RIACO 2019.

Adicionalmente, se realizaron presentaciones con los resultados de la investigacion en la
Universidad Pontificia Bolivariana, sede Medellin, con la participacién de estudiantes y profesores
de la Maestria en Cine Documental. De igual forma, se hizo una presentacién en la Feria del libro
de Bucaramanga ULIBRO 2019 organizada por la Universidad Auténoma de Bucaramanga. Ver

el anexo 3. Soportes de las socializaciones realizadas.
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La socializacion de la investigacion se realizé en diferentes momentos, de acuerdo al

calendario de los eventos y los avances de la misma investigacion, en cada evento de socializacion

§€ procuro mostrar

el repositorio en linea.

Tabla 9 Socializacién investigacién transmedia

SECTOR Y/O
ESTRATEGIA

EVENTO

FECHA Y LUGAR

1. Audiovisual

MIDBO. Muestra Internacional de Documental 2019. Encuentro
pensar lo real, Coordinacién de mesa de trabajo Transmedia en
Colombia,

Octubre 31, noviembre
1 y 2 de 2019 Bogota.

VI Festival de Cine Creative Commons & new media Bogoté.

Noviembre 6 de 2019
Bogota.

Consejo Nacional de las Artes y la Cultura en Cinematografia
(CNACC).

En la fecha que
estipule Proimagenes.

2. Académico

Universidad Manuela Beltran. Congreso TREND — TIC 2019.
Tecnologia, Educacion e innovacion para la sociedad del
conocimiento. :

Agosto 30 de 2019
Virtual.

Universidad Auténoma de Bucaramanga. Feria del libro de
Bucaramanga ULIBRO 2019,

Agosto 29 de 2019
Bucaramanga.

Universidad Pontificia Bolivariana, sede Medellin. Maestria en
Cine Documental.

Octubre 17 de 2019
Medellin.

3. Redes de
Investigacion

RED RIACO 2019 en el marco del VIII Congreso Internacional
de Investigacion.

Octubre 16 y 17 de
2019 Bucaramanga,

4, Pigina web

Alojado en el dominio;
http://anateresaarciniegas.com/transmedia/

Desde Septiembre de
2019.

Fuente: elaboracién propia.

4.2 Repositorio en linea

Finalmente, como estrategia de socializacién de los resultados de la investigacion se disefi6

y realizo un

repositorio en linea el enlace permanente

http://anateresaarciniegas.com/transmedia/

del

repositorio  es;
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figura 6 Repositorio Transmedia en Colombia
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Fuente: elaboracién propia.

El repositorio es una fuente de consulta permanente de los proyectos transmedia realizados
en Colombia hasta el 2018. Si bien, en la base de datos se pudo hacer el rastreo a 106 proyectos
transmedia realizados entre 2012 a 2018. La mitad de los enlaces de los proyectos dejaron de
funcionar, en su gran mayorfa porque el equipo de produccién dejo de pagar el hosting y se perdié
la memoria del proyecto. En consecuencia, solo quedaron los proyectos que tienes un enlace
activo. El repositorio tiene solo fines de consulta educativos y culturales, redirige directamente a
la pagina de cada proyecto. Se han establecido los siguientes motores de bisqueda o de

clasificacion de las producciones:
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e Por ailo de realizacion (2012, 2013. 2014, 2015, 2016, 2017, 2018)

e Por género audiovisual (Documental, Ficcion, Animacion, Experimental)

e Por proyectos financiados por convocatorias y estimulos (NewMedia- New Media Canada,
IDARTES, CREA digital, ANTV)

e Pornominaciones o premios obtenidos en Festivales especializados nacionales e

internacionales.

Como imagen general del repositorio se cred un collage con las imagenes de los proyectos
mismos. La pagina cuenta con una breve presentacion sobre la investigacion, la ficha técnica y los
alcances. Se incluyo el logo del FDC y PROIMAGENES de acuerdo con ¢l manual de uso

establecido.
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Anexo 1. Fichas técnicas 106 proyectos transmedia colombianos.
Anexo 2. Matriz de anélisis y sistematizacion.
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Anexo 4. Asistencias grupos focales.
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FICHIAN® TiTULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
Cuentos de e A 3 g
vidjos 20012 Documental Relatos omales, memoria hitip:ewentosdeviejos.com
SINOPSIS FICHA TECNICA

contados,

Cuentos de viejos es un documental colaborativo transmedia, ¢l
proyeclo colecciona y organiza pequedas historias personales contadas
por gente mayor. Por medio de la serie animada de TV, y el sitio web,
se integran los testimonios a las plataformas conlemporéineas y se busca
una reflexion sobre ln memoria y la identidad que traen los relatos

Creado por: MarceloDematei- Ana Ferrer- Laura Piaggio - Carlos Smith
Direccidn: Carlos Smith- Marcelo Dematei
Produceitn: Carlos Smith
Co-produeido por: HIERROanimacién, Piaggiodematei y Seal Colombia
Proyecto Online: Laura Piaggio
Sonido: Banda Senora Criginal BSO- Edi Calderdn eliC

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

* Aplicacién para dispositivos maviles
(Cucntos de viejos APP)
* Convocatoria | Tu vigjo en la tele!
* Convocatoria proyectos para colegios

Colaborativa Pginn web,
serie de tv lineal,

2016- Finalista Prix Jeunesse Internacional,
categorin No-Fiecion, Munich, Alemanin.
2015- #*Premio Comkids/Prix Jeneusse
Iheroamericano, categoria No-Ficcion, San Pablo,
Brasil.

*Premio TAL a la Produccidn de Microprograma.
Otorgado por In Red de televisiones culturales de
América Latina.

*Premio LApiz de Acero, Mcjor Diseio audiovisual,
Colombia.

*Premio India Catalina a la Innovacién o Mejor
Nuevo Formato para TV. Colombia.

2014- * Premio TAL a la Produccion Innovadora
Otorgado por In Red de Televisiones Culturales de
América Latina. Uruguay.

*Premio TAL a la Produccidn de Microprograma.
Otorgado por 1a Red de Televisiones Cullurales de
América Latina. Uruguay.

#Premio India Catalina 2 la Innovacidn o Mejor
Formato Televisivo. otorgado por la Academia de TV
de Colombia. Colombia.

*Premio Golden Kuker-Sofin, categoria “Mejor
episodio de serie de TV™. Bulgaria.

2012- *Premio CITIA/Imaginove al Mejor Proyecto
Crossmedia. Annecy Animation Festival.
Francin.*Premio Adobe Educnclén al Mejor Proyecto
Crossmedia. Annecy Animation Festival, Francia.
*Premio INA Expert. Annecy Animation Festival,
Francia.

Estimulo Crea Digital, Setal Colombia




FICHA N° - TiTULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Memaoria, conflicto armado,
2 Poyecto Rosa 2012 Documental . . hitp:f/proyectorosa.com
violencia
SINOPSIS FICHA TECNICA

Rosa Amelia Hernfndez es la protagonista que inspira este proyecto documental transmedia.
Por medio del sitio web, su navegacién, contenidos periodisticos y diversos contenidos
generados a partir de su lucha, sc conocen otras historias que giran entomo a la aplicacion de
ley de victimas y restitucion de tierras, de igual manera, o la violencia que estd directamente
relacionada con los sucesos

Direceion: Juanita Ledn y Olga Lucla Lozano
Direccidn creativa, coardinacién editorinl y direccidn y realizacidn dela
estrategin: Olga Lucia Lozano y Marcela Peldez
Investigacidn y realizacién contenidos periodisticos y apoyo
grifico:*Camila Osorio, Juan Pablo Pino, Carolina Garcla y Andrés
Bermiidez (La silla vacia).
*Diseno: Lorena Parra y Diego Salcedo
*I'otografia: Janca
*Proyectos artisticos: Fernando Arias, Libia Posnda, Ana Patricia Palacios,
Ana Fernfndez y Leila Ali
*Mlisica: Palenque Soultribe, Sole Giménez, Fonseca y Boba Estéreo
Postproduccién andiovisnal: *Yideos musicales: Velouria TV, Liliana
Andrade, Julian Correcha.
*Periodisticos: Laura Ldpez

FRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

#*Yo apoyo a Rosa- Donaciones y aportes
artisticos

Pagina Web, blog

2013- *Premio Gabriel Garein
Mirquez de periodisma,
categorfa Innovacion, Colombia
*Premio Alemdn de
Periodismo y desarrollo.
Alemania.

*La Silla Vacia
*Fundacidn Principe Claus para la cultura
y el desarrollo




FICHA N° TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
) El charco aeul 2013 Documental Memoria, cuentos rurales hnpﬂwww elcharcoazul.co/
SINOPSIS FICHA TECNICA

El charco azul es un documental interactivo, donde una linea ferrea de un tren
olvidado, condueido por los testimonios de los integrantes de la familia
Orddiiez, relata historias entre fantasmas y la cotidianidad. Un viaje que
permite evocar el pasado y recorrer una realidad compleja, fundida con la
ficcidn,

Direceidn: Irene Lema
Co-producido por: Sefal Colombia
Produceidn: Tatiana Villacob
Cdmara: Trene Lema
Sonido Directo/ PPost: Rafael Ospino
Muisica: Alba Elena Aramburo- Grupo Buscaji- Mario Londodio
Edicidn: Herndn Arango — lrene Lema

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental interactivo Pégina Web

Seleccidn Oficial FICCI
*Festival Internacional de Documentales
de Santiago
*Muestra Intemacional Documental de
Bogotd
*Festival de Cine del Caribe

Estimulo de Creacidn Documental FDC
Colombia 2010




FICHA N° TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
4 Butrin cum:;s:::m R EoN 2013 Animacion Aventura, fantasia hittps - Awww capitanbutron com?
SINOPSIS

FICHA TECNICA

PRODUCTOS EXPANDIDOS

Tras la muerte de su amigo Isaias Barlelt, el Capitan Butrén recibe una peculiar
herencia que lo motiva a surcar de nuevo los mares. Esta vez en busca de una isla
perdida, en alguna parte del Pacifico Sur, de la cual Isaias habia dejade algunas
pistas. A través de un libro ilusirade, canciones, un corto animado, una aplicacion

y una radionovela, seguimos las aventuras de Butrdn en el mar.

Autoria, direccion, escritura prélogo, guidn animacion y composicion de misica: David Rios
Animacidn ¢ ilustraciones: KUKU Dzsign
Director fotoprafica: Camilo Rozo
Edicién contenidos audiovisuales: Sebastian Hemdndez
Nustraciones literarias: Sergio Chives
Director animacién: Camilo Ayala
Nustracién fondos y diseiio de personajes: Danicl Roa

*Album musical
*Butron, cuentos para nifies con barba APP
Presentaciones musicales en vivo
*Nerch (USB, Separadores, camisetas, figuras
tejidas)

Piagina Web

2014- Campetencia oficial, categorin
Showcease, SICAF, Carea del Sur
2014- SHOCK Tigo, Premios SHOCK,
Colombia
2014+ Mejor cortometraje animado, Festival
de cortometrajes Hayah, Panamd

TIFO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION
*Libro Nominado:2016- Competencia Naclonal
*Radienovela Videoclip Bogoshorts, Colombia
*Corto animmdo

Convocatoria Crea Digital de los Ministerios de

Tecnologi

da la Infi ion y fas C

B

ongsy

de Cultura- 2013y 2015




FICHA N° TiTULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
3 H [ | o
5 Tierra de cantores 2013 Dacumental i ulrlmrﬁrl"::i)czullural, httpfrwwaw tierradecantores.net
SINODPSIS FICHA TECNICA

Tierra de cantores evoca los trazos de un paisaje que se ha borrado con el tiempo.

El sonido de un territorio que se hizo relato en la tradicion vallenata. Este

documental por episodios dialoga con viejos juglares que atin teclean sus
acordeones mientras relatan pasajes de su tiempo en el Valle de antaio. Repasa las Enlace no active
gestas de laboratorios musicales, en las que nacieron, tras parrandas amistosas, las
canciones mas importantes de una época de compositores que supicron retratar su

tiempo con el corazén y no con ¢l bolsillo.
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental interactivo

Enlace no activo

Enlace no activo

Enlace no activa




FICHA N° TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
4 Patrimonio cultural :
; 7 EwWwWw. quepasa anct/
4] Qué pasa Colombia 2013 Daocumental tniatcial. miision: lttpAwvwws quepasacolombia.net/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Proyecto sobre Ia escena musical colombiana. Muestra la dieversidad de géneros
musicales y masicos que s eencueniran en Bogotd , Medellin y Cali. Polifonfa de voces de

misicos.

Direccidn y edicién: Olivier Hoffschir et Thomas Petitberghien
Direceidn de arter AnGi Bidault
Diseiio grifico: Jérdme Gongalves
Desarrollo: Emmanugl Durgoni
Lider téenico: Maxime Quintard

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental interactivo

Figina Web

I

N




FICHA N° TiTULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE

Ditp:Awwv.analeresaareiniegas.com/musunab/

6 Mneniea 2013 Documental Patrimonio cultural material p
index.php

SINOPSIS : FICHA TECNICA

Direeeidn: Ana Teresa Arciniegas
Realizacidn audiovisual y Montaje: Cristian Vera Pedraza y Sebastidan Cardenas
Maestre
Programadores: Carlos Silva Villamizar, John Gamarra Gonzalez
y Carlos Ramirez Rozo
Disefiador Grifico: Algjandro Arroyave

Mnemea es un proyecto que busca salvaguardar, recuperar e investigar tres
colecciones patrimoniales de la Universidad Autdnoma de Bucaramanga; I
Coleceion de ceramica Guane, la coleccion fotografica Quintillio Gavassa y Ia
Coleccién Musical Macstro Gustavo Gémez Ardila, por medio de una interfnz web
para conocer ¢ada una de las colecciones,

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactive Pégina Web Universidad Auténoma de Bucaramanga




FICITA N° TiTuLO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
6 Les voy a contar la historia 2013 o — Medio ambiente, conflicto hitp:/ilesvoyacontarlahistoria.comfAindex. phple
armado. sf
SINOPSIS FICHA TECNICA

Desplazada por la fuerza de sus tierras de trabajo en varias ocasiones, la
comunidad de Las Pavas decide retornar. Bajo permanentes ataques y
amenazas retoma la siembra de sus alimentos tratando de frenar el avance del
monocultivo de palma aceitera. La musica, su principal instrumento de
resistencia, ¢s la banda sonora de una historia trigica pero llena de esperanza,
como la historia misma de Colombia, Les voy a contar Ia historia es una
recopilacién sonora y audiovisual de la memoria historica de la comunidad de
agricultores de Las Pavas, Bollvar, cantada y contada por sus prolagonislas

Dircecién: Ricardo Torres
Produceion: Fundacion Chasquis (Bogotd, Colombia) y Associazione REC
(Lugano, Suiza)
Direccidn de Fotografia: Freddy Bayona
Sonido Directo: Juan Manuel Pefia
Miisiea original: César Lopez & Taty Hermides Manzano, Edwin Tarres, Etni
Torres, Orlando Ospino, Elrain Alvear

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

*Documental interactivo
*Album Musical
*Instalacién muscogrifica “Les voy a contar
la historia™
*Conciertos
*Exposiciones fotograficas y audiovisuales

Pagina Web

2013- Premio del International

Campesinos de Buenos Aires, Las

ITuman Rights Forum, Suiza
2013- Nominacién Grabacidn
Especial, Premios Shock,
Colombia
2013-Premio Nacional de Paz
para ASOCAB (Asociacion de

*Verein Connact, Picé Filims
*Beea del Ministerio de Cultura y el Centro
Pavas), Colombia Nacional de Memoria Historica para proyecios
2013- Reconacimiento oficial museogriificos sobre memoria - 2013
como victimas de
desplazamiento forzado a las
familias campesinas de ASOCAD,
por la Unidad de Victimas del
gobierno colombiano, Colombia




FICITA N° TiTULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
9 Memorias del Rio Atralo 2013 Documental Violencia, memoria hitp://wwiv.memoriasdelatrato.org
SINOPSIS FICHA TECNICA

Memorias del Rio Atrato es un sitio web alimentado por el trabajo de diez
comunidades del Medio Atrato Chocoane. Comao resultado se evidencia la
construccion y elaboracion de contenidos de memoria desde la region, La

importancia de dichos contenidos se valora en Ja medida que surgen desde las

costumbres y expresiones culturales de los habitantes del Medio Atrato,
permitiéndoles narcar y mantener presente esa memioria.

Enlace no activo

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Enlace no activo




FICHA N° TiTULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
6 4 rios 2014 Documental Violencia, conflicto anmado hittpe/fewnw. drios.co
SINOPSIS FICHA TECNICA

4 Rios es un proyecto transmedia que cuenta histonas del conflicto annado en Colombia con
un enfogue arlislico, comunicative, social y teenolégico, que busca ofrecer diversas
experiencias de inmersion y construccion junto a los usuarios y visitantes del proyecto por

IMreecidn y creacién: Elder Manuel Tobar
Produecidn: Yack Reyes y Orginica digital
Programador Lider y Disparador de Contenido: David Peia Lopera
Concepto y Diseio Grifico: Karlos Velasquez
Programacidn Blog y Flujo de Memoria: Juan Diego Rodriguez
Manuetas y diseio de Hardware: Adrana Sanchez Aguilar

medio del uso de diversas her plataformas, medios y servicios. Story board y diagramacion: Diepo Fernando Sanchez
Investigacidin Documental: Pablo Emesto Tobar
Realidad Avmentada: Pablo Enrique Arias Enciso y Andiie
Detris de CAmaras; Rafael Santamaria
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Cortometraje animado
*Cémie interactivo
*Cbmic impreso
*Maqueta con Realidad Aumentada
*Flujo de Memaria

Pégina Web, dispositivos
miviles

Informacién y las Comunicaciones y

2013- Premio Crea Digital -
Categoria Sorprende Digital del

Ministerio de Teenologing de In 3 ey
: : % % APeca de creacion, circulacién y apropiacidn de

contenidos audiovisuales a través de las nuevas
teenologias y redes de informacion, por el Instituto
Distrital de las Artes (IDARTES), Colombia- 2012
*Estimulos del Ministerio de Cultura- 2011

Cultura, Calombin
2012- Primer Premio Distrite
Cinema Festival, por Distrilo
Cinema Festival y Centro Alico,
Pontificia Universidad Javeriana,
Calombia




FICHA N° TiTULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
11 Las cronicas elefantiles 2014 Anmimacion Avenlura, fantasia Ittpedwww lascronicaselefantiles com/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Las erénicas elefantiles es un proyecto transmedin, tipo serie web
animada, en ¢l que los nifios son cronistas de sus propias historias de
vida. A través de cuentos narrados por ellos, donde se utilizan
escenarios reales, se recrean relatos familiares inéditos ayudados por la
ilustracién y la animacién. Paisajes de colores, formas, personajes e
histarias cobran vida a través de la narracion y generan escenarios
(inicos.

Dircecion y creacién: Miguel Otdlora
Asistente de direecidn: Julidn Sanchez
Direceitn de arte: Carlos Riafo
Produccidn de eampo: Nina Valenzuela
Folografia: Tarcisio Rincdn

Animacién: Emiliano Gonezdlez, Mauricio Vargas, Miguel Otdlora

Miisica: Manuel Borda
Asistente de produccidn: Andrés Calderdn

PRODUCTOQOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Elefantopedia (enciclopedia de
A i . onvocalori Crea Laglia e 105 Husienaos de
i ped C foria Crea Digital de los Ministerias d
definiciones de los niflos) " 2017- Ganador Mereado de . i
& ) i 3 Pagina Web 2 3 Tecnologias de la Informacidn y las Comunicaciones y de
Clefantdstico (manual de instrucciones . Coproiuccitn de Seial Colombia Cultura. Calombia- 2014
de nifios) 4 &
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12 El centro: Bogotd 2014 Daocumental [Ciudad, espacio piblico, memoria Pttt OIS LL o hut[‘ull' EEER
centro-hogutas

SINOPSIS

FICIIA TECNICA

El centro de Bogota es protagonista, con su caos, persoajes y espacios. Desde

diversas esquinas, los realizadores muestran un univsero diferente de cada
una. A través del documental interactivo se conocen diferentes lugares,
personajes y se aproxima a la realidad de unn manera diferente.

Realizadores por secciones
El miedo: Angélica Meza, Carolina Navas, Camilo Martinez y [iana Niflo
Personajes: Carlos Cordero, lrene Lema, David Lombana y Juan Pablo Moya
Los oficios: Lady Quintero, Cdgar Medina, Juan Pablo Gémez y Javier Ballesteros
Los sobrevivientes: Néstor Vidales, Johanna Perdomeo, July Rodriguez, Camilo Pérez y

Gabriel Castrillon

Diseio Grifico: Lady Quintero

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

[ocumental Interactivo

Phgina Web

*Altla C
*Universidad Agustiniana
*Vivel.ab Bogotd

*Klynt
ons¢jeria Distrital TIC
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13 Ll naranjal 2014 Documental Ciudad, gentrificacion hitp: s antesquedesaparczea comelnaranial’
SINOPSIS FICHA TECNICA

El Naranjal es un paraiso oculto ubicado en pleno centro de Medellin,
Paraddjicamente, este barrio serd desiniido y arrasado con el pretexto de la
renovacion urbana, el desarrollo y embellecimiento de la ciudad y unos cuantos
intereses piiblico-privados. A través de diferentes recursos audiovisuales ¢
interaclivos, se conoce este barrio, sus personajes y todas las historias de las cuales
el barrio ha sido testigo.

Direecidn: Juan David Escobar
P'roduccion general: Punto Link Casa Creativa
Produccién Ejecutiva: Jorge Sema
Realizacidn Awdiovisual: Juan David Escobar, Juan Pablo Quintero
y Carlos Esteban Orozco
Investigacién: Juan Pablo Quintero
Cémara: Daniel Quintero y Diego Guisao
Totografias: Diego Guisao, Juan Pablo Quintero, Daniel Quintero
Sonido Directo: Jorge Escobar
Edicidn: Manuel Castadio, Jorge Escobar y Juan David Escobar
Miisica: Chrostian de los Rios y Caimlo Sisquiarco
Diseiio Web y graficacion: Alejandra Arboleda y Jon Montoya

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

IPREMIOS ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION

*Documental Interactive

*Coleccion fotogrifica
*Fuactoria Fotogrifica (laboratorio de
fotografia) *Museo Efimero Barrio Taller
*Medellin Sobre Tedos de CaldodeCultivo

(contra-campafia)
*Videoclips Bambarabanda
*Videoclip Afri-K Bambata-Moza

Pégina Web

#2014- Muestra
Festival de Cine Creative Commons,
Bogotd
*2014- Charla y muestra "Nuevas
plaiaformas, nuevas historias®, Campus
Party, Bogotd

I
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14 Picd, la Maquina Musical del Caribe 2014 Documental Misica hitp://www.pico.com.co/
SINOTSIS FICHA TECNICA

Pico, la maquina musical del Caribe, es un proyecto transmedia sobre el Pied, un sistema de
sonido artesanal considerado una expresion de una cultura urbana, popular y contempordnea

de Ia costa caribe colombi

, que ha infl

iado la histoda de la misica tropical desde hace

aproximadamente 30 aflos. El proyeclo esta constituido por un largometraje documental, un
sitio web y una aplicacion mévil que le permite al usuario crear su propia misica a través del
sampling y compartirla en las redes sociales.

Dirgccidn: Roberto De Zubiria y Sergio Zaraza
Dircccidn de Fotografia: Sergio Zaraza

Chmara: Sergio Zaraza, Roberto De Zubiria, Maria Neyla Santamaria y Keka

Serrano
Produccidn cjecutiva: Maria Neyla Santamaria v Keka Serrano Montaje: César
Pinilla
Postproduccian: Lapost
Diseiio grifico: Dafna Vallejo, Wanda Quintero, Eddymer Salamanca, Freddy
Romero, Diego Romero, Juan David Dugue y Roberto De Zubiria
Sonido Directo: Carlos "Chusco” Trujillo y Esteban Espinoza

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental Interactive
* PicoAPP

Pépgina Web

*CGanador premio documental del Fondo para el
Desarrollo Cinematogrifico Colombiano, 2012
*Olimipica Stéreo y Styllart Records *Convocaloria
Crea digital de los Ministerios de Tecnologias de la
Infonmacidn y las Comunicaciones y de Cultura, 2014

Finalista en Sundance
London Film and Musie
IFestival, 2013
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15 Preponeros de Medellin 2015 Documental Espacio pablico, trabajo informal

slar-carabobn

SINODPSIS FICHA TECNICA

Creado por: Juliana Caraball, Angela Carabali, Esat Carabali y Thibault Durand
ireccién: Angela Caraball y Thibault Durand
Realizacién audiovisual: Angela Caraball
Realizacion Web: Thibault Durand
Produccion: Sarva Espinal Ramirez
Diseito Grifico: Nicole Gdmez
Direccidn de Fotografia, Cimara y Montaje: Mario Barrios
Sonido directo, Diseiio Sonore y Mezcla: Carlos Arcila

Musica Original: Juancho Valencia

Pregoneros de Medellin presenta por medio de fotografias, videos y material
multimedia, el universo laboral y personal de los vendedores informales que se
apuestan en cualquier ¢squina, parque, plazoleta, lugar piblico o barrio del
drea metropolitana de la capital antioquenia. Su principal caracteristica, quizds
el sello que los identifica, es su permanente pregonar: ¢llos cantan a viva voz
estribillos y canciones que imitan ritmos de la misica popular, y con los cuales
llaman la atencién de los lransedntes para locar sus corazones, y convertitlos
en nuevos clientes

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

2016- Premio New Media del New
Media Film Festival, Estados Unido
*2016- Premio Best
InteractiveDocumentary del Film

Gate, Estados Unidos
2016- Premio Prix Du Jury del Swiss
Pégina Web Web Program Fetival, Sniza Convecatoria Crea Digital de los Minislerios de Teenologias de

2016- Premio Prix Du Jury del Parios la Informacion y las Comunicaciones y de Cultura- 2015
Web Program Festival, Francia
2016- Premio Prix Varenne

Web&Doe del FIGRA, Francia
2017- Premio Best Interactive
Digital Story del Madeira Film

Festival, Portugal

*Documental Interactivo *Cipsulas
documentales para televisidn
*Exposicidnes intinerantes de fotografin
*Exposicidn interactiva *Largometraje
documental
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16 Paisege Cu.lluml Ouin del 2015 [Documental Patrimonio cultural inmaterial httpwww anateresaarcinicgas.com/chicamecha’
Chicamocha
SINOPSIS FICHA TECNICA

Paisaje Cultural Canon del Chicamochn es un documental interactivo que a través
de fotografias y videos articulados por medio de las nuevas tecnologlas, muestra
el patrimonio arqueoldgico, arquilecténico y gastrondmico, In riqueza que habita

en ¢l oriente colombiano.

Dircecidn: Ana Teresa Arcinicgas

Realizacidn audiovisual y Montaje: Sebastian Cérdenas Maestre, Cristian Vera Pedraza

y L.a Monatana Producciones
Camara: Héctor Abad Gémez
Drone: Juan Camilo Ramén

Muisica: lkara wayra, Ricardo Barreto, Ricardo Barreto, Julian Abaunza, Oscar Gomez,
Henry Rinedn y Cristian Vera Disefio: David Rodriguez Durén
Programacidn: John Gamarm Gonzdlez, Carlos Silva Villamizar y Anderson Silva

Lizarazo
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Documental Interactivo Pagina Web i Universidad Auténoma de Bucaramanga
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17 Paciente 2016 Documental Sistema de salud hitp://pacientedos.com
SINOPSIS FICHA TECNICA

En Colombia, pais cuyo inclemente sistera de salud obliga a sus usuarios
a enfrentar absurdos obstdculos burocriticos para acceder a sus servicios,
Pacicnte no es solo quien padece la enfermedad y espera superarla, sino
también quien se encarga de cuidarlo y luchar diariamente contea el
sislema para garantizar que su ser querido reciba todo lo necesario.
Paciente ¢s Nubia, una madre cabeza de hogar que pese a convivir con ln
angustia de perder a su hija por cuenila de un agresivo céncer, consigue
atravesar con admirable firmeza y conviceién los laberinticos procesos del
sistema de salud del cual depende Ia vida de su hija

Direceidn: Jorge Caballero
Investigacién: Carol Ann Figueroa
I'roduceitn: Gusano Films S.A.5
Co-produecién: Sefal Colombia
Produecién Ejeeutiva: Rosa Mercedes Ramos Cortés
Direccién de Fotografia: Lukas Jaramillo Ortiz
Sonidista: Alejandro Molano
Musica: Alejandro Gallén
Montaje: Jorge Caballero ¢ lvin Guarnizo

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION

*Videojuego Impaciente
*Videoinstalaciones con nueve
cortemetrajes *Webook, libro digital

Pagina Web

2016- Premio Mejor director documental del
FICCI, Colombia
2016- Premio Especial del Jurado del FICG,
México
2016- Premio SIGNES del Festival
Cinelatino Recontres de Touluse, Francia
201 6- Premio Mejor documental del San
Diego Latine Film Fetsival, Estados Unidos
2016-Premio Mejor Pelicula seecidn
Latitudes del Docs Barcelona, Espaiia
2017- Premio Nacional Cinematecn a la
distribucitn de largometrajes, Colombia
2017- Premio Night Award del Signes de
Nuit Fcuador, Ecuador
2017- Premio Mejor dacumental del
FEMNAVID, Ecuador
2017- Premio SIGNIS del FENAVID,
Feuador
2017- Premio Edward Snowden del Signes
de Nuit, Berlin
2017-Premio Mejor Pelicula del Human
Rights Film Fest, Espaiia

*Fondo para el Desarrollo Cinematogréfico
(FDC) *Fondo Latino del Tribeca Film Institude
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18 Yo no soy 2016 Documental Transgénero, identidad de género hitp:fyonosoy-idoc. net
SINOPSIS FICHA TECNICA

Proyecto sobre la construccion del género, que rertarta experiencias
de vida y luchas trans* Para la reinvidicaeion de identidades
alternativas, no nortmativas y disidentes del género en la sociednd
colombiana.

Direccidn: Mdximo Castellanos

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Enlace no activo

Enlace no activo

Enlace no active

Enlace no activo
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19 Proyecte ciudad. Mas que 2016 TR Ciudad, cs[)acio ptiblico, htip:/masqueparedes proyeetoeiudad com.
paredes arquitcclura €0

SINOPSIS

FICHHA TECNICA

Proyecto ciudad. Mis que paredes muestra a Bucaramanga desde la perspectiva
enriquecedora del patrimonio arquilectonico, centrado en los relalos de sus
habitantes y sus historias, con el fin de fortalecer y diversificar el discurso e

inventario oficial ya existente. La ciudad cuenta la historia de sus espacios, los que
sobreviven y los que ya no estin, a parlir de los relatos que la componen.

Direccidn: Frank Rodriguez y Camilo Arenas
Direceién Desarrollo Web: Carlos Alberto Beltrin

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS LSTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Pintaramanga, murales artislicos o ;
*Bxnaiones fotogifises Pdsinia Web P Universidad Industrial de Santander y

*[Exposiciones en colegios+ Fotografias

Universidad Auténoma de Bucaramanga
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20 Adslados

2016

Documental

Patrimonio Cultural

http:fiwww.aislados.co/

SINOPSIS

FICHA TECNICA

340 personas habitan una isla del tamafio de media manzana. Aislados nos llevan ln
isla artificial mis densamente poblada del Caribe colombiano. Alli no hay policlas.
Mi curas. Ni conflicto armado. Hay 97 casas en las que viven 18 familias. Una
cscuela y una plaza pequefia con una cruz en ¢l medio que hace honor a su nombre:

Santa Cruz del Islote.
La llegada de la modemidad y la posibilidad de un desalojo, los hace desperiar como
comunidad para enfrentarse a las nuevas posibilidades que les plantea el futuro.

Dircecidn: Marcela Lizeano
Produecién: Simén Belirdn, Marcela Lizeano, Juan Pablo Solano Vergara, Dicgo F.
Bustamante, Sarahi Fchevarria
Direccion Je fotografia: Marcela Lizeano y Cecilia Madomo
Sonidista: Daniel Najar Garcés Masica: Daniel Michel y Carlos Valencia Montaje:
Etienne Boussac, Carla Valencia

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo
*Programas Voluntariade

Pagina Web

2014- Premio Co-praduceidn CNCINFE,
Ecuador
2015-Fremio Mejor Largometraje
Documental Screenings del BAM,
Colombia
2015-Premio Mejor documental del
DoesDF, México
2016- Premio Mejor documental del
FICBA(), Colombia
2016- Premio Mejor documental del
Festival de cine colombiano de Nueva
York, Istados Unides

Fondo para ¢l Desarrollo Cinematogrifico
(FDC)
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21 Colombia Salvaje 2016 Documenial Politica, corrupeion htip:/fcolombiasalvaje.com
SINOPSIS FICHA TECNICA

Colombia Salvaje es una plataforma inferactiva documental con elementos

de docugame, que crea una experiencia humoristica y una herramienta de
participacion colectiva en tomo a uno de los aspectos mis desastrosos de
cultura politica colombiana; el clientelismo. Este webdoc estd construido

para crecer gracias a los aportes de Ja comunidad de cientificos, aficionados

e ilustradores que hagan parte de las redes sociales del documental,

Direceidn e Investigacion: Richard Tamayo Nieto
Direccion Creativa: Andrés Carvajal
Direccion Audiovisual: Carolina Montes
Direccidn de Desarrollo: Camilo Rosero
Desarrollo Web: Guillenmo Malagdn y Carlos Moncada
Diseito grifico: Vivian Sdnchez

FRODUCTOS EXFANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Documental, docugame interactivo Pdgina Web, redes sociales i Tpes gmeg el m‘s“ng::l:ul:_l;l?;rs“w del Minsleno de
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22 Album familiar colectivo 2016 Documental Memoria hitp:dfalbumfamiliarcolectivo.com
SINOPSIS FICHIA TECNICA
“Antz ¢l olvido, dlbum familiar colective” 3 un do I1r dia que d V]|

desde diferentes plataformas historias de familias bumanguesas que compaiten a través de

Direccion: Alejandra Rojas

sus dlbumes familiares relatos para re iry evid

parte fund al dz la

meioria, el patrimenio e identidad de la eiulad

Alzjandra Rojas y Angélica B

Chmara:
Senidista: Diego Villar

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIFO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo

Pagina Web

i
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23 Radio Va-llena 2016 Documental Memoria, migracion - http:/iwww. haciacllitoral.org/radiovallena/
SINOPSIS FICHA TECNICA

La radio Va-Llenn es uno de los proyectos que hacen parte la accién colectiva
Hacia el Litoral. Se trata de una radio viajera que adopta la 16gica de la Va-llena
como animal migratorio para pasar de poblado en pablade Hevando postales
sonoras y también fotografias y un mapa que vienen alimentindose desde otros
lugares. Esta llena de saludos de parientes que se han ido, de relutos sobre sus
proyectos y las iniciativas que surgen de las comunidades para no tener que irse,
para cuidar el territorio y también historias y personajes.

Diseiio Dispositivo: Colectivo La n-ésima, Colectivo NoisRadio, Miguel Tejada,
Evelyn Soto Arizmendy, Leonardo Herrera, Melissa Saavedra,
Camilo Aguilera, Yolanda Chols y Ana Milena Garzon Plataforma Digital
Dibujos: Miguel Tejada, Colectivo La n-ésima
Montaje web: Colectivo La n-ésima
Fotografia Documental: Evelyn Soto Arizmendy
Infofonias: Colectivo La n-ésima
Postales Sonora y Programas de Radio: Colectivo NofsRadio
Correspondencins Hip-Hop: Bagual Project
Registro Documental: Melissa Saavedra, Evelyn Soto Arizmendy,
Carolina Angel, Mauro Colombo
Montaje y Edicidn de Microdocumentales: Andrés Vélez
Produccidn: Ana Milena Garzon, Yolanda Chois

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo *Radio Viajera Pagina Web

*Fundacion Mds Arte Mids Accidn y la platafonma
Ifacia el Litoral (Panamd - Colombia)
1/ *Convocatoria Crea Digital de los Ministerios de
Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones y
de Cultura,, 2014
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24 Proyecto pacifico 2016 At - Memaoria, tradicion oral http:/fwww, sommagroup.com/Aadrilleros/site/
Documental
SINOPSIS FICIHIA TECNICA

Proyecto pacilico es un proyecto interactivo que reconstruye y
difunde la memoria histérica y la tradicidn oral de las

comunidades del pacifico, por medio de relatos, realizados por los

Jovencs de Ladrilleros, en combinacion de animaciones que

Tustraciones: Nathaly Cederio
Animaciin: Bermardo Restrepo
Sonido: Kevin Miranda
Narracion: Comunidad Ladrilleros

PRODUCTOS EXPANDIDOS | TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Convacatoria Cren Digital de los Ministerios de
*Documental interactivo Péagina Web I Tecnologias de la Informacidn y las Comunicaciones y de

Cultura, 2016




FICHA N° TITULO ANO- GENERO TEMATICA ENLACE
25 Saberes y quehaceres 2017 Documental | Patrimonio c¢ultural inmaterial hupwww.anateresaarciniegas. comy/saberes/

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Saberes y quehaceres es un documental interactivo sobre los saberes y
quehaceres tradicionales que hace parte del patrimonio cultural
inmaterial del oriente colombiano, de los cuales se destacan como
olicios (radicionales de la region: la talla en piedra y el tejido de
artesanias en fique.

Direccidn: Ana Teresa Arciniegas

Realizacién: Cristian Vera y Sebastiin Crdenas

Totografia: Sebastidn Cardenas y José Miguel Franco

Sonido y Miisiea: Cristian Vera

Drone: Alonso Angulo

Montaje: La Montaiia Producciones, Camilo Guerrero, Cristian Vera y Schastidn
Cirdenas

Montaje de Interfaz: Alejandra Rojas

Diseiio Grifico: Maria Juliana Duenas

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo

Pégina Web

s Universidad Auténoma de Bucaramanga
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26 Sin Oficio 2017 Documental Memoria hitpidiwvww.sinoficio.com.co/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Sin Oficio es memoria para esquivar el olvido, una mirada a sicle
personajes que encarnan oficios que se estdn extinguiendo en
Bucaramanga derivando en la desaparicion de saberes y de Ins

construcciones sociales tejidas alrededor de ellos a lo largo de los anos.

Direccién: Laura Cardenas Moreno
Produccion: Mario Camargo
Direccidn de fotografia: Alejandro Morantes
Edicidn y montaje: Samuel Moreno Sonide: Diego Rosas
Diseio Plataforma Web: Alejandra Rojas Miisica: Kevin Ariza

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo

Péagina Web

Finalista Fondo de Desarcollo
Cinematogrilico de Colombia.
Categoria relato regional

Santander, 2017

i
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27 Desarmados 2017 Documental |Memoria, conflicto armado hitp:/fdesarmados. org/
SINOPSIS FICHA TECNICA
Desarmados, un prayecto de comunicacion transmedia para
intercambiar correspondencia entre los protagonistas del
conflicto, A partir de historias narradas en video-cartas, los Realizacion:

prolagonistas generan un espacio de relatos en primera persona
de los hechos acurridos durante el conflicto para reconstruir la

memoria histdrica,

Paola Morales Escobar, Fabio Diaz Vergara y Juan Sebastiin Zuluaga

PRODUCTOS

TIPO DE INTERACCION

PRENMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

“Deja tu relto-video cartas
*Materinl Pedagdgico
(Bitacora estudiantes y guia
pedagogica docenles)

Pagina Web

Nominado Kids' Choice
Award Colombia a la
Website Favorita, 2017

Convocatoria Crea Digital de los Ministerios de
Teenologias de la Informacion y las Comunicaciones y de
Cultura, 2016
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) Memoria, creatividad, i .
28 Imagina la paz 2017 Documental X httpe/fwww.imaginalapiz.com/
conllicto armado
SINOPSIS

FICHA TECNICA

Imagina la paz es un documental interactivo por el cual s¢
vinculan los contenidosgenerarodos a partir de Laboratorios
creativos ladico-pedagégicos donde nifios y las nifias crearon
productos en radio, video y fotografia, basados en personajes

colombianos que han sido olvidados o invisibilizados. Esa

“otra historin” que busca fortalecer una memoria colectiva

Realizacidn:

Escuela de Medios para ¢l Desarrollo de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion y la

diversa, incluyente, orgullosa de su condicion afro, indigena y
mestiza, que reivindica la libertad, el amor por la tierra, la libre
expresion, el respeto por la naturaleza y el poder del arte como
movilizadores sociales,

Corporacién LUMEN 2000 Colombia

PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION
*Documental interactivo

PREMIOS

*Pasos para activar el
pensamicnto crealivo,
infografia *Guia de
actividadesy recursos

Pagina Web

#2017- Premio Kids' Choice
Award Colombiaala

Website Favorita Cultura, 2016

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Convocatoria Crea Digital de los Ministerios de
‘Teenologias de la Informacion y las Comunicaciones y de
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DITATTO PCISoIar;
29 Extracciones 2017 Documental narraciones htip:/fcarpocollective.com/exiracciones!
anfakhd, Siioae
SINOPSIS FICHA TECNICA

Sara Montoya para su proyecto de tesis de universidad crea un

documental interactivo en donde se encuentran partes de su

diario, por medio de fragmentos, fotografias y videos se viaja

con ella, a uno de los periodos mds criticos de su vida,

Direccidn: Sara Montoya Sepitlveda
Diseiio grifico: Sebastian Martinez y Renata Morales

Edicion video: Jahiber Mufioz
Realizaciin audiovisual: Ivan
Carlos Correa y Sara Monloya

Wild, Santiago Estrada, Juan Camilo Olmos,

PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Documental interactivo -
*Video Instalacidn Paging Weh 1" 1
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30 Benkoz 2016 Documental Ralces, identidad hitp:A/benkoz.com/
SINOTPSIS FICHA TECNICA

primeros nativos resistentes co

Benkoz es un proyecto transmedia desarrollado al rededor de
una novela grifica que busca ofrecer una punto de vista
diferente de la cultura negra, mulata y mestiza del pais. El
personaje principal de este universo transmedia es Benkoz, un
personaje inspirado de una personaje historico de San Basilio
de Palenque recurrente en los anéedotas historicas de las
comunidades afro del Pacifico colombiano como uno de los
nira las fuerzas espaiiolas en la

Direceién: Jean Paul Zapata
Misiea: Juan Chongo Cuello

*Novela Grifica

PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION
. ; *Convocaloria Crea Digital de los Ministerios de
*Documental interactivo Pagina Web P

Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones y
de Cultura, 2015 *Becea de ereacién IDARTES
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Aguablanca:
31 Pacifico 2016 Documental Memoria hitp:/wwaw.aguablancapacificourbano.co/mapa/inicio
Urbano
SINOPSIS FICHA TECNICA
Aguablanca: Pacifico Urbs royecto tra dis
g‘ll"l anca actico Urbano es un pr O)CC 0 transmeaia Rca“?jﬂciﬁll:

documental que busca valorizar la realidad y la memoria de las
comunidades afropacificas del Distrito de Aguablanca, Fl
proyecto cuenta una plataforma interactiva que permite al
‘prosumidor’ compartir contenidos sonoros, audiovisuales y
fotoprificos.

Stephanie Lépez, Jahiber Andrés Mufioz, John Rejas, Karen Bravo, Valentina
Cortés, Daniela Anaconas, Oscar Narvdez, Victor Palacios, Jeniffer Quintero,
Nathaly Espitia, Solla Giraldo, Leonardo Linares, César Osorio, Diana Girdn,

James Gutierrez y Willinm Torres

ESTIMULOS ¥/0 FINANCIACION

PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS
T L o) Pégina Web y Convocatoria Crea Digital de los Ministerios de Tecnologias

de la Informacién y las Comunicaciones y de Cultura, 2015




SINOPSIS

FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
32 Destinos 2016 Ficcion Memoria, http://destinospelicula.com/
FICHA TECNICA

A donde va el tiempo que se prerde? j5¢ hace o se sigue el
destino? Cinco historias se enfrelazan en la busqueda de los
suefios, la nostalgia del pasado y la vida que pasa frente a
nuestros ojos. Un boxeador quiere algo mdas que un triunfo.
Un ex presidiario necesita retomar el rumbo tras 30 afios. Un
barrendero que tiene un nico sueflo. Un ayudante de
construccion dedicado a otros. Una mujer que renuncia a la
miusica por culpa del dolor.  Estas cinco personas se dardn

futuro ¢s la unica forma de

Direecidn y guidn: Alexander Giraldo
Produccion: Cine de Amigos, Camilo Fonseca y Ana Sofia Osorio
Direccion de Fotografia: Eduardo Ramirez
Direccion de arte: Carolina lregui
Sonido directo: Yesid Visquez
Muisica: Alejandro Ramirez
Montaje: Andrés Porras

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

cuenta que a veces, mirar a
PRODUCTOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

*Contenido de pelicula
interactivo *Convocatoria
creacion contenidos para

pelicula

Pigina Web

*2016- Premio del
piiblico del FICCU,
Colombia
*2016- Premio
Mejor pelicula
colombiana del
FICS, Colombia

Estimulos Cali 2016
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i . % icdro.com.co/portatolio/ice ins-
1 Colombian 2015 P Kteioita i.ll[n {/I)il]tu]lll.u‘llm co/portatolioftecnologias-
Loops crealivas/colombian-loops
SINOPSIS FICHA TECNICA

Colombian Loops, es el primer banco de sonidos profesional

colombianos en ¢l mundo, cuenta con una tienda virtual donde puede
comprar loops, intrumentos virtuales y tracks de ritmos de Cumbia,

Vallenato, Banda de Vientos (porro) y sonidos de las islas.

Directora de la plataforma: Johanna Pinzon
Produceién musical: Ernesto Santos
Investigadora musical: Doris Arbelaez
Ingeniero de sonido y mezela: Harvey Marin
Abogadao de propieda intelectual: Felipe Cardenas

PRODUCTOS
EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Misica para diferentes
medios: Audiovisuales,
publicidad, productor musical,
ect.

Pagina Web

*2013- Premio Crea Digital,
por el ministero de las
‘Tecnologias de Colombia y
ministo cultural,
*2014- Premio categoria
productos de alta innovacion.

Elegidos camo uno de los 40 proyectos mas
innovadores de Colombia en el aniversario 128 de
¢l periddico El Espectador
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arraya: o .a hafilms. findex.htn
” Atareaya: A " Blavance |NHR://www.antorchafilms.com/index.html#pa

Escuela itinerante

rrafo2

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Escucla que busca fomentar ¢l desarrollo cinematogréfico y poblacional
colombiano mediante procesos de formacién audiovisual para jovenes

talentos que carecen de dichas oportunidades.

Fundador: Dircclor y productor Jhonny Iendrix Hinestroza,

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Muchos de los estudiantes del proyecto de 2013 - Proyecto ganador de la convocatoria Crea Digital.
Atarraya Iinerante participaron en la Piiginn Web i 2014 - del Ministerio de las TIC, con el proyecto del E-Book

preduccion del proyecto SAUDO

interactivo “Encuentro de Almas”,
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35 Dulee y Salada 2018 Documental Memeoria
SINOPSIS FICHA TECNICA
Dulce y Salada es un proyecto multiplaformal que plantea una
metafora entre los estados del agua con los estados de la memoria Autor y fotdgrafo; Jorge Panchoaga
humana en el depatamento del Magdalena, Mueva Valencia,
PRODUCTOS EXPANDIDOS | TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Fotolibro, (Edicién especial)
*Web interectiva.
*Exposicion (En Barcelona)

Pagina Web

*2017- Premiado con
el Poy LATAM,

*Ganador del Premio

Iberoamericano de
Folografia

NEXOFOTO.

*Emerging Talent Award 2016 de Lens Cullure.
*Ganador de la beca SMArt Sustainable Mountain de creacién fotogrifica en
Suiza.
*Ganador del segundo premio del POYLatam categoria Nugstra Mirada.

*Transmedia del Ministerio de las Teenologias y las Comunicaciones de
Colombin.

*Ganador beea de emprendimiento artistico de tipo colaboralivo.
*Programa distrital de estimulos,
*Beea de coproduccidn de proyectos cross y transmedia del MINTIC.

*Espaia; el IX Premio Nacional Colombo Suizo de Fotografia del Ministerio de
Cultura, del Sexto Salén De Arte Joven del Club ] Nogal.

*ELH Premio Nacional de Fotografia del Patrimonio Cultural de Ia Nacién.
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La radio va

llena: : hutpshaciaellitoral.orgdradiovallena/? fhelid=IwAR2VOvGNUDMSd-
o Estacién 2015 | Documental - Memori ;1o\ 1-40bCSx | WS ECTwlI63 Tg0N-nAgdqeESM
Viajera
SINOPSIS PICHA TECNICA

*Diseiio Dispositive: Coleclivo La n-ésima, Colectivo NoisRadio, Miguel Tejada,
Evelyn Soto Arizmendy, Leonardo Herrera, Melissa Saavedra,
Camilo Aguilera, Yolanda Chols y Ana Milena Garzon.
*Dibujos: Miguel Tejada, Colectivo La n-¢sima.
*Montaje web: Colectivo La n-ésima.

*Iotografin Documental: Evelyn Soto Arizmendy.
*Infolonias: Colectivo La n-ésima
*Postales Sonora y Programas de Radio: Colectivo NoisRadio.
*Correspondencias Hip-Iop: Bagual Project.
*Registro Documental: Mclissa Saavedra, Evelyn Soto Arizmendy,
Carolina Angel, Mauro Colombo,

*Montaje y Edicidn de Microdocumentales: Andrés Vélez.

Es una plataforma de comunicacidn que combina la radio en
vivo, la fotografia, el hip-hop y la cartografia para contar y
dibujar el territorio que se encuentra entre las fronteras de

Colombia y Panamd, del lado del Océano Pacilico. Este
proyecto documental transmedia aborda el tema del fenomeno
migratorio sobre el litoral gracias 1 la interaccion directa con

la comunidad inveluerada,

*Produceidn General: Ana Milena Garzon, Yolanda Chois.

PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION | PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Dotiinsiil iisine, Pagina Web 4 Este proyeeto ﬂ:Clblf? la beca CREA D].(.;“ AL ZQI 4 de MI]’IIIC}V MinCultura
(Colombia) en la catcgarfa Transmedia - Crossmedia.
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Anahi, la guerra del
37 corazom, de la serie 2018 i it L{
lanzul
SINOPSIS FICHA TECNICA
1/ Coproduccién: Animatropo S.A.S
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIFQ DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

i i i [ste proyecto recibid la beea CREA DIGITAL 2014 de Mintic y
MinCultura (Colombia) ¢n la categoria Transmedia - Crossmedin.
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— MSd-UjTPowl1Y-
38 eksiko 2017 Documental Memoria 40LCSx g WdSECT WG TeON-
Libertad <
HnAg3qelish
SINOPSIS FICHA TECNICA

Este proyecto tiene como objetivo proponer un Contenido
Educativo Digital (CED) implementado a través de narrativas
transmediales que permita acercar a las nuevas generaciones a

temdticas especificas de cardcter cultural como “La Ruta

Libertadora en Boyacd”, y permitirle a los jévenes comprender y
revivir la gesta libertadora que los hizo libres,

Creadores y Autores: Diana Cuervo y Fernanda Lisseth Pachon, bajo la
tutoria de la D.G. Marcela Arango,

Coproduecion: Universidad de Boyacd, la coordinacion del grupo de
investigacion XISQUA.

PRODUCTOS
EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental interactivo.
Aplicacién para celular *Pasos
de Libertad*

Pégina Web

*2018 - Seleccionado como
ganador de la convoeatoria Crea
Digital del Ministerio Tic y el
Ministerio de Cultura de
Colombia,

Coproduccion: Universidad de Boyacé,
la coordinacion del grupo de
investigacion XISQUA.,
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Tiai .
19 Viaje al centro de In 2018 U I M
lengua
SINOPSIS FICHA TECNICA

I Coproduccion: Bl viento lab S.A.S
; ESTIMULOS Y/O
2 TOS EXPANDID TIPO DE INTERACCION PRE] I
PRODUCTOS EXPANDIDOS PREMIOS FINANCIACION
Este proyecto recibid la beca
CREA DIGITAL 2014 de Minlie y
i i I MinCultura (Colombia) en la

categoria Transmedia -
Crossmedia.
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40 Champeta en 2018 P, y !}
mano e
SINOPSIS FICHA TECNICA
4 Coproduceién: Hydra Films
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Este proyecto recibio la beca CREA
DIGITAL 2014 de Mintic y MinCultura
# i i : i :
(Colombia) en la categoria Transmedia -
Crossmedia.
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La Piragua:
41 Beteubrsndorel 2017 Documental Memoria https:/lapiragun.com.cof
e b ¢ ps:/lapiragun.com,cof
SINOPSIS FICHA TECNICA

“La Piragua™ es un proyecto transmedia educativo que busca reconstruir
el mapa emocional del Magdalena; un viaje a través de la memorias de los
habitantes para sacar del olvido pequeiias grandes histerias no nombradas

en libros o medios de comunicacion; que sirven para superar la amnesia

presente.

Autores: Estudiantes de la Universidad de Magdalena
Coproduccion: Universidad de Magdalena ( grupos de investigacion GICA. y
ORALOTECA (Grupo de investigacion sobre oralidades, narrativas audiovisuales y
cultura popular del caribe colombiane)

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

*Documental interactivo.
*Apliacion para celular; *App-tarraya*
*Talleres llamado *Los Remadores*
*La serie documental *Las Historias de la
Piraguat.

Pagina Web

#2018 - ¢l premio CREA
DIGITAL.

*T'res pasantias Nacionales del Minislerio de Cultura de
Colombia para lines de capacitacion y aprendizaje de sus
investipadores.

*Participacidn en el Il Congreso internacional de
Medidtica y Competencia Digital celebrado 2017 en
Segovia- Espaiia;

Coproduecion: Universidad de Magdalena ( grupos de
investigacion GICA. y ORALOTECA (Grupo de
investigacion sobre aralidades, narrativas audiovisuales y
cultura popular del caribe colombiano)
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42 Spivit BiGapa # Documental Memoria I/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Spirit of Gospel muestra la estrecha relacion que existe entre la

nmiisica y la fe para el pueblo Raizal de San Andrés, Providencia
ylafey 1 pueblo Raizal de San Andrés, P 1 y

Santa Catalina. Los coros de misica gospel tienen lugar
principalmente en las iglesias de religiones protestantes. Hsta

manifestacion cultural llegé por el caribe y fue adoptada por los

raizales en el siglo XIX, pasando de generacion en generacion
gracias a la marcada religiosidad de los nativos de las islas.

Productora:

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ES'I‘[MIII,OS Y/0 FINANCIACION
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GUACA .
GUANGA Frailer
43 TEJ;:[;OLR:\S‘DE 2017 Documental Memoria I1llns:b’\\-'\\f\\',\'nlllllhcl.ur:|l1m';llcll'?\'=2hdo
; KEE2Cs
PASTAS
SINOPSIS FICHA TECNICA

En el resguardo de Pastds, ubicado al sur oceidente de Colombia, un grupo
de mujeres manticnen vivo el legado ancestral de la escritura en gnanga y
la técnica del tejido en amarre. Diseiios de infinita belleza, vistosos
colores, simbolos y pigmentos naturales del Pucblo Indigena de Los
Pastos, han hecho que sus prendas trasciendan fronteras. Estas mujeres
son la tiltima generacion de tejedoras dentro de la comunidad, mujeres
forjadoras de vida y desarrollo a partir del tejido. Guaca Guanga, el poder
sagrado del tejido ancestral.

Direccién: Mauricio Telpiz
Produccién: Maryoli Ceballos
Guion: Maryoli Ceballos
Direccidn de fotografia: Mauricio Telpiz
Montaje: William Ceballos
Diseiio sonore: Diego Ortega
Musica: Harold Burbano
Reparto: Mujeres tejedoras del pueblo indigena de los Pastos.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/Q FINANCIACION

/"

Documental Lineal

*2018 ganador categoria mejor
corfometraje en cl X1V Festival de
cine de Pasto,

*Ganador de los premios ANTV 2017,
Colombia documental étnico
Autoridad Nacional de Television
*ANTYV, Cabildo Indigena de Pastis
Aldana, Colective de Comunicacion de
Pastas Aldana
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s : 50/ W > CO ! a ,]q = (3 | rrI[
e ALMA 2017 Ficeidn Memoria B e yotabs “m]‘“‘“ teh?v=uVYEGNUXNn?
SINOPSIS FICHA TECNICA

Alma, una chica transgénero de 15 alos acaba de ingresar a un nuevo colcgio, se siente sola e

insegura, Victor, un joven de 16 afios con quien intercambia miradas en clase la invita a una

fiesta, su primera fiesta. Esta invitacién hace que Alma enfrente sus mas profundos temores y
deseos. Este serd el primer paso para comenzar a amarse y aceplarse tal como es,

Director: Santiago Ledén Cuéllar, Alma Betancur y Jeronimo Cardona.
Director de Fotografia: Jaime Barrios.
Direecién de Arte: Elizabeth Rendén.
Disedio Sonoro; Carlos Arcila.

Escrito por: Santiago Ledn C y Michell Lamus B.
Direccién de Producci6n: Maria Angelica Ossa.

Productora; Madura Filins.

Musica Original; MAGIO

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Ganador de los premios ANTV 2017, Colombia
/" I Y documental éinico

Autonidad Nacional de Television, Categoria 3..
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) s/Awvww.youtube.com/watch?v=1. ¢z
45 BOXEADORA | 2017 Ficcion Y hutps:/Awwav.youtube.com/watch?v=1._cz
K8ajsml
SINOPSIS FICILA TECNICA

IRMA es una joven afro de 18 afios que, tras superar los obsticulos y sus propios miedos, se
converlird en Boxeadora. Vive con su madre MARIANELA, una nwjer corpulenta dedicada
al aseo doméstico de casas ajenas, quien haria cualquier cosa para alejar a su hija de los
cuadrilateros, el lugar maldito donde perdid a su esposo.

A IRMA la acecha una figura en sus suefios: La sombra de un Boxeador, la sigue, la reta,
pero ella no le teme. Es su extinto padre. Se siente atraida por su mundo, IRMA, que aun no
lo sabe, nacid para lanzar puiios y mover los pies rdpidamente. Gracias a su futuro macstro,
una vicja gloria del boxeo hoy en decadencia. Un descereido que ha perdido toda esperanza,
aprendera que su mayor talento es resistir, repitiendo como un mantra que "¢l boxeo no es ¢l
arte de pegar, es el arte de resistir los golpes sin caer”,

Productora: OSSHUN SAS

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Ganador de los premios ANTV 2017,
Colombia documental ¢inico
i Documental Lineal Autoridad Nacional de Television,
categoria 2.
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Cocineros sobre Thatier
46 2017 Documental i htlps{fwww. voulube convwatch?v=1._czK8oj5
rucdas
SINOPSIS FICIIA TECNICA

Dos chefs emprenden un viaje por el suroccidente colombiano aprendiendo la cultura culinaria de
varias regiones del pafs, cultura que en muchos casos la mayoria de personas no sabe de donde
proviens, pero resullard interesante investigarlo, descubrirlo y aprenderlo. El entretenido viaje por
algunos municipios de Colombia lo hacen los dos cocineros en sus motos cldsicas, que Hevan
equipadas con herramientas de cocina y los elementos necesarios para llegar a los lugares y aplicar
lo aprendido cocinando por Calombia,

En 6 capltulos de 24 minutos, se conocen de una manera entretenida la preparacién y el origen de
cerca de 15 diferentes platos de 4 regiones pastrondmicas del pais mientras dos chels viajeros
aprovechan para también conoeer las regiones, costumbres, paisajes v personas que hacen parte de
esle recorrido.

Praductora: FUNDACION PROMOVER

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Gonador de los premios ANTV 2017,
Y i P Colombia documental étnico
Auteridad Nacional de Television, categoria 1.
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47 Protegidos 2018 Ficcion N hitps:fivimeo.com/257 147491
SINOPSIS FICHA TECNICA

La muerte de dos personas en diferentes y extrafias eircunstancias en el pueblo
de Giiepsa al sur de Santander, obligan una investigacion liderada por el
funcionario de la fiscalia Lorenzo Ramos, y el inspector de policia del pueblo.
Después de varias indagaciones, algunos testigos afirman que la brujeria es la
responsable de los hechos trigicos,

En medio del escepticismo, Lorenzo, el funcionario de la fiscalia, accede a
parlicipar en un ritual de caceria de brujas, sin sospechar que esos rituales y la
supersticidn de los campesinos de la zona, esconden otra gran verdad.

Productora: La banda del carro rojo.

Escrita: Ivan D, Gaona.
Idea Original: Miguel Antonio Zanguiia, Ivan Luna e Ivan D. Gaona

Producida per: Ivan D. Gacna & Diana Pérez Mejia
ShowIunner: Ivan D. Gaona

Directores: Ivan Luna, Diana Pérez, Miguel Antonio Zanguiia
Dircecién de Fotografia: Juan Camilo Paredes
Diseilo de Produecidn: Juan David Bernal
Disciio de Ambientacidn : Melissa Villegas

Diseilo de Vestuario: Catherine Rodriguez

Montaje: Andres Porras

Di ‘olor: -35 Digi
PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTiMULOS Y/O FINANCIACION
Producida por La banda del carro rojo, Producciones gracias al
y Serie de Television fondo Fon'TV2017 de la Aulgndad Nacllonal de la Television
en Colombia, cateporia 4.
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48 Zhamayama l(’]S.ES[)II itus de In 2017 Decrinental fsiads hittps:/fwww. youtube.com/wateh’?’v=Fu9U
miisica Nrge6B0O
SINOPSIS FICHA TECNICA

Rafael Mojica Gil, director del documental, preocupado por el poco valor que se le
da la misica propia por causa de la misica moderna y las nuevas tecnologias, se
dirige a la comunidad a registrar audiovisualmente los procesos de [ortalecimientos y
ensefianzas tradicionales de la musica y las danzas sagradas wiwas, Il es consciente
del problemdtico estilo de vida urbano y la educacion no indigena impartida a su hijo
en Santa Marta, y estd convencido de la importancia de inculcarle los valores y

pensamientos de su pueblo,

Productora: Organizacion Indigena Wiwa Golkushe

Tayrona del RKMA,

Dircetor: Ralael Mojica Gil.

Productor: Saul Gil.

Investigador: Jose Gregorio Gil.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

#

Documental

Producciones gracias al fondo FonTV2017
de la Autoridad Nacional de la Television
en Colombia.
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hitps:/www.youtube.com/channel/UJC | Rl VCI

49 La vida es un meme 2018 Ficcidn i W30l l[)”ﬁ]X.[R\\’ff;i_liL.l_l_l_l(j_
SINOPSIS FICITA TECNICA
i y Pino ¢ joven d lead > US§ ida fracasads
‘ J."m.n} ino es un joven desempleado que usa su tmh racasada como . Productorn: FILMAWA SAS
inspiracién para crear memes en Internet con los que intentard ganarse la vida : . : s
s i : WA : Director: Dario Vejarano Taffur
contra los prondsticos de sus papis, las burlas de sus amigos y la indiferencia S o ; i
; . Iiseritor: Fabian Vejarano TafTur
de 1a comunidad virtual.
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DI INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Canales de Television Colombiana.
Canal de Youlube. Serie de Television.
Pagina web del Canal Trece.

Producciones gracias al fondo Fon'TV2017 de la
Autoridad Nacional de la Television en Colombia.
Calegoria 2.
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Flow importade, ritmo

50
pegado

2018 Documental

Memoria

hitps:/elemedellin.tv/programas/Now-
importado/

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Un espacio que cuenta la historia del reggacton en Medellin y la influencia que ha
tenido en ¢l crecimiento de la industria musical y del entretenimiento local, al
punto de hoy referirse a la ciudad como la capital mundial del reggacton,

Productora: TeleNedellin

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Canales de Television Colombiana.
Canal de Youtube, 5 capitulos, >apina web.
Pagina web de TeleMedellin

Producciones gracias al fondo FonTV2017 de
la Autoridue! Nacional de la Television en
Colombia. Categoria 1.
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tps:/www. voulube.com/watch?v=FGEuSmnx
51 Burrocritas 2018 —— p hitps://www.vou u‘u. com \\. ch?v=IFGEuSmnxh
Se&teature=youtu.be
SINOPSIS FICHA TECNICA
Dos incompatibles y asociales detectives son obligados a (rabajar en
equipo para resolver los erfmenes que a nadic le interesan y que estén
st : H sseritori scal. La inséli
d.es n_mdm a CII][JOIV'IFSC. en cl eseritorio del fiscal. La msfﬁl:ta Productora: SALABI SAS
eliciencia de los dos defectives al abordar cada caso se convierte en
un problemita para una institucién decadente, cuyo tltimo interds es
que la pongan a cumplir su deber.
PRODUCTOS TIPO DL INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Producciones gracias al fondo FonTV2017 de la
Senal Colombia i i Autoridad Nacional de la Television en

Colombia, Categoria 1.




FICITA N© TITULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
iNami y Telembi -
52 i Y 2013 Documental Memoria [
Viven!
SINOPSIS FICHA TECNICA

Es un proyecto itinerante en conmemoracion y armonizacién de
los hermanos caidos en el conflicto armado, recordando la
masacre del 4 de febrero del 2009, como parte esencial del

reconocimiento como victimas,

Productora: AWA TORTUGANA

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Produceciones gracias al fondo
Seiial Colombia i M FonTV2017 de Ia Autoridad Nacional de

la Television en Colombia. Categoria 1.




nmusica ancestral

FICITA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
amin st . hitps:/ivawaw,y Lcomfwalch?v=
53 Caminando con nuestra 2017 Bt P hitps:f/iwww. youtube.com/walch?v=hA

KkPCZLxn0&=15s

SINOPSIS

FICHA TECNICA

La misica indigena Awi desde tiempos ancestrales ha sido un ¢je trasversal dentro de los
diferentes espacios socioculturales de nuestro pueblo, desde ocupar espacios de
armonizacién en asambleas, mingas y conpresos, hasta ser uno de los factores
determinantes en la sanacion de enfermedades propias de las selvas del territorio
inkalAwd.

"Caminando con nuestra misica ancestral” cuenta la historia de cdmo se transmiten los
conocimientos ancestrales de generacion en generacion, siendo la curacion de duende la
excusa para que el Mayor Horacio (Medico y Musico Tradicional) le enseiie a Erica
Bisbicus (nifa de la comunidad) — todo lo referente a esta practica ancestral de la
medicina propia Awd, en donde la marimba juega un papel protapénico.

Productora: AWA UNIPA
Direccion: Schastian Gabricl Galvis Forero.
Produecian: Luis Gabricl Dorado Misnaza

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS [ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
FonTV2017 de la Autoridad Nacional
Seiial Colombia " i de la Television en Colombia. Categoria

L




FICHA N° TITULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
TRAILER
54 Aires de mis ancestros 2017 Documental Memoria ||(lps:r'a'\\:\\'w.\-_'mltubuc_cmeulch?FPInm\N Eyv3
mw
SINOPSIS FICIHHA TECNICA

Dominguillo es uno de
Cauca. De alli son los Lasso Car
hace mas de 20 afios con su ancestral co

las composiciones (ue entonaban sus

los epicentros del patrimonio musical del norte del
acas, una familia de msicos que desde
njunto de violines, alegran las

principales festividades. Anclados a sus raices,
Ana Lucia Caracas, junto a sus hijos y nictos, se ha
ancestros y revelar porque los

conjuntos de violines son una de las joyas de |
suroccidente colombiano.

Walter Lasso y su esposa
n propuesto recuperar

as principales fiestas del

Productora: Tundacién Aforcolombiana tambor y caiia.

i

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION | PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
I'roducciones gracias al fondo FonTV2017 - 11
I i Semestre de la Autoridad Nacional de la

Televisién en Colombia. Categoria 2.




FICHA Ne | TITULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
Almay hllp:;’fn!mzwsnninluustc_l_'_nn,cmn{
1z : i
55 Sonido uno 2017 Dosrments Memoria h_llnr;:f}‘sm]m_lclm|(I.mn|,f'=1lmu~yfsnmdm’:\'_t.-.ls-‘almil
seran y-sonido-uno-scran
SINOPSIS FICHA TECNICA
Organizacion: UN DOCUM ENTAL DEL CABILDO

Desde el testimonio de vida y flauta del mésico y lutier
CENEN OMEN, descubriremos la estrecha relacion entre la
musica de chirimfa caucana y las celebraciones religiosas
conocidas como Alumbranzas, en el resguardo Yanakona de
Caquiona, Almaguer. Cauca.

INDIGENA CAQUIONA.
Produceion: Fredy Papamija
Direccién General: Marco Paredez Manzano.
Guibn: Alex Andrés Lopez Guevara.
Musica: Cenen Omen,

Direccion De Fotografia: Juan Ignacio Munoz.
Asistente De Fotografia: José Julidn Quintero M.
Microfonista: Horacio Carabali.

Detrds de Cdmara y Fotofija: Andrés Felipe Dorado,
Edicion: Terry Valencia,

Post de Audio: Julian Lépez Lame.

2 Disciio Grﬁﬁgn: Oscar Chivarro Varpas,
PRODUCTOS TIPO DE INTERACCION | PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Pagina Web
Redes Sociales con contenido
extra,

DVD (Making of, Fotografias,
Soundtrack)
Pagina de SoundCloud,
masica del documental.

Producciones gracias al fondo FonTV2017 - |
semestre de la Autoridad Nacional de la
Televisién en Colombia, Categoria 2.

I




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
56 Drums 2017 Documental i /!
SINOPSIS FICHA TECNICA

raizal.

"DRUMS" muestra la estrecha relacion que existe entre la
misica y el pueblo Raizal de San Andrés, Providencia y Santa
Catalina; Se trata de las bandas marciales (bandas de paz)
formadas por jévenes de las diferentes instituciones educativas
de La Isla, que aprovechan la celebracion de fiestas patrias y
departamentales para salir a demostrar su talento musical;
acogiendo la préactica de las bandas marciales y poniéndole su
toque caribeifo, convirtiéndose en toda una fiesta para el pueblo

Productora: ORFA

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTINMULOS Y/O FINANCIACION

Producciones gracias al fondo FonTV2017 -1l
i Semestre, de la Autoridad Nacional de la
Televisién en Colombia. Categoria 1.




FICIIA N° TITULO ANO GENERO 'l'EM:‘TICa\ ENLACE
Fruit From
57 2017 Documental i
Raizal I
SINOPSIS FICHA TECNICA

FruitsFromThe Raizal Land (Frutos de la Tierra Raizal), es un documental
realizado por jovenes Raizales del Archipi¢lago de San Andrés,
Providencia y Santa Catalina, que busca documentar’y visibilizar la

Productora: Raizal Youth

"

riqueza del universo social que gira en torno de la cocina tradicional del P ——
. . i "ZANZE 1
pueblo raizal, y en particular del Rundown, un plato tipico de los pueblos
afrodescendientes del Caribe angléfono, el cual consiste en un particular
guiso en leche de coco que contiene los frutos del mar y de la tietra.
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DL INTICIIACCIGNI PREMIOS F;SI:‘I::'I\}(]“LI‘(\):()‘I\(;S
TRy b . 1
Producciones gracias al fondo
Fon'TV2017 - 11 Semestre, de la
i Autoridad Nacional de la

Television en Colombia,
Categoria 1.




FICIHA N° TiTULO ANO GENERO

TEMATICA

ENLACE

Kamashik el eamino
58 2017 Documental

del basién

I

I

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Jose Cervelion Micanquer autoridad del resguardo indigena de Muellamues del pueblo
de los Pastos, cuenta que las autoridades indigenas de Muellamues, reconocen en cl
bastén, el llamado espiritual del territorio, la responsabilidad de ordenar el territorio

desde la autoridad, y el aprendizaje que esta tienc desde el manejo espiritual del bastén

de mando.
Naee entonces el encuentro de las autoridades Pastos, quienes buscan escuchar en la
palabra de sus mayores, y sus médicos espirituales, cual es el horizonte de los procesos
territoriales que viven. Escuchar el espiritu de las montaitas y lagunas que se guardan en
los bastones de mando es el propésito de las autoridades para con cllo orientar y ver lo
que traen las politicas actuales que afectan su territorio y con ello su vida.

Productora: Cabildo Indigena Quillasinga el refugio

del sol.

Investigacién y Direccién: Fernando Guerrero
Produceién: Resguardo indigena Quillasinga "refugio

del Sol"

Kunturi Films (Lizeth Rodrigues - Diana Morena Pablo

Trejo)

PRODUCTOS EXPANDIDDS TIPO DE INTERACCION PRENIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Producciones gracias al fonde FonTV2017 - 11
f i 1 Semestre, de la Autoridad Nacional de la Television
en Colombia. Categoria 1.




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
‘T'eree Capitulo:
TRAILER: ﬁltl'ru;:—\':i}:l I '(r]lul
59 El buen verdugo 2017 Ficcion Memoria [ htps:/Aavaw youtube convwateh?y=uQe| A
17 Nsmbia ubecom/wateh?y
e =UpPNVN-ohtw

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Jose Cervelion Micanquer autoridad del resguardo indigena de Muellamues del
pueblo de los Pastos, cuenta que las autoridades indigenas de Mucllamues,
reconoeen en el bastén, el lamado espiritual del territorio, la responsabilidad de
ordenar el territorio desde la autoridad, y el aprendizaje que esta tiene desde el

manejo espiritual del baston de mando.

Nace entonces el encuentro de las autoridades Pastos, quienes buscan escuchar en
la palabra de sus mayores, y sus médicos espirituales, cual es ¢l horizonte de los
procesos territoriales que viven, Escuchar el espiritu de las montaiias y lagunas que
se guardan en los bastones de mando es el proposita de las auteridades para con
cllo orientar y ver lo que traen las polilicas actuales que afectan su territorio y con

ello su vida.

Director: Ivan Alberto Wild Ramirez.
Guionista: Andrés Salgado.

Productora General: Maria del Pilar Jimenez.
Direceidn de Fotografia: Juan Camila Olmos Feris.

Direccidn de Arte: Danicla Henao.
Montajista: Juan David Alfaro.

Musiea Original: Jhoy Suarez y Virgilio Rodriguez.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

‘I'ransmitida en diferentes principales
canales regionales del pals.

Pagina de Youtube.

i

#Coproduccion: Por la Universidad del Magdalena.
*#Producciones gracias al fondo Fon'TV2017 - 1 Semestre,
de In Autoridad Nacional de la Television en Colombia.
Categoria |
*Apoyo de la Alealdia Distrital de Santa Marta (Fondo
distrital para la cultura y las Artes-FODCA)




FICHA N° TITULO ARNO GENERO | TEMATICA ENLACE
Mg anss: Eit WWwW. minisericmosqueri.com
60 m;]e : o l ‘Sn _m, 2018 Ficeion Memoria hitps:/www.voutube.com/channel/UCZ-
BORRE R ksyqCFxznnl IDsQizhP8w

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Mosquera: historia, poder y demencia se titula la mini seric donde se relata
la vida del General Tomds Cipriano de Mosquera.

Organizacién: Fundacion Emiel.
Direccion: Marco Paredes Mazano.,
Guionista: Carlos Muioz Bermeo.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Canal de Youtube.

Pagina Web (Link no activo)

¥ Apoyo de la Alcaldia de Popayan.
*Apoyo de la Gobernacién de Cauca.
*Apoyo de la Universidad de Cauca.
#Una produccidn del canal 29 FETV de
Popayan y la ANTV-
2018, categoria 2

i




FICIIA N° TITULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
Anku Tupue Trailer:
61 ofrenda a los 2018 Ficcidn Memoria | htips:/vaww.youlube.com/watch?v=
muertos. H6z0tzeC8d4
SINOPSIS FICHA TECNICA

Desde el Resguardo de Pastis Aldana, territorio ubicado al
sur de Narifio en la linca fronteriza con Ecuador, se trabaja en
¢l fortalecimiento de la comunicacién indigena por medio de

las actividades que adelanta el colectivo de comunicacion

l

bajo la personeria juridica de Punto Etnico,

Organizacién: Cabildo Indigena de Yaramal.
Direccion: Maryoli Ceballos Vivas.
Produccion General: Cabldo Indigena de Yaramal.

Investigador: Juan Alis,

Directo de Forografia: Mauricio Telpiz.

Sonidista: Arturo Cultyd.
Edicion: Maryoli Cebellos.

Msica Original: Harold Burbano.

PRODUCTOS SR p| == s e . ,
EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION | PREMIOS | ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Apoyo con la convocatoria FONTV
I " i que abri6 la Autoridad Nacional de

Television (ANTV) en 2018, Categoria
2.




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Casilda, grito de Trailer.
62 I'bl; 'gt"n ; 2018 Ficeion Memaoria htips://www.youlube.com/watch?v=7=,
WABEIRE RRGINIpRIU
SINOPSIS FICHA TECNICA

El grito de libertad de Casilda Cundumi Dembele aun se escucha por

el camino que recorrid desde su esclavizacién en Africa en 1830

hasta llega a las plantaciones de cafia de azicar en ¢l valle del Cauca,

alli sc gesta su historia libertaria, creando los primeros palenques de
hombres negros libres y dejando su huella de africania es este
territorio del pacifico colombiano.

Organizacién: Cabildo Indigena de Yaramal.
Direccidn: Derby Arboleda.
Dircccién de Forografia: Javier Garcia.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O
FINANCIACION

i

I

1

*Producida por ANTV,
FUNCOPACOL TELEAFRO Y
TERCIOPELONEGRO.




FICHA N° TITULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
. g Trailer:
63 Yo ‘;” i‘;l'g' A 2018 Ficeidn 1 httpsi//wway.voutube.com/wal
ast ch2v=ZRRGiNIpRIU
SINOPSIS FICHA TECNICA

Ella se encuentra en un momento de su vida en el que se ésta
preguntando por su futuro, qué hacer con su vida. Pero solo hasta
que su madre la regaita por dejar caer una Ya'ja (Jigra Nasa) al
suelo de la cocina, se pregunta por su pasado, sus ancestros, su
cultura y su cosmovisién. Sélo en ese momento comprende que se
ha pasado la vida obviando los detalles que le dan sentido a la
existencia y nos forman como seres tnicos y complejos.

Es por ello que inicia un recorrido por su territorio para reunirse con
diferentes personas de la comunidad como lo son el mayor José
Reinel, su amigo Arlex Pilcué y la Mayora tejedora Hilaria, con el
fin de buscar respuestas a las inquictudes, preocupaciones y vacios
que ella tiene sobre su esencia como ser indigena Nasa.

Organizacion: Nasa Kiwe Tek Ksxam
Realizacion: NasaLuucx Comunicaciones

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O

PRODUCTOS EXPANDIDOS
FINANCIACION
*Con el Apoyo de la
i i 1 Autoridad Nacional de

Televisién - ANTV, 2018,

cateporia 2.




FICHA N® TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
fiskiluna, Saberes
54 Achka Miskikuna, Saberes S6i{a e / /
y sabores
SINOPSIS FICHA TECNICA
Organizacion: INGA SAN ANDRES
I

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

It

1

i

*Can ¢l Apoyo de la Autoridad Nacional de
Television - ANTV, 2018, categoria 2.




FICHA N°© TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
65 Tugta, pinta de pensamicnto 2018 Documental " [
SINOPSIS FICHA TECNICA

/

Organizacion: Shaquifian

Director: Fernando Shihab Guerrero
Produccién: Asociacién de cabildos y/o
autoridades indigenas del nudo de los Pastos

Shaquifian

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DY, INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

i

N

"

*Con el Apoyo de la Autoridad Nacional de
Television - ANTY, 2018, categoria 2.




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
omida en la historia ¢
66 La comida e his fel 2018 Documental I /L
pueblo negro

SINOPSIS

FICIHA TECNICA

"

Organizacion: Yambambo

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTINMULOS Y/O FINANCIACION

i

i

i

*Con ¢ Apoyo de la Autoridad
Nacional de Television - ANTV, 2018,
categoria 2,




FICLIA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
- En busca de "El drbol S0 O J //
grande'
SINOPSIS FICHIA TECNICA
Organizacion:
AWA DE TORTUGANA TELEMBI Y AWA DE
/) TRONQUERIA
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
N i b #Con el Apoyo de la Autoridad Nacional de

Television - ANTV, 2018, categoria 2.




FICHA N° TiTuLo ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Katsa + Nkaltain + Kailtmtu
68 " Rl g K_‘ ', 2018 Documental i //
(Regreso a mi territorio)

FICHA TECNICA

SINOPSIS
Organizacion:
AWA DE TORTUGANA TELEMBI Y AWA DE
P TRONQUERIA

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

I

1

fi

*Con el Apoyo de la Autoridad Nacional de
Television - ANTV, 2018, categoria 2.




FICITA N° TiTULO ANO GENERO | TEMATICA ENLACE
69 El viaje de Aluna 2018 Documental I A
SINOPSIS FICHA TECNICA
I Organizaciéon: TOGETHER 8.A.S.
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
# I I *Con el Apoyo de la Autoridad Nacional de

Television - ANTV, 2018, Grupo 3, categoria 1.




FICITA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Generacion
70 2018 Documental /i
Tech ) [
SINOPSIS FICHA TECNICA

i

Organizacién: FILMAWA Y ASUNTOS
PUBLICITARIOS CREATIVOS

PRODUCTOS EXPANDIDOS

‘TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O
FINANCIACION

i

i

I

*Con ¢l Apoyo de la Autoridad
Nacional de Television - ANTV,
2018, Grupo 3, calcgorin 3.




FICLIA N° TiITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACLE
Dios te salve
71 ! 2018 Ficcion !
Maria /j
SINOPSIS FICHA TECNICA

H

Productora: Colombiana de Television S.A.S

ESTIMULOS Y/O
T XD JIDOS TIPO DE INTERACCION R 3 :
PRODUCTOS EXPANDIDOS RACCION PREMIOS FINANCIACION
44 .
i i I Con el Apoyo de la Autoridad

Nacional de Television - ANTV,
2018, Grupo 3, categoria 3.




FICHA N° TITULO

ANO GENERO

TEMATICA

ENLACE

43 A la luz de mi oscuridad

Fransica Josefa del Castillo.

2018 I

I

[

SINOPSIS

FICHA TECNICA

/

Productora: Yuma Video Cine

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O
FINANCIACION

I

i

i

¥Con el Apoyo de la
Autoridad Nacional de

Television - ANTY, 2018,

Grupo 3, categoria 4.




FICITA N° TiTULO ANO GENERO TEMATICA LENLACE
73 l)mS,AI 2018 Ficeién /! i
Amigo
SINOPSIS FICHA TECNICA
/ Productora: LA CONTRABANDA S.A.S

Director: Ivan Gaona.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

i

i

*Con ¢l Apoyo de la Autoridad Nacional de
Television - ANTV, 2018, Grupo 3, categoria 4.




FICHA N° TITULO ARNO GENERO TEMATICA ENLACE
-avesia Urbana 1: Colore

= Traves U]b'fllfl. 5y i p / //
Ritmos. )

SINOPSIS FICIIA TECNICA

/ Productora: Iguaque Lab
Representante legal: Andrés Correa.
PRODUCTOS EXPANDIDOS T1PO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
Proyecto realizado gracias al apoyo del IDARTES, por
it p medio de concurso de creacion, circulacion y apropincion

de contenidos nudiovisuales a través de las nucvas
teenologia y rede de informacion, 2012




FICHA N° TiTULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
75 Nunea decir nunca 2013 Documental I/ www.nuneadecirnunen.com
SINOPSIS FICHA TECNICA

Le pedi a Marcia Cabrera que hiciera el papel de una mujer de la cual no sabia
mucho, excepto que compraria un café en una de las cafeterfas de Lourdes y que
insistiria en llevarlo al lugar al que s¢ dirigia (también desconoeido para mi)
intaclo, completo, entero, sin haber derramado una sola gota. Despugs de salir
de 1a cafeteria tendria que improvisar el recorrido y la accién de forma tal que
derramara un poco del contenido o se deshiciera de él por completo, obligindola
a volver a la misma cafeteria para repetir la accién una y otra vez, hasta que los
empleados de la cafeteria dejaran de vendérsclo.

Accion: Marcia Cabrera.
Chmaras: Facundo Hidalgo, Laura Pérez, Andrés Martincz,
Diego Corso, Ana Maria Montenegro.
Asistencia de caimara: Danilo Volpato, Santiago Gamba,
Mariana Murcia.
Montaje: Facundo Hidalgo, Ana Maria Monlenegro.
Weh: Jorpe Parada.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

ESTIMULOS Y/0

HrADhY y
PREMIOS FINANCIACION

b Pagina Web

Proyecto realizado gracias al apoyo
del IDARTES, por medio de la
Beca de ereacion y circulacion de
conlenidos audiovisuales a través de
las nuevas tecnologias y redes de la
informacién, 2013,

#




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Pagina del proyeclo:
hitpwww enbusquedabogotace!
hitp:/www.enbusqueda.cel
76 En Biisqueda 2014 Ficecion "
Marativa del proyecio.
Diitps:Zwww, mutantelab com/enbusquedanier ative
SINOPSIS FICHA TECNICA

En Biisqueda Bogoté es un proyecto ransmedia interactivos que toma las calles de la
ciudad para contar la historia de una multinacional de bioseguridad colombiano [lamada
Vitreo, una gran empresa que se esconde tras su fachada, la banda de cibercrimen mds
prande del pafs que Radl es ebligada a traicionar, dejando a su amigo Alex en grandes
problemas. Fn Bisqueda es una comunidad aclivista que promueve tecnologias abierlas y
el desarrollo tecnolégico sostenible; para ellos, los métodos utilizados por estas empresas y
¢l control sacial tienen como objetivo no se puede permitir.

La interaccién se da de una web movil que inicialmente contiene un E-Book que guiard a
los participantes en un recorrido por la ciudad para encontrar diferentes pistas y continuar
el desarrollo de la historia. La ciudad s convierte en el escenario perfecto para un universo
[uturista eyberpunk que dentro de sus muros tiene un mundo de alia tecnologia que sélo

unos pocos pueden alcanzar.//

Productora: Mutante Lab
Dircecién General: Natalia Rivera
Produccién General: Margarita Gonzdlez - Natalia Rivera
Produccidén Audiovisual: Juan Diego Rivera - Margarita Gonzilez
Direccién Audiovisual: Natalia Rivera - Pedro Mendoza
Direetora de Arte: Carol Peita
Iustrador: Diego Zhaken
Escritor: Nelson Gasca
Motion Graphichs: Christian Lopez
Diseiio Sonoro: Juan Felipe Fernandez
Proyecto apoyado por: Punto.Lab

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS YO FINANCIACION
Proyecto realizado gracias al apoyo del IDARTES, por medio
1 Web mévil con un e-book interactivo. i de Ja Beea Cinemateca de Creacion de Narrativas
Audiovisuales Transmedia, 2014




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
77 Red Pandora 2015 Ficeion. i Ditps:/Awwav. facehook com/ Todosporlaura
SINOPSIS FICHA TECNICA

Ya ha pasado una semana desde que Laura desaparccio. Mensajes de apoyo en
Facebook inundan su muro sin respucstas. De repente, un video extraiio posteado
desde su perfil revive las hipdtesis sobre su paradero. Su novio y sus amiges
buscan pistas para determinar si una pigina anénima que Laura habia visitado, s
la causa de su desaparicion.

Productora: Cinegralic.
Director: Fabian Bonilla.
Productor General: Felipe Villamil.
Director de Contenides: Camilo Galvis
Dir Estrategia Digital: Frank Garefa.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULQOS Y/O FINANCIACION
X Proyceto realizado gracias al apoyo del IDARTES, por
App Facebook g o # : . ;
PP [BT:: o Red Social, Facebook. il medio de 1a Beca Cinemateca de Creacion de video y
& tecnologias aplicadas, 2015
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o I Sk Trailer:
78 SRER S 2016 OCUNICCIOn = | yremoria | https://vimeo.com/21658585
pasado "19.48" Videojuego 5

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Un videojuego basado en los hechos que sucedieron en el
"Bogotazo"

Productora: Wekantu Studios.
Fundador y Director: Sergio Nova

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

App movil *inactiva*

"

Proyecto realizado gracias al apoyo del
IDARTES, por medio de la Beca
Cinemateca de Creacion andiovisual con
nuevos medios, 2016,




FICHA N° TITULO ANO GENERO TEMATICA ENLACE
Crénica de una ciudad : i ; ;
79 . 2017 Documental Memaria lttps:#eronicadeunacindadquetie.com/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Una experiencia en realidad virtual por varias de las calles mis emblematicas
del centro de Bogotd, contada a través de siete historias de uno de los
pioneros de la crénica roja en Colombia, José Joaquin Jiménez “Ximénez".
Un viaje por una ciudad que file y que ya nunca volverd a ser.

Dircetor: Jorge Caballero.
Disciio y Programacion: Taller Estampa.

Produccién Kjecutiva: Rosa Mercedes Ramos.
Diseiio de Experiencin: Jorge Caballero y Anma Girall,
Investigacién: Adriana Bernal y Rosa M. Ramos

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
*Programa Distrital de Estimulos 2017 Cinemaleca
Distrital — Gerencia de Artes Audiovisuales.
i Pagina Web. H *Prayecto realizado gracias al apoyo del IDARTES, por

medio de la Beca de Creacidn audiovisual con nuevos
medios, 2017,
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Las extraordinarias e
80 inverosimiles aventuras de 2017 Vi i .
Biofilo Panclasta

SINOPSIS

FICHA TECNICA

/"

Productora; MutanLab.
Realizadores: Juan Diego Rivera y

Natalia Rivera.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

LSTIMULOS Y/O
FINANCIACION

f

Pagina Web

I

Proyecto realizado gracias al apoyo
del IDARTES, por medio de la
Beca de Creacion audiovisual con
nuevos medios, 2016.
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g1 #Yosoydiverso 2018 Documental Diversidad Littps:yozovdiverso, wixsite comyosoydiverso
SINOQPSIS FICHA TECNICA

fi Yosoydiverso es una estrategia de comunicacion transmedia, Ia cual surge a partir
de un proceso de investigacion de In maestria en Transmedia, en ¢l que intervinicron
actores sociales de la comunidad académica de las arles y ¢l diseiio en la ciudad de
Bucaramanga-Colombia,

La estralegia busca visibilizar el pluralismo cultural que se encuentra en eslas
personas, a partir de situaciones de discriminacion identificadas en el proceso de
investigacion, como resultado, los participantes asumieron el rol de prosumidores

(consumidores-productores) en el entorno transmedia y mediante sus aportes

contribuyeron al disefio de los contenidos que hacen parte de toda la estrategia

Disenador Transmedia: Norberio Diaz

Equipo técnico; Laura Murcia, Giovanny Castillo, Maria Teresa Rojas, Silvia
Delgado, Maria Algjandra Niito, Sergio Picon, Juan Camilo Torres, Daniel
Gonzalez, Nathaly Chinchilla, Daniela Barajas, Silvia Rodriguez, Edward

Gulidrrez, Laura Ortiz, Ivan Ledn, Lorena Léopez, Dumar Sanchez, Alejandra

Leal, Miguel Gémez, y Héctor Pérez

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Podcast, Documental, cdpsulas realidad
aumentada, ebook, serie fotografica

Pagina Web

"

Proyeclo realizado como resultado del proceso académico
de la Maestria en Transmedia de la UMB
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laboratori , i i
82 Crealab 2018 cr:ac:;!ﬁ::fi:?cn Artes hitps:Vndinz767 wixsite comderealabudi
SINOPSIS FICHA TECNICA
Diseiador Transmedia: Norberto Diaz
Tiquipo técnico:
Lueia Sarmiento,
Este laboratorio surge como una opertunidad para dar a conocer Is diferentes Alejandra Zudiga
expresiones nrtisticas y culturales de la cindad de Bucaramanga a través de la Andrés Jaimes
mirada de estudiantes de Diseio Grafico, Comunicacidn social, Publicidad y Angela mufioz
Marketing digital de la Universidad de Investigacién y desarrollo dentra del curso Camila eastellanos
Tntroduecisn a la produccién audiovisual, el cual se desarrolla de manera transversal William Bustamante
alos 3 programas académicos. Jhion gareia
Camilo Suarcz
La propuesta del proyecto s¢ centra ¢n mostrar a Bucaramanga a través del arte, Joan Pava
teniendo cn cuenta los espacios, personas, imaginarios y las tradiciones que s¢ Daniel Navarrele
narran por medio de fotograflas, podeast, video documental y cronicas escritas César Mufoz
realizadas por los estudiantes. Jorge Porras
Andrés Merchin
Contenides culturales Amderson Hernandez
Las bellas artes que hacen parte del proyecto son: pintura, escultura, teatro, danza, Daniela Lizcano
cine, misica, arquitectura y grabade Ldinson Forero
Vanesa Sanabria
Ricardo Parra Rangel
Pacla Zapata
Jeffer Rosado
Daniel Veldsquez
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
- ] Proyecto realizado como resultado del proceso académico del
Podcasl, fotoprafia, entrevistas, crénicas : i i A
- B I curso Introduccién a la produccion audiovisual de Ia Universidad

p Pagina Web
esentas

de Investigacidn y Desarrollo
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BE] Cudsar 2017 Experimental Inclusion Dt ps//www. cuasaraudiovisual convenasary
SINOPSIS FICHA TECNICA

Cudsar es una experiencin donde nuestros sentidos se expanden y todos los
elementos vibran, generando conciencia de nuestro entomo. En este viaje sensorial
el espectador acompaiia a Aura, una chica invidente que se encuentra alrapada en
sus carencias sensoriales, Un encuentro cadtico con su concieneia genera el
despertar de sus sentidos, mediante ln conexion con los elementos naturales y los
siete chakras, cenlros energéticos del ser; para estar en ammonia con el universo.

Direcceion:
Miguel Angel Correa
Produceidn:
Natali Guilombo / Juan José Velisquez

Direceidn de fotografia:
Juan Pablo Castro y Miguel Angel Correa

Direccion de arte ¢ ilustracibn:
Luis Eduardo Montoya

Direceitn de sonida:
David Escallén

Asistente de direecion:
Andrés Palacio

Asistente de fotoprafia:
Andrés Carmona

Asistente de arte:
Alexandra Ramirez

Script, composiciones digitales y animacidn:
Algjandro Marlanda

Making offt
Nicolis Mejia

Drone operator;
Leonardo Gaitdn

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

PRODUCTOS EXPANDIDOS

Full domo 4k
Audio deseripcion
Cine digital 2k

Pagina Web.

2do puesto Mediamorfosis
Medellin 2018,
Invitado a paricipar en el evento
Mediamorlosis México 2019.
Seleccion Conversaciones 17
Festival Intemacional de la Imagen
Manizales 2018
Laboratorio FICBAQ “6to Feslival
Internacional de cine de
Barranquilla 2018",




FICLIA N° TiTULO ANO GENERQ TEMATICA ENLACE
La Esmeralda
84 ladrilles de otro 017 Docwmental Memoria lbips: A/ waww.¢ liovisualconyla-esmeraldal
tiempo
SINOPSIS FICIIA TECNICA
Direccion:
Juan José Velasquez
Entre las calles y paredes a punto de derumbarse de un barrio llamado La
Esmeralda, estan las huellas del pasado que dejaron sus liabitantes, esas Produccidn:
que conviven con la memoria en el presente de aquellos que nunca dejaron Natali Guilombo
el barrio viviendo entre la incertidumbre y las ansias de futuro,
Direccion de fotografia:
Miguel Angel Correa
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION
Seleccion

Pantalla convensional
[ntervencion sonofi
Video instalacién

Pagina Web.

Conversaciones 17
Festival Inteinacional
de la Imagen
Manizales 2018™.
Laboratorio FICBAQ
“Eto Festival
Internagional de cine
de Barranguilla
2018™,
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85 Fih Wih 2007 Documental Identidad, memoria Iittgyafwwyeea it edu co'medialab/ly reas-acgion/Pagings Frh-Wil aspx
SINOPSIS FICHA TECNICA

Proyecto transmedia que muestra las situaciones a 1as que se enfrentan las islas cn

Colombia. La historia, creada colectivamente desde la comunidad, utiliza medios

digitales y analogicos para facilitar la internccion del piblico. Las historias de Fib

Wil se conectan a través de un juego, producto que cumple la funcion de obra

serninal y obra nieleo para posteriormente ampliarse a través de una serie web
animada, un blog y un comic.

La interaccion del pablico con la historia es clave para la comprension y
apropiacién de Fih Wil Estas se conectan a iravés del juego, producto que cumple
la funcién de obra seminal v obraniicleo, en el cual se hace una breve deseripeion
de los personajes, para posteriormente ampliarse a través de los demdas productos

que componen ¢l proyecto.

PREMIOS

aula Andrea Colorado Chivez, Natalia Eugenia Palacio Visquez, Ana Marfa

Carolina Ospina Foronda, P
Toro Aguirre, Jenniffer Amanda Duitama Marlinez, Diana Patricia Giraldo Giraldo,

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

TIPO DE INTERACCION

PRODUCTOS EXPANDIDOS

Seric web animada, juego, comic y blog Pagina Web

Primer puesio
Mediamorlosis
Medellin 2018,
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http:/iwww . eafit.edu.c
o/medialab/lineas-

86 Cacique candela ficcion Diversidad accion/Paginas/Cacic
ue-Candela.aspx
SINOPSIS FICHA TECNICA

Iniciativa transmedia que busca crear conciencia acerca de la diversidad de género
al interior de los colegios de Medellin a través de la creacion de una heroina
llamada Cacique Candela. El proyecto se presenta coma trabajo de grado de la
macstria en Comunicacion Transmedia de la Universidad CAFIT.

Para lograr este proyecto, s¢ erea una heroina transgenerista llamada Cacique
Candela que da vida a un universo narrativo que se desplicga tanto en plataformas
andlogas como digitales con diversos contenidos de interés para los usuarios. Este
proyccto también presenta una propucsta grafica de la heroina, asf coma la
arquitectura de la marca, arquetipos de usuarios y su experierncia coma usuarios a
través de un Journey Map.

Alexy Carolina Triana Rodriguez - Carlos
Julio Alvarez Restrepo — Nora Cristina
Cardona Zuluaga.

ESTIMULOS Y/O

ODUCT Dhe IDOS IPO DE INTERAC N *RE
PRODUCTOS EXPANDIDO T D IERACCIO! PREMIOS FINANCIACION

Comic) y Pagina Web Pagina Web,




FICHA N° TITULO ANO GIENERO TEMATICA ENLACE
Ciencia de lo . i hittps://projects.invisionapp com/share/RS98
87 cotidinia Documental Ciencia OD2H Tifscreens/203303658
SINOPSIS " FICHA TECNICA

Estrategia transmedia de caracteristicas divulgativas y de apropiacion social de la
ciencia que busca posicionar la Universidad EA FIT como una institucion de
educacion snperior de tercera generacion, es deeir, que le transliere a la sociedad su
produceién cientifica y académica.

Cesar Augusta Franco Restrepo —Juan Carlos Lujan Saenz.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INFERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Seric web, juego. Pagina Web.
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88 #Noescomolapintan Documental littps:Ainty buglvas wixsite.commocscomo
SINOPSIS FICHA TECNICA

Proyecto de comunicacion transmedia que busca awmnentar el interés hacia la historia
antioquena a fravés de relatos no oficiales contados por los habitantes de Ja vereda La . 5 i e T ;
o s : : ; e i Paula Andrea Sanclicz, Inty Bachiie Buelvas Diaz, Laura Vallgjo Uribe, Daniela Navarro,
l.oma del coregimiento de San Cristobal de Medellin, El universo transmedia del proyecto : 2
P 5 =] A % Sara Leyva, Ricardo Tormres.
gira en tomo a cinco historias principales que se expanden para revelar el universo
narrativo del lupar.

FRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION

Grafitis, musica y sitio Web Pagina Wel.
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89 Jardin de visién 2017 Documental Memoria, biclogla Litps:iddireceiones tv/jardin-de-vision/
SINOPSIS FICHA TECNICA

“Jardin de Visién”, una serie documental cinematografica interactiva en Realidad Virtual
(VR), un viaje de inmersion hacia destinos remotos de América y de la conciencia himana
que llega al corazén de los rituales indigenas con plantas sagradas. Cada episodio ¢s una
exploracian elnogrifica y espiritunl de los fascinantes origenes cullurales de algunas
plantas controvertidas y sus raices ¢n las antiguas culluras indigenas. La realidad virtual ¢s
el medio perfecto para Iransportar intimamente a los usuarios y ampliar sus percepciones
del uso medicinal y ritual de a coca, ¢l tabaco, ¢l peyote y la ayahuasca en sus lerritorios

de origen.

Realizacién: Dinna Rico y Richard Décaillet, Produccion 4 direcciones y Deep Ine.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie documental, Realidad virtual VR y silio
Web

Experiencia inmersiva

75 Festival de cine
de Venecia 2018,
FICCI 2010y
reconocimientos
como la mejor
experiencia de
Realidad Virtual
del BAM 2019,

Mew Media Colombia - Canadd 2017
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90 Collaly 2017 Experimental Pricticas artisticas Litp:thwwwcollabyiproject com!
SINOPSIS FICHA TECNICA

Plataforma de colaboracién para artistas en realidad virtual que s¢ centra el intercambio
artistico de mujeres indigenas de Canadd y Colombia. Laboratorio de arte.

Realizacién: Marcela Lizacano y Lorraine Price. Produccién: Vicerversa Cine

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Realidad virtual VR y sitio Wel

Experiencia inmersiva

Festival de Cannes
2018 seccidn
NEXT del Marche
du Film.

New Media Colombia— Canadd 2017
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o ABCTCEEC L fsecci leing ¢ Jinod|
91 Secuestrado 2017 Ficcién Violencia bty _\MFTI.L‘IJJI_II_-_}IJL. .,n!{?n_l_u_g_l_mn TenI"‘1”"'“_6“]‘—.'"'("']L)!_“L‘"I'"""m I
eliculas_colombianasipelicula_plantilla phpZid_pelicula=2114

SINOPSIS

FICIIA TECNICA

Rodado en Cinematic VR, "Seeuestrade” es un experiencia inmersiva interactiva 360 / 3D
que transportara al espectador al inquictante mundo de secuestro, convirtigndolo enuna
victima de secuestro. Esta experiencia recrea el mundo de una persona que, despuds de ser
secucsirada por un grupo insurgente, estd cautivo en las junglas de Colombia y estd
amarrada junto a otra victima que ha sido encadenada por el cuello a un drbol durante 11

anos.

Realizacién: Mauricio Vélez. Produccion: Explora tilms y Signal space lab,

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Realidad virtual VR y sitio Web

Experiencia inmersiva interactiva 3D

Nominacién 50
Quincena de
Realizadores

Festival de Cannes,

Francia, 2018.
Nominacidn

Guanajuato Film
Festival 2019,

seceién realidad

virtual.

New Media Celombia - Canada 2017
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92 El cdndor 2017 Animacon Aventura, fantasia hitp:Awww.signos.com.co/producciones il

SINOPSIS

FICHA TECNICA

Es In historia de un graciosos céndor colombiano perdido en un bosque canadiense. Serie

de TV animada en 3 I) para niflos.

Realizacién: José Arcos. Produccion: Signos studio y Salum Animation studios Ine.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPQ DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/0 FINANCIACION

Web seric animada en 3D, cbook, experiencia
Realidad virtual VR.

Animacion 3D

New Media Colombia - Canada 2017




FICHA N® TiITULO ARNO GENERO TEMATICA ENLACE
[dentidad,
93 FI beat VR 2017 Experimental memotia, traicion hitp:felbeatve.com/, hitp:/allerlab. io/iproyectos
niusical
SINOPSIS

EL BEAT es una expericncia musical inmersiva que revela al espectador un pasado de

FICIIA TECNICA

rebelion y resistencia oculto en la selva. Siguiendo la bisqueda de Jacobo Velez, un
miisico colombiano que desea encontrar sus rafces ¢ identidad, conoceremos al maestro
palenquero Rafael Cassiani y la historia de Benkos Bioho, el esclavo africano que huyé

para findar San Basilio de Palenque, ¢l primer pueblo libre de América,

encontrarn en una fantasia tropical que combina proyeeciones con disedio de iluminacion

LED. Una serie de inslrumentos musicales, también protagonistas de la experiencia, se

encontrarin en el espacio. Sensores al interior de estos instrumentos detonarin efectos
visuales y sonoros que le darén vida al escenario.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

EL BEAT comienza tan pronte como los usuarios entran al espacio de exhibicion. Alli, se

PREMIOS

Directora creativa: Irens L.ema.Direetor téenico: Sergio Bromberg. Productoy disefio de
sonitlo: Rafael Ospino. Direccién de ante: Valeria Lombo. Carolina Femandez:

Investigadora.

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Instalacién entormo virtual
tridimensional, experiencia inmersiva
insitu.

Realidad virtual

Beca de Sundance
Mew Frontier
Talenl Forum 2019
. Premio Crea
Digital para
coproduccion de
conlenide
transmeilia

coproduccion de contenido transmed. Ojo depez digital y Alterlab,

New Media Colombia 2017 Premio Crea Digital para
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94 A '"“":: ﬁc;z::mcho 2017 Documental Politica, corrupeion. | - hitips:/www.youtube.com/Avaich?v=0QFZ1 6limVrlE
SINOPSIS FICHA TECNICA
Direccion y guion. Andrés Carvajal. Produccidn: carolina Montes, Maria Cristina Torres.
Serie de tutoriales para ser felices como los politicos. Realizacién Arluro Ramirez. Folografla: Nicolds Forero. Arte: Francisco Arbelacz.
Guoaqui Toqui
PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Seric Pigina web New Media Colombia 2017, Ojo d ¢pez digital y Alterlab.
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95 My awesome pef zombie 2017 Animacion Fantasia, aventuras | https:#/labtoon, co/portlol in/my-nwesome-pet-zombie/
SINOPSIS FICHA TECNICA

MANNY s un nino alérgico a casi todo lo que se mueva, a menos que sea lumano. Su
vida cambia cuando s¢ muda a Kahuna Rock, unaisla de plistico anti alérgica y libre de
genmenes, Alli conoce a sumejor amiga, AVRIL, una nifia de espliritu aventurero y con
habilidades de psicéloga pero de animales. Sin embargo, el cambio mis drastico llega a
Manny en forma de cuatro patas cuando descubre a CUZ, un perro torpe, energéticoy
perfectaments antialérgico debido a su condicién de mascota zombie,

La llegada de CUZ a la isla se vuelve la mayor imenaza para el gobemador HARPER,
quien ha trabajado toda su vida por mantener 8 KALIUNA libre de gémienes y de cualquier
ser vivo no himanoide.

Direcciéin creativa: Andrés Cajigas. Produccion:Nénica Ortiz. Diseiio de personajes:
David Castaiio, Textura y modelado: Valentina Irurita.  Labloon SAS

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie, juego, aplicacion movil realidad

Realidad aumenada
aumentada.

MNew Media Colombia 2017, Labloon.
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96 Taldn Sin determinar Ficeitn Policinco hitp:/fwww proyeel il net/transmediin-comercizles/
SINODSIS FICHA TECNICA

Talidn cs una serie transmedia de género drama policiaco producida por nosolros para la
telefonia Claro en Colombia y algunos paises de Sur América. Cuenta la Tistaria de Hans,
un hombre de familia a quien un drogadicto le asesina a su pequedia hija y es contactado
por Carriazo, un detective de la policia, que le ofrece encontrarle al asesino para que pueda
cabrar venganza por Sus propias manos.

Direccitn: Felipe Martinez. Produccitn: proyectil

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie ficcidn

Péigina web
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; . : : hitp://www proyeetil.net/portfolio_page/vo-te-llevo-a-
97 Yo te llevo a Brasil Sin determinar Ficcidn Comedia p= L X r.l QU0 _puptiyo-le-
brasil/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Juancho y Tyson son dos amigos, apasionados del fitbol, que trabajan en una oficina como
otra cualquicra. Cuando Colombia se clasifica para ¢l mundial de firbel, hacenuna
promesa; ir juntos a verlo en Brasil, Lo que ninguno sabe, es que ambos quicren en

realidad ir con Laura, la secretaria de Don Justo, el jefe de la oficina, que ¢s ademds su
amante. Ellfo amoroso esta servido.

Tras pensar extraitas formas para conscguir el dinera que necesitan, la solucién llega
cuando resuelven el problema de insomnio del Ardills, el mejor trabajador de 12 oficina,
que Nevaba semanas sin dormir por culpa de su vecino mafioso, Los chicos entienden que
podrin panar dinero ripidamente “haciendo lo que nadie quiere hacer” y crean una
empresa que se encargard de eso mismo.

Creada por: Salvador del Solar y Felipe Martinez Amador.
Escritores: Felipe Martinez Amador y Jorge de Dios.
Director: Juan Felipe Orozco
Productores: Felipe Martinez Amador y Ruben Vargas. Proyectil,

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie ficcion Pagina web
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98 El rastro de la mariposa 2017 Animacion Fantasia, aventuras https://www.hierro tv/el-rasiro-de-lu-mariposa
SINOPSIS FICHA TECNICA

Fs una historia interacliva que comienza con Esmeralda Cérdenas Ortega, ECO, una
bi¢loga de 21 aflos que, cuando disfruta de una fiesta de despedida en 2017 en Bogold,
descubre una mariposa exdlica. En un mundo paralelo, durante la misma noche pero en

1834 en Montreal, Emilien, un esclavo de 19 afios, huye de los colonos franceses que
intentan lincharlo, Se arroja al rio San Lorenzo, migntras que ECO en 2017, cae en las

aguas del rio San Francisco llamado "Eje Ambiental”, ambos jévenes ahora cruzan el

tiempo y ¢l espacio, intercambiando lugares en el tiempo a través del agua. Vemos las
avenluras dz los dos protagonistas en diferentes épocas y culluras que no comesponden a

su propio mundo. ECO, en 1834, Montreal aprende a sobrevivir en el pasado ya que la
cultura apenas comienza a abolir la esclavitud, y Emilien en Bogotd de 2017 se enfrenta a
nuestro munda moderno, conectdndose entre si a través del rio del tiempo. Donde incluso

un ligero cambio interrumpird el flujo del agua de maneras que no podemos entender.

Direccion: Carlos Smith. Guionista Lina Ricaurte. Produccion: Nancy Granada,
Dircccion de arte: Alejandea Rajas. Artista gréfico: Jaime Smith. Diseilo sonoro: Edgar
Cortés. Postproduccinon Julidn Lopez,

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie animada

New Media Colombia 2017, Hicrro animacidn.




FICHAN® TITuLO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
99 Mostros afcchantes 2014 Animacion Fantasia, aventuras hitps:/mostrosalechuantes. com/
SINOPSIS FICHA TECNICA

“Tener un monsinio e casa es un problema, pero puede ser ¢l comienzo de una nueva
aventura si despertamos nuestra imaginacién y Ja hacemos trabajar a nuesiro favor
{Descubrir monstruos puede ser muy divertido! Nuestros héroes ayudan a los mifios a
decidir qué hacer con los monsiruos que los atemorizan usando la creatividad y el Gran
Libro de los Monstruos donde estin todos los monsiruos que han existido y al que todo
nifio puede acudir para investigar o conpartic un monstruio recién descubierto.
Combinamos historias divertidas contadas por TV, juegos de descubrimiento y realidad
aumentada y actividades de creacion para ayudar a los niflos a enfrentar sus miedos.

Direccién: Carlos Smith.

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Serie animada, libro, juego, realidad aumentada Colaborativa.

Cross-media del
MIFA call for
projecis, ANNECY
2015;

- Cartoon fonmm
2014; Seital colombia RTVC

- Cinekid Junior
Coproduction
Markel;

Carnan A0 18




FICHA N° TiITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
100 OMI VR 2018 Documental Mentaris, hitp:fomivr.com/
ancestralidad e
SINOPSIS FICHA TECNICA

Omi VR es una experiencia en realidad virtual sobre la ceremonia de tambor en la santeria,
que se vive sensorialmente desde la progresidn energélica, musical y espiritual de este
ritual, A través de una mirada simbolica se juega con Ia relacién entre los cuerpos fisicos y
los espirituales, y se explora el mundo acudtico de la divinidad del mar en esta religion
afrocubana.Este viaje une los nuevas tecnologias y la experimentacién con elementos
andlogos de arte, para que el usuario pueda experimentar los sonidos del tambor baté, los
bailes del pantedn yoruba y las ricas texturas de un altar marino, inmerso en un espacio
abstracto que produce Ia ilusidn de estar en un ambiente infinito, negro y espiritual.

Directores: Canela Reyes v Juan Scbastiin Cabrera. Produccién:Rafael Ospino, Director
técnico: sergio Bromberg. Asistente de direccion: Federico Sema, Directora de arte:
Adriana Rojas. Sonido: Santiago Rodriguez. Postprodecian: Felips Moncada. Fotogralia.
Diepgo Barajas. Asesor conceptual; Adridn Gomez Altiplano GPS SAS, Alterlab y El
cauce,

PRODUCTOS EXPANDIDOS TIPO DE INTERACCION

PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental Inmersivo Realidad virtual VR Inmersiva VR

New Media Colombia 2018 Proimagenes, ANTY, MINTIC,




FICHA N° TiTULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
101 Antific LO. 2018 Serie web Sin detenninar lttps/fwwiv. gusano.org/video/artificiof
SINOPSIS FICHA TECNICA

Director: Jorge Caballero. Produccion: Gusano Films

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

FREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Sere web

New Media Colombia Canada 2018 Proimagenes, ANTY, MINTIC.




FICHA N° TITULOD

ANO

GENERO

TEMATICA

ENLACE

102 The Kitchen

2018

Serie web

Sin deterininar

SINOPSIS

FICHA TECNICA

"

Fosfenos Media ltda y Ziah Frost Media inc.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTINMULOS Y/0O FINANCIACION

Serie web

"

"

New Media Colombia Canada 2018 Proimagenes, ANTY, MINTIC.




FICHA N° TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
103 Espectros 2018 Realidad awmentada|  Sin determinar i
SINOPSIS FICHA TECNICA
" Praductor: V Cinema SAS y Lorenzo Orzari
PRODUCTOS EXPANDINOS ‘[1PO DE INTERACCION PREMIOS ESTIMULOS Y/O FINANCIACION
I n New Media Colombia Canada 2018 Proimagenes, ANTV, MINTIC.

Realidad aumentnda




FICHA N? TiTULD ARO GENERO TEMATICA ENLACE
104 Arctic Horror Stories 2018 Serie web Sin detenninar luip/eonexionereativasa. com/
SINOPSIS TICHA TECNICA

Productor: Conexion Crealiva SAS y Taqqut Production Inc.

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PRENTOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Scrie web

/I

New Media Colombia Canada 2018 Proimagenes, ANTV, MINTIC.




FICHA N° TITULO AROD GENERO TEMATICA ENLACE
105 Pasanics 2018 Serie web Sin determinar litpewww. laberinto.aw/
SINOPSIS FICHA TECNICA

W

Productor: Laberinio cine y television

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PRENMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

/"

"

New Media Colombia 2017 Proimagenes, ANTY, MINTIC,




FICHA N° TITULO ARO GENERO TEMATICA ENLACE
106 Pueblito blanco 2018 Documental Memeria hitps:felartilugiodemadera.com/
SINOPSIS FICHA TECNICA

Historia transmedia del proyecto Minuto de Dios del Padre Rafael Garcia Herreros en

Bogoti.

Direccién: Marta Ligia Jiménez, Productor; UNIMINUTO

PRODUCTOS EXPANDIDOS

TIPO DE INTERACCION

PREMIOS

ESTIMULOS Y/O FINANCIACION

Documental, podeast, infografias.

Pagina web

I

UNIMINUTO
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CORPOR
COLOMBIANA
DE DOCUMENTALISTAS

COLOMBIA

211 dos

]

Bogota, 4 de octubre de 2019

Profesora
Ana Teresa Arciniegas

Estimada

Desde la Muestra Internacional Documental de Bogotd (MIDBO), organizada por la
Corporacién Colombiana de Documentalistas ALADOS, le hacemos la invitacién a vincularse
al Encuentro Pensar lo Real como una de las coordinadoras del grupo de trabajo Transmedia
en Colombia, cuyas sesiones tendran lugar en las instalaciones de CityU, entre el 31 de
octubre y el 2 de noviembre del presente afio, en horario de 9am a 1pm, en el marco de la 21

MIDBO.

Su participacion, asi como la socializacién de los resultados de la investigacién Transmedia en
Colombia: andlisis de la produccién, la exhibicion, la circulacién y la exhibicién de con tenidos
audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018 serd muyimportante paraeldesarrollo
de este Encuentro que retine a realizadoras y realizadores, artistas, académicos, estudiantes y
otros agentes del campo documental con el propésito de compartir trabajos de investigacion
y procesos creativos, generar redes de colaboracion y reflexionar en torno al cine de lo real.

Quedamos atentos a cualquier inquietud.

Cordialmente,

WP

GERMAN AYALA
Co-director 21 MIDBO
Coordinador Encuentro Pensar lo real

germanmidbo@gmail.com
www.midbo.co




festival de cine
creative commons
& new media bogota

#Narrarelfuturo

nuevas narraciones para multiples pantallas

Bogota D.C., 4 de octubre de 2019

Sefiores
PROIMAGENES COLOMBIA
E.S.M

Ref: Socializacion investigacion transmedia en Colombia durante VI #NarrarElFuturo

Cordial saludo.

#iNarrarelFuturo: Festival de Cine Creative Commons & New Media Bogota es un punto de encuentro
académico y de exhibicion en el que se retinen profesionales de la industria local, nacional y regional
interesados en la discusién sobre la Cultura Libre, las nuevas licencias de productos creativos y la
realizacion audiovisual en sus mas recientes e interesantes tendencias narrativas y técnicas dentro del
entorno digital; temas como el transmedia, el webdocumental, la realidad virtual, aumentada y mixta, las
webseries y otros conceptos de #NewMedia son algunos de los ejes tematicos que pueden encontrar
los asistentes.

De igual manera el Festival apuesta por espacios experimentales como el #NewMedialab, la
Hackathon VR360, #GuionesLibres o el Taller de Documental Web e Interactivo donde los participantes
desarrollan nuevas experiencias y procesos audiovisuales y narrativos con el acompafiamiento de
expertos nacionales e internacionales.

El Festival llega en 2019 a su VI edicion —del 5 al 9 de noviembre- y durante la misma seran
compartidos en un evento académico abierto al publico los resultados de la investigacion “Transmedia
en colombia: andlisis de la produccion, circulacién y exhibicién de contenidos audiovisuales en
plataformas digitales. Posibilidades para la formacién de audiencias y la consolidacion del mercado de
contenidos multiformato.”. El evento se llevard a cabo el miércoles 6 de noviembre en uno de los
escenarios académicos del festival en la ciudad de Bogota.

Cualquier informacién adicional puede ser solicitada a los datos en nuestra firma.

Cordial saludo,

x / " :({'QMLLJ ;'J,’I(--. ,r.-é?/'. % a 7,7!?; i 4(” g

A

Alejandro Angel T. Lina Maria Arias
Director General Productora General
Armadillo: New Media & Films La Par Creacidn
alejandro@armadillomedia.tv lina.ariasc@lapar.com.co
Celular: +57 300 4523202 Celular: +57 302 3519975

(DO

@NARRARELFUTURO



Universidad
{ _Pontificia
Bolivariana

Medellin, 9 de octubre de 2019

SENORES
Fondo para el Desarrollo Cinematografico
PROIMAGENES

Cordial saludo.

Informamos que se ha programado la socializacion de la investigacidn: Transmedia
en Colombia: andlisis de la produccion, circutacion y exhibicion de contenidos
audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018 de Ana Teresa Arciniegas
para el dia 17 de octubre a las 18:00 horas.

Esta actividad de divulgacién es apoyada por la Maestria en Cine Documental de
Universidad Pontificia Bolivariana de Medellin, sede Laureles dada la importancia y
pertinacia académica que el tema tiene para los estudios audiovisuales actuales.

Esta comunicacion se expide por solicitud de la interesada.

Atentamente,

o
LD SALINL:"ARBOLEDA

Cooldinador Académico
Magstria en Cine Documental

SEDE MEDELLIN Campus de Laureles Circular 12 N2 70-01 / Teléfono: (057) (4) 448 83 88 / Fax (057) (4) 2502080 / Apartado aéreo 56006 / E-mail: comunicaciones@upb.edu.co
SECCIONAL BUCARAMANGA Autopista Piedecuesta Km. 7 / Teléfono: (057) (7) 6796220/ Fax (057) (7) 6796221 / E-mail: info@upbbga.edu.co
SECCIONAL MONTERIA Km. 8 Via Ceretd / Teléfonp: (057) {4) 7880148 / Fax: (057) (4) 7860912 / E-mail: crelimier@ upbmonteria.edu.co
SECCIONAL PALMIRA Seminario Crisio Sacerdote, Km. 1- Via Tienda Nueva / Tetéfono: (057) (2) 2702545 / Fax: (057) (2) 2723121 } E-mall: upbpalmira@upb.edu.co
voww.upb.edu.co / Colombia - Suramérica

Vigileda Mineducacion



. UNIVERSIDAD il
. MANUELA BELTRAN TREND-TIE 2019

o

Bogota. D.C., Julio 31 de 2019

Investigador(es):
Ana Teresa Arciniegas Martinez, Norberto Fabian Diaz Duarte

Asunto: Aprobacién para ponencia y publicacién como capitulo de libro, de Aportacion
cientifica

Apreciado(s): Investigador(es)
Reciba un cordial saludo por parte de la Universidad Manuela Beltran.

Como parte de los procesos de investigacion y proyeccion que se evidencian en nuestra
sociedad que son llevados a cabo dentro de las universidades y las empresas, la facultad
de Educacion, ciencias sociales y humanas nuestra Unidad Virtual mantiene una constante
busqueda de oportunidades para el intercambio de experiencias y conocimientos en el
campo de las tecnologias que apoyan los procesos educativos y empresariales, apuntando
a fortalecer la formacioén e investigacion a través de esas lineas.

En este sentido, me es grato informarle que su articulo “ANALISIS DE LA PRODUCCION
DE CONTENIDOS AUDIOVISUALES TRANSMEDIA EN COLOMBIA ENTRE 2012 Y
2018.”. Fue aprobado por el comité cientifico, para participar como ponencia del Evento
Internacional y Virtual en Innovacion educativa, ciencias humanas y sociales Trend-TIC
2019, y la publicacién como capitulo de libro de investigacion.

A cada uno de sus correos estara llegando fecha y hora para la socializacién de la ponencia,
la cual no puede exceder de 10 minutos mas una sesién de preguntas que cada ponente
respondera via chat. De igual forma se allegara a sus correos las recomendaciones
necesarias para el ajuste del articulo y demas documentos necesarios para la cesion de

derechos que permitan la publicacion.

De antemano agradecemos su participacion que beneficia la generacién de nuevo
conocimiento.

Cor ehte,
Co Cientifico del evento
Universidad Manuela Beltran

Tren d-Tic Tendencias educativas del siglo XXI
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Bucaramanga, 19 de septiembre de 2019

Sefores .
PROIVIAGENES COLOMBIA
Ciudad

Respetados sefiores:

Los resultados de la investigacién, "Transmedia en Colombia: andlisis de la produccién,
circulacion y  exhibicion de  contenidos  audiovisuales  en plataformas
digitales. Posibilicdades para la formacién de audiencias y la consolidacién del mercado
de contenidos multiformato", se expusieron en el dmbito de la franja de cine de la Feria
del Libro de Bucaramanga, Ulibro 2019, el jueves 29 de agosto de 2019.

Gracias por su atencién y quedo atento a precisar la informacidn que crean necesaria.

Cordialmente,

ave |

Carlos Ernesto Acosta Posada

Director Académico

Universidad Auténoma de Bucaramanga
Programa de Artes Audiovisuales

(7) 6436111 ext 353 - 396
cacosta@unal.edu.co

Codigo postal: 680003

Archlvar en 304-12-02 Comunicaciones con entes de control

(] a_'m(

|
1
i 657 1800 01 8000 12 7395



Bucaramanga, 30 de septiembre de 2019

Cordial saludo, Estimado(a) autor{a):

Agradecemos su participacion en el "Congreso Internacional de Investigacién Red Riaco 2019 VIII
Encuentro de Investigadores y V Encuentro de Semilleros - Innovacién, estrategia y competitividad
para el desarrollo de las regiones". Tras el proceso de evaluacién por pares de su propuesta
“Transmedia en Colombia: andlisis de la produccidén, circulacion y exhibicién de contenidos
audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para la formacién de audiencias
y la consolidacién del mercado de contenidos audiovisuales multiformato”, nos es grato comunicarle
que el resultado ha sido ACEPTADA.

El paso a seguir es que nos envie la presentacion y carta de autorizacién de publicacién, diligenciadas
en el formato adjunto, y de no ser enviadas, no es posible presentar la ponencia.

Le recordamos que para obtener el certificado de participacién, uno de los autores debe hacer la
presentacion de la ponencia, en la fecha y hora en que se les indique préximamente.

Cualquier inquietud con gusto serd atendida.

Atentamente,

)

;ﬂxlba_r trn:la Guzman Duque, Ph.D,

Lider Grupo de Investigacién GICSE

Comité Organizador

Congreso Internacional de Investigacién RIACO-UTS 2019
Grupo de Investigacion GICSE

Programa Administracién de Empresas por ciclos propedéuticos
Unidades Tecnolégicas de Santander

Bucaramanga, Colombia

GICSE

Gredd 08 taitigaelia ¢ Dieackyy
fadigteanbilhs y Immuimiatas
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Transmedia en Colambi Atisis de fa pm-.un.tu i
chrculacion, exhibicidn de contenidos andiovisuales ¢n
platatormas digitales de 2012 0 2018, Posibilidades pa.a i
formacion de audicscin v la consotidacidn del maccade de
contenidas :tlldtm isuzles multifonato

—

EP(DII’IMJPHGSI “olgmbia
Fong allinematogratan

_i-’ég_tna lael
Protocolo de la investipacitn- consentimiento informado

De acuerdo con los principios establecidos en 11 resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimiento
informado tiene <f propasito de solicitar su aterizacion para 1a participacion en este estudio que se basi en el
Andlisis de la produceidn, cireulacion, exhibicidn de contenidos audiovisuales en plaatormas digitales de 2012

a 2018. Posibilidades para la formacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos
andiovisaales multiformaro,

Solicitud del procedimicnto por seguir: Si usted como individuo perteneciente al entermo fransmedia
colombiane, acepta parsicipar en el presento esiudio, se le solleitard su aprobacidn para grabar durante la sesion
de grupe focal, tomar fotogratlas ¥ archivar en un dispositivo lo conversado Gnicamente para fines de la
investigacion.

Riesgos, Segin la clasificacisn de la resolucion 8430 de 1893, participac en el presente estudio, no contermpla
riesgo algano porque o e const tliard informucion relacionada con sy inteeridad perm]znl y los instrumentos
que se aplicardn tratan 2spectos sobre sus experiencias y conocimientos relacionadas con ¢l entorno en
transmedii colombiano.

Beneficios. Aportarh de manera significativa a los estudios realizados hasta ahora relaciomu‘os con lo

transmedial, asi misimo, sus sportes seran lenidos en cuenta para la elaboracion del libro resultado del procesoy
finales,

y servisan para los provesos de soctlizacicé

Declavacidn de conocimiento y voluntariedicl, Lo pasticipacion en el presente estidio es de caracter
voluntario, por lo 1anto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
gencrs UNa CONSSCUECin, sanciin o castigo en su contra, 3i deeide participar mediante el presente documento
se compromete o participar del grupo fweal ai cual ha sido invitado para el desarrollo de la investigacidn, El
participante declam gue comprandis completamente L informacion eatrogada y formuld todas las preguntas
que e sugicren, obeteniendo una respuesta favorable y clara para su perticipacion voluntaria,

0% fot! 1o ¥ - Sousbia ity 2
con CC. 70 51 de . declara que Ana Teresa Arciniegas n\ artmw con CC. 518(123!5
de Bogotd wie invild a participar en la vcst!gaum\. Transmedia en Colombia: Andlisis de la produccion,
circulueion, exhibicién de contenidos audiovisuales en plataformas digintes de 2012 a 2018, Posibilidades para
ta formacion de sudiencins v la conselidacton del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido
tamhidn informado que mis datos parsonales serdn tratados conforme a la ley de ratamiento de datos,

( F \r

Ciudad [{oeota

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez ai teléfono
3008272250, 0 al correo electronice transmediaencolombiaf@email.com, Se da por entendida 1 informacion
que se expone en este consentitniento, el objetivo del proyecto, en gue se basa mi participacion, los posibles
riegos y beneticios implicados, ademds de las dudas e inquictudes que fueron resuclias.

S
G < -
s*_}ng& P

Finma del partivipante; *
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Protocolo de la investigacion- consentimiento informudo

¢ seyerde con los principios establecidos en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimisnto
informado tene el propésito de solicitar su atorizacién para la participacion en este estudio que se basa en ¢l
Andlisis de la produccion, circulacion, exhibicidn de centenidos audiovisuales en platatormas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades para la formacién de audiencias y la consolidacidn del wercado de contenidos

audievisuales multiformato.

Solicitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo perieneciente al entormo transmedia
colembiano, acepia participar en el presante estudio, se o solicitard su aprobacidn para grabar durante la sesion
de grupo fveal, wmar forgrafias y archivar en un dispositivo lo conversado dnicamente para fines de la

investigacion.

Riesgos. Segin la clasificacian de la resolucidn 8430 de 1993, participar en ef presente estudio, no contempla
riesgo algune porque na se consullard informacisn relacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplicaran tratan aspectos sobre sus expericacias  y conocimientos relacionadas con el entome en

transiesdin volpmbiano

Beneficlos, Aportard de manera significativa a los estudios realizados lasta shora ro[aLEUrladm con o
transmedial, asi mismo, sus aportes seran tenidos en cuenta para Ja claboracion del libra resultado del urmem)f
v sepvirin para los procesos de sovializacion finales.

Declaracién de conoeimients y voluntariedad, La participacién en el presente estudio es de caricter
voluntario, por lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa likertad de realizario sin que esto
genere ung consecuencia, sancion o castigo on su contrs, Si decide participar mediante ¢l presente documento
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invilado para el desarrollo de la investicacion. Bl
purticipante declara que comprendic completamente la informacion entregada y formuld todas las preguntas
que e sugicreu obelenienda una respuesta favorable y elara para su participacion veluntaria.

f."iudad j(J [u Fecha: % de g A Horacprofy au Yo (Al G sthau6
con CC, 1{_.{.;,_!‘“‘\ V3] de P t,fq_ . declaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con UC 52862315
de Bozotd me invitd a participar on la investigacidn: Transmedia en Colombia: Andlisis de a produccion,
cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades parn
fa formacton de audieneins y ln consolidacion del mercado de contenidos awdiovisuales multiformato. He sido
tarabien informade que mis datos personales serdn tratados conforme a la ley de tratamiento de datos.

81 tene dudas puede comunicarse con ] investigador principal, Ana Teresa Arviniegas Martinez al telélono
3008272250, o al corren electrdnico ransmedinenvolombia@gmail.cony. Se da por entendida la informacion
que s¢ expone en este consentimiento, ¢l objetivo del proyeeto, en que se basa mi participacion, los posibles
riegos ¥ beneficios Jmpi\adm ademds de las ll'.ltl'ia ¢ inquictudes que (ueron resueltas.

Firma del participante: \ “l i1( lLU}ﬁ,FL
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Protocolo de fa investigacian- consentimiento informado

Be acuerdo con los principios establecidos en la resolucion 008430 d2 octubre de 1993, este consentimiento
infarmado tiene el propasito de solicitar su atorizacion para [a participacién en este estudio que e basa en el
Amdiisis de ly produccion, cirenlagidn, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades parn la formacion de audiencias vy la conselidacion del mercado de contenidos
audiovisuales muitiformato.

Solicitud del procedimiente par seguir: Si usted como individuo pertenceiente al entono transmedia
colombiano, acepta participar en el presenie ¢studio, se le soliciinrd su aprobacion para grabar durante a sesion
de grupo foval, knar fotogralias y archivar en un dispositivo 1o epnversado tnicamente parn tines de la
investigacion.

Riesgos. Segun fa clasificacion de la resolueion 8430 de 1993, participar en ¢l presente estudio, no contempla
riesuo alguio porgue fo se consultand informacion refacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplicaran tratan aspectos sobre sus experiencias vy conocimientos relucionadas con el entomo en
wansmedia colombiano,

Benelivins, Aportara de mancra significativa a los estudios realizados hasta ahora relacionados con lo
c . : i .. . i
transmedial, asi misio, sus apories seran fenidos en cuenta para la elaboracion del libro resultado del procesoy

y servirdn para los procesos de socializacion fnales,

Dectaraeion de conocimiento y voluntariedail, La participacidn en el presente estudio 25 de cardoter
voluntariv, por lo tanto si usted decide ne participar, estd cu la completa liberad de realizarlo sin que esto
SEGLTE UNA CONSECULNCIA, sancidn o castigo en su contia. Si decide participar mediante ¢f presente documento
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invitado para el desarroilo de la investigacion. El
patticipante declara que comprendio complatamente lu informacidn entregada y formuld todns las preguntas
que le sugicren, obeleniendo una respuesta Gavorable y clara parn su participacion voluntaria.

/.

it ol (il )

= /14 tora E
con CC. - I de  + , declara que Ana Teresa Arciniegas Mantinez con CC, 32862313
de Bogotd me invitd a participar en la investigacién: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produccion,
circutacion, exhibicion de contenidas audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidadss para
la formaeidn de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos audiovisunles multiformato, He sido
tarnbién informado que mis datos personales serin tratados conforme a la ley de tratamiento de datos.

Ciudad

5i tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfonn
3008272250, o al cotreo electronico trans infglamail.com. Se da por entendida la mformacion
que se expane en este conseatiniiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi panticipacion, los posibles
rlegos y beneficios implicatdos, ademds de las didas ¢ irlgn'i letudes que Bieron resueltas,

Firosa del panticipante:  © : 98 S T
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Protocalo de 1 lnvestigacion- consentimiento informado

De acuerdo con fos srincipios establecidos en la resolucién 008430 de ocwbre de 1993, este consentimiento
inlormado ticne ¢l proposito de solicitay su atorizacion para la panticipacion en este estudio que se basa en el
Andlisis de la produecion, cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018 Paosibilidades para la formacidn de audiencias y la consolidacidn del mercudo de conlenidos
audiovisuales multiformato.

Solicitud del proeedimiento por seguir: Si usted como individuo pertenceiente al entorno transmedia
colombiano, acepta participar en ef presente estudie, s¢ le solicitard su aprobacidn para grabar durante Ia sesion
de grupo focal, tomar fotogratias ¥ archivar en un dispesitivo lo conversado Gnieamente para fines de la
investigacidn

Ricsgos. Sepan la clasificacion de |a resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
riesgn aleuno porgue 1o se consultard informacion relacionada cot su integridud persenal y los insirumentos
que se aplicaran tratan aspectos sobre sus experiencias ¥ conocimientos relacionadas con el entarma en
ransimedia colombiano.

Benelicios, Aporiard de manera sigaificativa a los estudios realizados hasta ahora relacionades con o
trapsmedial, asi mismo, sus aportes serdn tenidos en cuenta para la elaboracion del libro reswliado del procesoy
v servirdn para los procesos de socializacion finales,

Declaracidn de conocimiento y voluntariedad, La parteipacion en ¢l presente estudio es de canicter
voluntario, por lo tanto si usted deeide no panicipar, estd en lu completa libertad de realizario sin que esto
senere I consecllendia, $ancion o castigo en su contra, Si decide panticipar mediante el presente documenio
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invitado para el desarrollo de la investigacion. El
participante dectara que comprandls completament2 I informacion entregada y formwilé tedas las preguntas
que le sugieren, obeteniendo una respuesta fuvorable y clara para su participacidn voluntaria.

i AEA A
A

Ciudad Se Nl — Pl : —
con e, 1l Lode [ocon declaro gue Ana Teresa Arcinicgas Martinez con CC, 32862315
de Bogotd me invitd a participar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produccion,
cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en platatormas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
fa formacian de audiencias v la consolidacion del mercadn de contenidos audiovisualas multiformato. He sido
tambidn informado que mis datos personalas serdn ratados conforme a la ley de tratnmiento de datos.

51 tiene dudas puede comunicarse conr el wvestigador principal, Ana Teresa Arciniegos Martinez al teléfono
008272250, o al correo electronico wansmediaencolombiaf@zmail.com, Se da per entendida la infonmacicn
que 52 expone en este consentimienta, el abjetivo del proyecto, en que se basa mi panticipacion, los posibles
riegos y beneiicies implicados, ademas de las dudas e inquietides que fueran resucias,

Firma del participante:
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Pratocolo de Ja investigacidn- consentimiento informado

De acuerdo con fos principios establecidos en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimiento
informiado tiene el proposito de solicitar su atorizacidn para l4 participacidn en 2ste estudio que se basa en el
Anilisis de la pradiccion, cireulacion, exhibieion de comenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades para la fomsacion de andienciss v la consolidacién del mercado de contenidos

audiovistales mulitifonat,

Solicitud det procedimiento por seguir: Si usted como individuo pertenecicnte al entorno transmedia
colombiana, acepla pacicipar en el presente estudio, se le solivitand su aprobacion para grabar durante la sesién
de grupo tocal, tomar fotegrafias v archivar en un dispositivo lo vonversado Gnicamente para fines de la
investicacion

Riesgos. Segin la clasificacisn de Ia resolucian 8430 de 1993, panticipar en el presente estudio, no contempla
rigsgo alonno porque ne se consnltard informacion relacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplicardn fratan aspestos sobre sus expericncias  y conocimientos relacionadas con el entorno en
transmedia colembiano.

Beneficios, Aportard de manera significativa o los estudios realizados hasta ahora relacionados con lo
+ i - - . ' . L)
transtiedial, asi mismo, sus aportes serdn tenidos on cuenta para Ia elaboracisn det Hbro resultado del procesoy

¥ servisin para los procesos de socializagion finales,

Declaracion de conocimiento v valuntaricdad, La participacién en el presente estudio s de cardeter
voluntaria, por lo tinto si usted decide no panticipar, estd en [a completa libertad de realizarlo sin que esto
fenere uni consecuencla, sancion o casiigo en su contra. Si decide participar mediante el presents documento
s¢ compromete a participar del gripo focal al cual ha sido invitado para ¢l desarrotlo de In investigacion. Fl
participante declara gue comprendié completamente ln informacion entregada v formuld tadas las preguntas
que le sugicren, oboteniesido wan respuesia favorable y elara para su pacticipacién voluniaria.

Cindad_{ 0 ondor  Feohar oS/ oa® o M0 vor Dol Gy
conCC._BH 370 F de i , declaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC. §28623 15

de Bogotd me invitd a participar en la investigacion: Trausmedia en Colombia: Andlisis de Ja produccion,
circuliwian, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 4 2018. Posibilidades para
ta formacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos audiovisuales multitormato. He sida
también informado que wis daws personales serdn tratados contorme a la ley de tratamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al eléfono
3N08272250, o al conveo electronico wansmiedinencalombi; ail.com, Se da por entendida la informacion
que se expone en este consentimicnto, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacién, los posibles
ndcr}his de 1as dudas e inquistudes que fueron resusitas.

i

riegos ¥ beneficios impligddds

Firma del participante: I.‘.(.
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Protacols de la investipacién- consentimiento informado

De acuerdo con fos principios establecidas en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimicnta
informado tiene el propasito de solicitar su atorizacion para la participacidn en este estudio que se basa en @l
Analisis da la produceion, cireulacién, exhibicion de contenidos audiavisuales en plataformas digitales de 2012
& 2018 Posibilidades para la formacion de audiencias y la consolidacién del mercado de contenidos

awdiovisuales muliifformato.

Solieitud el procedimicnto por seguir: Si usted como individuo perteneciente al entemo transmedia
colombiano, acepta paricipar en ¢l presente estudio, se e solicitard su aprobacion para grabar durante la sesién
de grupo focal, tomar fotogeatias v archivar en un dispositive lo conversado tnicamente para fines de la
investigacion,

Rivsgos. Segin la elasificacion de la resolucion 8430 de 1993, partivipar ¢n el presente estudio, no coniempla
rigsgo alouno porgie po se consiltaed informacidén relacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplicarin tratan aspectos sobre sus experiencias  y conocimizatos relacicnadas con el enfemmo e
transinedia colombiano,

Beneficins, Apodard de manern signifieativa a los estudies realizados hasta ahora relacionados con lo

. . Y - )
teansmecial, asi mismo, sus aportes seran tenidos on cuenta paa la elaboracion del libro resultado del procesoy
y servirdn para los procesos de seciadizacion finales,

Declaracinn de conocimiento y voluntariedad. La panicipzcién en ¢l presente estudio os de cardcter
voluntario, por lo tanto 51 usted decide no participar, estd en ke completa libertad de realizarlo sin que esto
genere UNa consecuencia, sancldn o castigo en su contra, Si decide participar mediante el preseme decumento
se compromete a participar dal grupo tocal al cual ha sido invitado para el desarrollo de 14 investigacion, El
participante declara que comprendio complataments |2 informacion enmepada y formuld todaes lag proguntas
que fe sugieren, obeteniendo una respuesta favorable y clara para su participacion voluntaria.

Cindad _fi;@yfo" Q.&'__ _I-'rcha:,ff,/ H//i*’ Hora & 755 Yo ‘i};y/)'c,ﬁméfej_' -/7/;‘:/”:5}_“
con CUL ipwppees 2 de Fge Az~ dectaro que Ana Teresa Arcinicgas Mantinez con CC, 32862313
de Bogotd me invitd a panicipar en la investigacion: Transmedia en Colembia: Analisis de la produccién,
circulacion, exhibivion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
la formacidn de andiencias ¥ la conselidacidn del mereado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido
rnbién informade que mis datos personales serdn tratados confonne a la ley de tratamiento e datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con ¢l investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
08272250, 9 al corren electronico transmediaeneolombiafttgmail.eom. Se da por entendida la nformacidn

glie se expone en cife consentimicnto, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacidn, los posibles
riegos ¥ beneticios imphicados, ademas de las dudas e inquietudes que fileron resuelias.

‘/.- -
Firma del participanie: /L cor 2/ )ff‘
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Protocolo de la investigacidn- consentimiento informade

Ble acuerdo can los principios establecidos en 14 resolucion 008430 de octubre de 1993, este consemtimiento
informado tiene el proposito de salicitar su atorizacién para la panicipacion cn este estudio que se basa en gl
Amalisis de lu produceidn, circulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2618, Posibilidades para la formadion e audiencias y la cansolidacion del mercado de contenidos

andiovisuales multitormato.

Solieitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo perieneciente al entomo transmedia
colombiane, acepia participar en e presente estudio, se le solieitard su aprobacion para grabar durante Ja sesidn
de grapo fbcal, tomar fotografias ¥ archivar en un dispositive jo conversado Gnicamente para fines de la
invastigacion.

Ricsgos, Sepun fa clasificacion de Lo resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estadio, no contempla
riesgo alguno porque no 5@ consultard infonnacion relacionada con su integridad personal y los insfrumentos
que se aplicardn uatan aspectos sobre sus experiencias  y conocimisntos relacionadas con el entvmo en
transinedia colombiano.

Beneficios, Aportard de manerd stgnificativa a los estudios realizados hasta ahora relacionados con lo
. ; . . . i '
transmedial, asi mismo, sus aportes seran fenidos en cuenta para la elabomeion del fibro resultado del provesoy

¥ servirdn part los procesos de socializacion finales.

Declaracion de conscimivnte y voluntariedad, La participacion en el presente estudio es de cardeter
voluntario. por lo tanie si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
SENLTE IR CONSCCUEticid, sancidin o castigo en su contra. Sidecide participar mediante el presente documento
s2 compromete a partivipar del grupo focal al cual ha sido Invitado para el desareollo de L investigacion, El
participante declara que comprendi$ completamente la informacion entregada v formuld todas las pregustas
que le sugieren, obeteniendo una respuests favorable v clara para su participacion voluntaria.

Ciudad F@Of (G _ Fecha g/ﬁ/{ﬁf?}{omg 3 3 Yo Jm“"{’ Arh(“""!’ f”“‘ﬂ f?n“’ dEa

conCC. £§ fjﬁg 1{5‘ 7 de ff?- )T declaro que Ana Teresa - Arcinigzas Martinez con CC. 52862315
de Bogotd me inviw o pacticipar en la m\«’unguul‘)n. Transmedia en Colombia: Andlisis de la preduceion,
circulaeion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
la tormacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos audioyisuales multiformato. He sido
tammbien informado gue mis datos personales serdn tratados conforme a la ley de tratamiento de datos,

Si thene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arcinizgas Martinez al teléfono
1608272250, o al comren clectronico trnsmedigencolombiv@email.com. Se da por entendida la informacion
que 52 expone en este consentimiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacion, los posibles
riepos ¥ beneficios implicados, ademas de las dudns ¢ inquictudes que fueron resusitas,

= ¥ - A ?{/’
Firma del panticipante: <" —— / b i
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Protocolo de la investigacidn- consentimiento informado

De geverdo con los princinios establecidos en la resolucidn 008436 de cotubre de 1993, este consentimienlo
informado ticne e} proposite de salicitar su atorizacion para la panticipucion en este estudio yue se basa en el
Andlisis de ks produccion, circulacian, exhibicion de contenidos audiovisuales en platatormas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades parn 1 fonmacidn de audiencias y la consolidacién del merendo de contenidos
audiovisuales muitilormato,

Solicitud del proecdimiento por seguir: Si usted como individuo perteneeieme al entomo tansmesdis
colombinno, acepta participar en el presente estudio, se le solivitard su aprobacion para grabar durante ks sesion
de grupo focal, tomar fatograiias y archivar en un dispesitive lo conversado Unicamente para fines de la
investigacion.

Riesgos. Sestn fa clasificacion de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
tieszo alguno porque no se consultard informacién relacionada con su integridnd personal ¥ los instrumentos
que se aplicardn watan aspectos sebre sus experiencias  y conocimientos relacionadas con el entorno en

transmedia colombiano.

Benclicios, Aportard de manera significative a los estudios realizados huste ahora relacionados con lo
- 3 . - . : )
transmedial, asi mismo, sus apories serdn tenidos en ¢uenta para la elaboracian del libro resultado del procesey

y serviran para los procesos de socializacion tinales,

Declaracion de conocimiento ¥ voluntariedad. La participacidn en el presente estudiv es de cardcter
volunario, por lo manto si wsted decide no participar, es@ en lu completa libertad de realizarlo sin que esto
senere Und consecnencia, sancion o castigo en s conira. Si decide participar mediante el presente documento
se compromete a partieipar del zrupo focal al cual ha sido invitado para el desarrollo de la investigacion. El
pasticipante declar gue comprendid completamente s informacion entregada formuld todas las preguatas
que le sugieren, obeteniendo una respuesta favorable y clara para su participacion voluntaria,

Ciudad__z e eirsd _ Fechai g //j Hora  §noey Yor simiess dfsom Sravowte Foecticg
conCC. ¢ oy de  sevseve , declaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC. 32862315
de Bogotd me invitd a participar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produceion,
cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisualss en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
Ja fortacion de audiencias ¥ la consolidacion del mereado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido

también informade que mis datos persenales serdn ratados conforme a lu ley de tratamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con ¢l investigador principal, Ana Teresn Arciniegas Martinez al teléfone
30082722 iLeom. Se da por entendida ln informacion
que s¢ expone en este consentimiento, el abjetivo del proyecto, en que se basa mi patticipacion, los posibles
ricgos y beneficios implicados, ddemds de las dudas ¢ inquictudes que fueron resucltas.

L R
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Firmia del pariicipante: i S .-
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Pratocolo de la fnvestigacion- consentimients informadn

De acuerde con los principios establecidos en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentiniento
informade tiene el propdsito de solicitar su storizecion para la pattieipacion en este estudio que se basa en el
Andlisis de fa produccion, cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
4 2018, Posibilidades para la formacién de audiencias y 13 consolidacidn del mercado de contenidos
audiovisuales multiformato,

Solicitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo perteneciente al entorno transmedia
colombiano, acepta participar en ¢l presente ¢siudio, se le salicitard su aprobacion para grabar durante la sesion
de srugo focal, omar fotografias y archivar ¢n un dispositivo lo conversada Gnicamente para fines de la
investipacidn,

Ricsgos. Sepin a clasificacion de fa reselucion 8430 de 1993, pacticipar en el presente estudio, no contempla
riesso alauno porgue no se consubard informacian relacionada con su integeldad personal y los instrumentos
que se aplicardn tratan aspeetos sobre sus experiencids  y conocimientos relacionadas con el entorno en
ransmedia colombiano,

Benelicins, Aportacd de manera significativa a los estudios realizados hasta ahora rulnn.lorzmloa con lo
wransmeddial, ast mistie, sus apories senin tenides en cuenta para la elaboracién del libeo resultado del procesoy
y serviran para los procesus de secialicavion lnales,

v voluntariednd, La parndcipacion en el presente estudio es de carideler
valuntario, por lo tanto si usted decide uo participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
ZENEre UNA CONSECULICEA, sancitn o cuslige en su contra, Si dectde participar mediante el presente dotuinento
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invitado para el desarrollo de la investigacién, Ll
participante declura que comprendia completamente |a informacion entregada y formuld wdas las preguntas
que le sugieren, obeieniendo una respuestd favorable y clara para su participacion volumaria,

(.‘imlad_‘._(.: ‘]l  Fecha: t?ff/)fﬂ HornZ 23 vor /‘?}{* wtf 2 / mf
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Declaracinon de conucimicnto y

wve/ de Foxof, | declaro que Ana Teresn Arciniegas Martinez con CC. 52862315
de Bogota me invig a p.mmpar"en la investigacion: Transimedia en Colombiar Andlisis de la preduccidn,
circulacién, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
Ia formacion de gudiencias v la vonsolidacidn del mercado dz contenidos audiovisuales multiformato. He sido
tambien informado que mis datos personales serdn iratados conforme a la ley de tratamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador pl’[:llCJ{..M Aua Teresa Arciniegas Martinez al teléfona
3008272250, o al correo electrénico transme, op, Se da por entendida {a informacion
que se expone en ¢ste consentimiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacién, los posibles
tlegos ¥ beneficios implicados, ademds de tas dudas ¢ inquietudes que fueron resuclias.

inencolo

Firma del participinte:
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Protocoto de Ia investigaeidn- consentimiento informado

De seuerdo con los principios sstablecidos en la resolucion 008430 de cctubre de 1993, este consentimiento
informado tiene ¢f propdsito de solicitar su atorizacidn para la participacion en este estudio que se basa en el
Anitisis de la produccidn, cirenlacion, exhibicidn de vontenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018 Posibilidades para la formacion de audiencias y o consalidacion del mercado de contenidos

andiovisuales multiformato,

Solicited del procedimiento por seguir: S usted como individuo pertencciente al entomo transmedia
colombiano, acepta participar en el presente estudio, se le soliciard su aprobacion para grabar durante la sesion
de wrupo focal, tomar fotogeatias y archivar en un dispositivo lo conversado unicameme pura fres de la
nvestigacion

Riesgos, Seain la clasificacion de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no coniempla
riesgo alpune porque no se consuliard intormacion relacionads con su integridad personal y los instumentos
quie se aplicardn tatan aspectos sebre sus experiencias y conocimientos relacionadas con ¢l entomo en
transmedia colombiane.

Benelivios, Aportard de manery siznificativa o los estudios realizades hasta shora relacionades con o

P . e i
transmedial, 38 misno, sus aporses seran tenidos en cuenta para ka elaboracion del libro resultade del procesoy
y servirdn para los procesos de socializacion finales,

Declaracion de conacimiento y voluntaciedad. La participacion en el presente estudio o3 de cardeter
voluntario, por fo tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizorlo sin que esto
aeriers Wia ConsTouenci, suncicn o casligo en su contra, Si decide partigipar mediante el presente documento
se compromete a partieipar del grupo focal al cual ha sido invitado para el desarrollo de In investigacion, Ei
participante declara que comprendid compitamente la informacion entregada y formuléd todas lus pregunias
ieren, obeteniendo una respussta favorable y clara para su participacion voluntaria.

que e sug

Ci“d“d_'i;:};'_r_}_g_‘ua o Fi‘d‘“‘-ﬂs;i;‘. B _Hora__ Yo fudewa Avesaloy
con CCeVeled & 9h de [Pemcg=ia’ | decloro aue Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC, 52862315
de Bogotd me invitd a partivipar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Analisis de la produceion,
circulacian, exhibicidn de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
la fornmeion de audiencias y la vonsolidacién del mercade de contenidos andiovisuales multiformato. He side
tinbién informado que mis datos personales serdn watades conforme a la ley de tratamiento de datos.

St tiene dudas prede comunicarse con < investigador principal, Ana Teresa Arcintegas Martinez al welétono
3008272240, o al correa electronico transmedizencolombiai@email.com. Se¢ da por entendida la informacidn
que s¢ expone en cste consentimizntd, el objetivo del proyecto, en que se basy mi participacion, los posibles
riegos y beneticios implicados, ademds de las dudas e inguictides que fueron resueltas.

.

S it
Finma del participange: 7" <\"

T
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Protocels de la investigacion- consentimiento informado

De acterdo con los principios establecidos on la resolicion 08430 de ocnibre de 1993, este consentimiento
intormado tiene el propdsito de solicitar su atorizacidn para la participacion en este estudio que sc basa en el
Andlisis de a produceion, cireulacion, exhibicivn de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades para la formacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos
andiovisuales muliiformato.

Salicitud del procedindento por seguir: $i usted como individuo pertenecicnte al entomo transmedia
colombiano, acepta participar en el presente estudio, se le solicitara su aprobacion para grabar durante la sesion
do prupo focal, tomar fotagralias y archivar en un dispesitive lo conversado (nicamente para fines de la
investigacion.

Riespos. Segtin la clasiticacion de la resolucidn $430 de 1993, panticipar en el presents estudio, no cantempin
riesgo algumo porqee o se consullard informacion relacionads con su integridad personal y los lnstrumentos
que se apiicardn tratan aspectos sobre sus experiencias y conocimientos relacionadas con el entornoe en
sransmedia colombiano,

Beneficios. Aporiari de manera significativa a los estudios realizados hasta ahora rclauo-mdm con lo
transmedial, asi mismo, sus aportes seran fenidos en cuznta para la elaberacion del libro resubiado del pracesay
y serviedn para los procesos de sociatizacién finales,

Declaracién de conocimiento y voluntariedad. La participacion en el presente estudio es de cardcter
voluntario, por 1o tanto si usted decide o participar, es1a en la completa libertad do realizarlo sin que esto
genere N CONSZCUCREt, saneion o castivo en st conta, Si decids participar mediante el presente documento
se compronete 4 pertieipar del grupo focal al cual ha sido invitado para el deswrrollo de ls investigacion. El
participante declara que comprendio completamente lu informacidn eniregada y formuld todas las preguntas
que le sugieren, obeteniendo una respuesta favorable y clara para su participacion veluntaria.

Ciudad P&, wlet ~ Fecha: Wl Jb/’AMHum A48 AM va: 7' {2 Borfos Tollez
con CC. lr)?uijb#'{,f de l’mrf(:fa _’ , declaro que Ana Teresa Amn.egas Marlinez con CCL 52862315
de Bngu!.i me invitd i pﬁrlmpar e la investizgacion: Transmedis en Colombiz: Analisis de la produceisn,
girculacion, exhibicion de contenidos audivvisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
Lo formacion de audiencias ¥ la consolidacidn del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido

tambien informado que mis datos personales seran tratados conforme a la ley de tratamiznto de datos.

Si tiene dudns puede comunicarse con el investizador principal, Ana Teresa Arcinicgas Martinez al teléfono
3008272250, o al correo electronico transmediaencolombiai@emaileom, Se da por entendida la informavisn
que se expone en este consentimiento, ¢l objetivo del proyecto, en que se basa mi participacidn, los posibles
riegos ¥ beneticios implicados, ude is re las dudas ¢ inquietudes que fueron resuchias.

Firnu el participante: ___f&5 . i,/] f)
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Protovaln de la investigacion- consentimients informado

De acuerda con los principios establecidos en fa resolucion €08430 de octubre de 1993, este consentimiento
informado tiene ef prapisito de solivitar su aterizacion pary la participacion en este esudio que se basa en el
Anilisis de I production, cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en platatormas digitales de 2012
a 2018, Posibilidisdes para la formacion de audiencins y la consolidacion del mereade de contenidos

auclivviswiles muliformato.

Saficitid del procedimicnto por seguir: Siousted como individuo perteneciente al entorno transmedi
colombiane, dcepta participar en el presente estdio. se le solicitard suaprobacidn para grabar durante fa sesion
de grupo focal, tomar futogratias 3 archivar en un dispositive lo conversado dnicamente para fines de la
investigacion.

Ricsgos, Seqin la clasificacian de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estadio, no coniempli
rigsgo algune porgue no se consultard informacidn relacionada con sw integridad personal ¥ los instrumentos
que se paplicardn tratan aspeetos sobre sus experiencias ¥ conocimientos relacionadis con 2l entorno en

trapsinedia colominano,

Benefivios, Aponart de manera sienificativa a los estudios realizados hasta ahora relacionados con o
transimedial, asi mismo, sus aportes seran tenidos en cuenta para la elaboracidn del libro resultado del procesoy

v servipin para los provesos de socializacion tinales.

Declaracion de conecimients v voluntariedad. La participacion en el presente estudio es de cardcter
voluntario, por lu tanto si usted decide no participar, esti ¢n la completa libertad de realizarlo sin que esto
acnere UM consecuencia, sancion o castigo en su contra. 8i decide participar mediante ef presente documento
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invitado paca el desarroilo de Ia investigacién, El
participante declara que comprendis completamente 1a informacion entregada v formuld Lodas las preguntas
que le sugieren, obeteniendo una respuesta Tavorable y clara para su participacion voluntoria.

I3
sanl 1A Cine A . 185 PR V- o
Ciudad !-,2"“.\ }“C _ Fecha oy ¥ VMo 1 99 vy \_]\,JU-] il re i . R
conCC SEPETLA Y de L, declaro que Ana Teresa Arcinicgas Martinez con CC. 52862315

de Bogotd me invito a participar en la investiaacion: Transmedin en Colombia: Analisis de la produceidn,
circulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a4 2048, Posibilidades para
Ja farmacion de andicncias y la conselidacion del mercado de contenidos audiovisuales multitormato, He sido
Lamnbién informado que mis datos personates seran fratados conforme a la ley de tratamiento de datos,

$i tiene dudas puede comunicarse can el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al 1eléfono
008272250, v al correo electionion transmedinencolomblattenmail.com, Se da por enteadida fa informacion

gue st eapone en este consentimienta, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacion, les posibles
riegos v beneficios implivados, ademds de las dudas e inquictudes gue fueron resueltas.

s A S f A
Firma del parlicipante: —f:/" /}_ I 4 AT
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Protocolo de b investigaciin- consentimiento informado

e acuerda con los pringipios establecidos en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimiento
informado tiene el proposito de solicitar su atorizacion para la panicipacion en este estudio que se basa en el
Andlisis de la produceidn, circulacion, exhibicién de contenidos audiovisuales en platatormes digiles de 2012
a 2018. Posibilidades para lo formacion de audiencias y la consolidacién del mercado de contenidos
audiovisuales multiformato.

Solicitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo perteneciente al entorno transmedia
colombian, acepta participar en el preseute estudio, se ke solicitara suaprobacion para grabar durante a sesion
de grupo tocal, wmar [otografias y archivar en un dispositivo [o conversado Gricamente para fines de la
investigacion,

Riesgos. Segin la clusificacion de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, ae contempla
ricseo alguno porgue no se consultard informacion retacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se splicarin tralan aspectos sobre sus experiencias ¥ conocimientos relacionadas con ol entomo on
transiedia colombiano.

Beneficios, Aportard de manera significativa a los estudios ealizados hasty ahora relecionades con 1o
3 = ‘ £ ' = . ¥
transmedial, 2si mismo, sus aportes serdn teaidos en enenta para la elaboracion det Hibro rasuliado del procesoy

y serviran para los procesos de socializacion finales,

Peclaracion de conocimiento y voluntariedad, La paricipacion en el presente estudio es de carieter
voluntario, por fo tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que csio
genere Uni consecuencin, sancida o eastigo en su contra. Si decide participar mediante el presente decumento
se conpromete a participar del grugo fecal al eual ha sido invitado para el desarrollo de Iz fnvestigacion. El
participante declara que comprendio completamente la informaecitn entregada v formuld 1odas las preguntas
que Je sugieren, obeteniendn una respuesta favorable y clara para su participacién voluntaria.

L‘Emhd__”%x A6 Fecha: G‘Y’ﬁwJ /ﬂ Hora 1 DOy P“ffiaiici" C it"dﬁla O('E" 1

G de r’s’mf’}'ﬂ'f_’____, declaro que Ana Teresa Arcinicgas Martinez ton CC. 52862315
de Bogotd me invitd a participar &n la investigacion: Transmedin en Colombia; Andlisis de Ia produccion,
circulacian, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018. Posibilidades para
la formacién de audiencias ¥ [ consolidacion del mercado de contenidos audiovisuales muitiformare. He sido
tambidn informado que mis datos personales serdn tratados conforme 4 fa ley de tratamiento de datos,

Si tiene dudas puede comunicarse con ¢l investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
3008272250, o wl vorres electrinico tansmediaencolombiy@zmail.conm, Se da por entendida la informacion

LR 13358 A8 L AR LA LLLAL izl

isentimiento, ¢! objetivo del proyecto, en que se basa mi participacidn, los posibles

ados, ade
Mﬂ :

que 3¢ expone en este ¢
riezos y beneficios inpli

Firma del participante.
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Protocolo de la investigacién- consentimiento informado

De acuerdn can [ss principios sstablecidos en la resolucion 008430 de nctubre de 1993, este consentintiento
infsrmado tiene el propésita de solicitar su awrizacion para la partivipacion en este estudio que se Lasa en el
Andlisis de fa produccidn, cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales cn plataformas digitales de 2012
4 2018, Pasibilidades para lo formacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos
audiovisnales multiformato.

Salicitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo pertenceiente al entoro transmedia
colombiano, acepta partivipar e el presente estudio, se le solicitard su aprobacién para grabar durante la sesién
de grupo focal, tomar fotograting y erchivar en un dispositivo lo conversydo Gnicamente para fines de la
investicacion.

Ricsgos. Segin la clasificacion de b resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
riesgo algune porgue no se consultard informacion relacionada con su interridad personal y los instrumentos
que se aplicardn futan aspesios sobre sus experiencias  y conocimientos relacionadas con el entorno en
transinedia colombiano.

Beneficios. Aportard d¢ manera significativa a los estudios realizados huste ahora relucionados con lo
. - + x : - . 2
transmedial, 430 mismo, sus aportes seran tenidos en cuenta para la elaboracion del fibro resultado del procesoy

y servirdn para los procesos de sociafizacion Hnales.

Declaracién de conocimiento y voluntariedad, La participacion ¢n ol presente estudio es de caracter
voluntario, por lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
senere 1NA conseckencia, sancien o castigo en su contra, S decide partivipar mediante el presente dacumento
se compromete a participar del prupo focal al cual ha sido invitado para el desarrolle de la investigacion. Bl
partieipante dzelara gue comprendid completunente la informacion emtregnda y formuld todas las preguntas
que Je sugieren, obetenicndo una respuesia favorable y elara para su participacion voluntaria,

Cintat OGO etk sl vors 2120 vox_Juliona Orr b
con CC S HAMIAD  de _]ﬁ\o cula ! Uselaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC, 32862315
de Bogotd mie invitd a padicipar et la investigacion: Transmedia en Colombin: Andlisis de 1a produceidn,
cireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plaraformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
b formacion de audiencias y la consolidacion del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido

tambicn informado que mis dates personales serin tratados conforme a la ley de tratamicnto de dutes.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador prineipal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al 1eléfono
3008272250, o al correa electrdnico transmediacncolombia/@email.cony, Se da por entendida la informacién
que s¢ expone e este consentimiento, ¢l abjetivo del prayecto, en que se basa mi participacion, los posibles
riegos y beneficios implicados, ademds de 103 dudas e inquietudes que fueron resueltas.

Firma del participante! [,\uﬂ_{ia Off’_\\_(i_
{ "
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Protocole de la investigacidn- consentimiente informado
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De acterdo con os principios establecidos en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimiento
informado tiene el propésito de solicitar su atorizacion para Ia participeeitn en este estudio que se basa en <l
Analisis de 1a produccidn, cireulacion, exhilsicién de contenidos audiovisuales en plataformas dizitales de 2012
4 2018, Posibilidades para la formacidn de audiencias y la conselidacion del mercado de contenidos
audioyisuaies multiformito.

Salicitud del procedimiento por seguir: Si usted camo individuo perteneciente al entorno transmedia
colombiane, acepta partivipar en el presente estuchio, se le solicitard su aprobacion para grabar durante la sesion
de grupo focal, tomar fotografiss y archiiver en un dispositivo lo conversado tmicamente para fines de
investigaciin.

Riesgos. Segan la clasificacion de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
riesgo alguno porgue no se consultard intormucion relacionada con su integridad personal y los instrumentos
que s= aplicardn teatan aspectos sabre sus ¢xperiencias  y conocimisntos relacionadas con el entorno en
wransmedia colombiano,

Beneficios, Aportard de maners significativa a los estudios realizudos husta ahora rc].monadns con lo
transmedial, ast mismo, sus apories serdn tenidos en cuenta para la elaboracidn del libro resultado del procesay
v servirdn para 1os procesos de socializacion tinales,

Declaracion de conocimiento y volumiariedad. La partivipacion en el presente estudio es de cardeter
voluntario, por 1o tanto si usted decide no parficipar, esta en la completa libertad de realizarlo sin que esto
penere HRa ConsecusnCiy, suneion o caslizo en su contra. Si decide participar mediante ¢l presents documento
se compromee 4 participar del grupo tocal at cual ha sido invitado para 2l desarrollo de la investigacidn. El
partivipante declara que comprendis completamente la informacién entregada y formulé todas las preguntas

que ls sugieren, obetenlendo una respuesta favorable y ¢lara pura su participucion voluniaria,

Ciudad “:-_-;p;'_!_r_i____ Fechal (r;/('l/,“? Hora_ Y __.;U Yo S £ A1y

con CC. [¢5 52 de ';_3/'»- eenzen | declaro que Ana Teresa a\rc:nlugu‘\!artfncz con CC, 52862315
de Hogold me fovita a participdr en i inves izacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produceion,
circulacidn, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
la formacion de andicncias y la consolidacidn del mercado de contenidos audiovisuales multitormato. He side

tambitn infonmado que mis datos personales serin teatados conforme a la ley de tratamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ann Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
30605272250, o al correo electronicn tansmedicencolombiaf@email.com. Se da por entendida la informacidn
(e s expone or este consentimiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacién, los posibles
riegos y beneficios implicados, .1{L\lu:.1‘;s de las dudas ¢ inquietudes que fueron resuclias,

Firma del participante:
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Protocolo de lo investigacion- consentimiento informado

De acuerdo con ios principios establecidos en la resolucidn Q08430 de oetubre de 1993, este consentimiento
informado ticne ef proposito de solicitar st atorizacion para ln padiclpacitn ¢n este estudio que se basa en el
Andlisis de la produgcion, sireulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018 Posibilidades para la formacion de audiencias v la consolidaeion del mercado de contenidos

audiovisuales mulifornmato,

Solicitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo perteneciente al entomo transmedia
eolombinno, cepta participar en el presente estudio, se le solicitard su aprobacion para grabar duranz la sesidn
de grupe tocal, tomar fofografias y archivar en un dispositivo lo conversado anicamente para fines de la

investigacion.

Ricsyos, Segin fa clasificacian de la resolucion 8430 de 1993, panieipar en el presente estudio, no contempia
rizsgo aleuno porgue no se consutard infonmacion relacionada con su integridad persenal y los instnunentas
que se aplicardn tatan aspectos sobre sus experiencias y conocimientos relacionadas cont ¢l entorno en
transimedia cofombiano.

Beneficios, Aportara de manera sipnilicativa a los estudios realizados hasta ahora relacionados con lo
. . . . . ¥
teansmedial, asl misme, sus aportes serdn tenidos en cuenta para la elaboracidn del libro resuttado del procesoy

v serviean para los procesus de sociabizacidn finales.

Declaracitn de conocimiento y voluntaviedad, La participacion en el presente estudio es de cardeter
voltmtario, por lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa liberzad de realizarlo sin que esto
genere Una consecuencia, sancion o castiga en su contra. Si decide participar mediante gl presente documento
se compromete a participar del grupo focal al cusl ha sido invitado para el desarrollo de la investigacion. El
participante deelara que comprendié complataments la informacion entragada y formuld tadas las preguntas
que le sugieren, obeteniendy una respuesta favorable y clara para su participacion voluntaria,

Ciudad {5(‘4’-\}'_1"1_"\ _ Fecha T _(1_ Hora Yo -i)(_.r\(. L fas ‘./{(-.'t\(_'kg_‘.";l
conCC. g de Fesyoke | deeluro gite Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC. 52862313
de Bogotd me invitd a participar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produceion,
circulacion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
[a formacion de audiencias ¥ to consalidacion del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido
tambidn informado que mis datos personales serdn ratados conforme a la ey de tratamiento de datos.

Si tiene dilas puede comunicarse con el investigador pringipal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
3008272230, o al correo electrénico transmediaencolombiafiamail.com. Se da por entendida la informacién

que se expone en este consentimiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacidn, los posibles
riegos v keneticios implicados, ademas de las dudas ¢ inquietudes que fueron resucltas,

5
Firma del partic lp:m'{cg‘-” i E:“‘Bf/ Zf'
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Protocalo de la investigoeidn- consentimiento informadeo

De aeuerdo con os principios establecidos en 1 resolucion 008430 de oetubre de 1993, este consentimivnio
informado fiete el propésim de salicitar su atorizacion para la participacion en este estudio que se basu en el
Andlisis de la produccian, cireulacion, exhibicisn de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012
a 2018 Posibilidades para la formacidn de audiencias y la consolidacidn del mercado de contenidos

audiovistales multifannato.

Soliciund del procedimiento por seguir: Siusted coma individuo pertencciente al estorne transmedia
colombinno, acepta participar en el presente esludio, se le solicitard su aprobacién para grabar dvrante ta sesion
de zrupo focal, tomar fotografias y archivar en un dispositivo lo conversado unicamente par fines de la

mvestigacidn,

Riesgos. Sepiin la clasificacién de la resolucion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
tiesgo alauno porgue no se consuliard informacion relacionada con su integridad personal ¥ los instnimentos
que se aplicacin traton aspeclos sobre sus experiencias Y canacimientos relacionadas con ¢l enterno en
transimedia colombiane,

Benefivios, Aportard de meners significutiva a los estudios realizados hasta shora relacionados cou lo

i . s . L
wansmedial, asi misme, sis apertes seran tenidos en cuenta para la elaboracién del libro resultado del procesoy
y servirdn para los procesos de socializacion finales,

Deckaraeitn de conocimiento y voluntariednd. La participacion en el presente estudio es de cardeler
voluntario, per 1o tanto si usted decide no participar, estd en fa completa libertad de realizarlo sin que esto
genére una consecueneia, sancitn o castigs en su contra, Si decide participar mediante el preseate documento
s compromete a pacticipar del grupo focal al cual ha side invitado para ¢l desarrollo de la investigacion, El
participanre declorn que comprandio completaments la informasion entregada y formulo todas laz preguntas
que le sugieren, obeteniendo una respussta tavarable y clarn para su participacion veluntaria,

ciutad_ P92 & reche. A 3 1 9Hora vo_dre \lnan-
cnCC. 31 6524 )Y de ( 330 e declaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC. 52862315
de Bogotd me fnvito a participar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Anilisis de la produccion,
circulacion, exhibicidn de contenidos andiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
Ta formacion de audiencias v In consotidacion del mercado de contenidos audiovisuales muliiformato. He sido
tambidn informado que mis datos personales serdn tratados conforme a la ley de iratamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse can el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
INN8272250, 0 al correo electrdnico tran Hiaencolombiasd@email.com. Se da por entendida Ia infermacion
que s¢ expone en este consentimienio, et ohjetivo del proyecto, en que se basa mi participacion, los posidles
riegos v beneficios implicados, sdemds de las dudas @ inguictudes que tueron resuclias,

Firma del participante:
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Pratoeolo de ta investigaeton- consentimiento informado

De acuerdo con los principios establecidos ¢n la resolucion 008430 de ccwubre de 1993, este consentimiento
informade tene <f propdsito de solicitar su atorizacion para la participacisn en este estudio que se basa en el
Andtisis de la produceion, circulacivn, exhibicién de contenidos audiovisuales en platafonmas digitales de 2012
a 2018, Pusibilidades para la formacien de andiencias y la consolidacién del mercado de contenidlos
audievisuales multiformate,

Solicitud del procedimiento por sepuir: S$i usied como individuo pertenceicnte al enlomo wansmedia
colombiano, acepta participar 2a 2l presente estudio, se le solicitard su uprobacion para grabar durame la sesion
de grupo feeal, tamar fotografias y archivar en un dispositive lo conversado tnicamente para fines de la
investigacian.

Riesgos, Sewtin la clasificacion de la resolucién 8430 de 1993, participar en el presente estudia, no conlenpla
riesao alutimto porque no se consultard informacion relacionada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplicardn fratan aspectos sobre sus experiencias ¥ conoeimientos relacionadas con <l entomo en
wansmedia colomblana.

Beneficios. Aportard de manera significativa a los estudios realizados hasta ahora relacionados con lo

. n * - ]
transmedinl, asi mismo, sus aportes serfu tenidos en cuenta para la elabaracién del libro resultado del procesoy
v serviran para los procesos de soctalizacion finales.

Declaracion de conocimicnto y veoluntariedad, La participacion en el presente estudio es de cardeter
voluntario, por 1o tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
genere una consecuencia, sancién o castigo en s contra. Si decide pariicipar mediante ¢l presents documento

se compraele & partivipar del geupo focal al cual ba sido invitado para el desarrollo de I investigacién. El

participante declurs que comprendid complefumente la informacion entregada y formuld todas las pregunras
que le sugieren, obeteniendos una respuests favorable y clara para su pactieipacion veluntaria,

: [} Il - .

Ciudad T’n gt f-'eCha:"-'”M 14 f)m i ora H 30w Yo __{".'L"f AN ‘I-\‘.l' A L’\ .

con CC, _?_6] Ii.‘{. f_’\y i de oo declaro que Ana Terssa Arciniegas Martinez con CC. 52862315
de Bogotd me invitd a participar € 12 investigneion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produceidn,
circulavion, exhibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitzles de 2012 a4 2018, Posibilidades para
It formaeion de audiencias ¥ la consolidacian del mercade de contenidos andiovisuales multiformato. e sido
tembign i fonmado que mis datos personales serdn tratados conforme a fa ley de tralamiento de datos.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arcintegas Martinez al teléfono
3008272250, 0 al gorreo ¢lecironico fansi colombia@amail.com. Se da por entendida la informacion
que se expone ea cste consentimiento, el ebjetivo del proyects, en que se basa mi participacion, {os posibles
riepos v beneficios iluplic:}ijus. glemis 5(c l25 dudas e inquietzdes que fueron resucltas,

/ ! i |
Firmn del oadicipante: < Lo.f'y_ r
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Profoenlo de fa investigacion- consentimicnto informado

3¢ acuerds con los principios establecidos en la resotucion 008430 de octubre de 1993, esie consentimiento
infonmado tiens ¢l proposito de solieitar su atorizacion para la participacidn en este estudio que se basa en
Andlisis de fa prodiccion, circulneion, exhibicion de centenidos audiovisuales ea platatormas digitales de 2012
a 2018, Posibilidades para la formacicn de audiencias y la consolidacion del mercadn de contenidos
audiovisuales muliiiprmato.

Solicltud del provedimients pur seguir: $i usted como individuo pertenceiente al entorne fransmedia
colombiane, scepts participar en el presente estudio, se ke solicitard su aprobacién para 2rabar durante fa sesion
de grupo foval, tonwr fotografies y archivar en un dispositivo lo conversade finicamente para fines de ia
investigacion.

Riesgos. Segin b clasificacién de la resolucién 8430 de 1993, purticipar en el preseste estudio, no contempha
riesgo alguno porgue no se consultard informacidn relacivnada con su integridad personal y los instrumentos
que se aplivardn fratan uspectos sabre sus experiencias Y conucimieitos relacionadas con el entomo en

transmedia colombiano,

Beneficios, Aportard de manera significativa a los estudios realizados hasta ahora rchcmnadas con lo
wamsmedial, #si misieo, sus aportes secin tenidos en cuenta para la elaboracidn del libro resullaco del pruccsog,
y servirdn para los proceses de secializacion finales.

Declaracion de conpcimients y voluntariedad. La participacion en el presente estudio es de caricler
voluntario, per lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esto
genere und consecuenci, sancion o castigo <u su contra. Si decide participar mediante el presente dosumento
se compromete a participar del grupo focal al cual ha sido invitado para el desarollo de I investizacion. El
participants declare que comprendio completmmente la informacion entregada y formuld todas lag preauntas
que fe sugieren, obeteniendo una respuesta favorable y clara para su participacion veluntaria,

Cindad 'L‘“"‘l*l";*" Iu,m "HU 5/ Hora o 11¢0 v "HULJWJ SRR of i Ta e

con Ot b 2557 de Al 3 3  decluro que Ana “Leresa Arciniggas Martinez con CC. 52862313
de Bogata e invitd a panticipar en L investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la producgion,
circulacion, exbibicion de contenidos audiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
la formacion de audiencias v la conselidacion del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido
también informado que mis datos personales serdn tratados conforme a ba ley de tralamiento de datos,

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al wiéfono
IPN8272230, 0 al correo electrénico wur encolombiafdlemai 1. Se da por entendida la infermacion
que se expone on este consentimiento, el objetivo del proyecta, en que se basa mi participacién, los posibles
riegos y beneficios implicados, ademds de s dudas e inguictides que fucron resucltas,

- o
Firma del pacticipante: { ".(m"[‘
A i
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Protacolo de la investigacidn- consentimiento informade

De acuerdo con los principios establecidos en la resolucion 608430 de octubre de 1993, este consentimiento
informads ene el proposito de soliciar su atorizacion pam la purticipacion en este estudio que se basa en <l
Andlisis de la produccion, cirenlacion, exhibician de contenidos andiovisuales en platafornas digitales de 2012
4 2018 Posibitidades para la formacion de audiencias y la consolidacién del mercado de contenidos

audinvisuales multiformato,

Solicitud del provedimients por seguirs Si usted como individuo perteneciente al entorno transmedia
colombiane, acepla participar an ¢l presente estudio, se le solicitara su aprobacion para grabar durante la sesion
de erupo focal, tomar fotograffas v archivar en un dispositivo lo gonversado {inicamente para fines de la

investigacion.

Riesgos. Seedn la clasificacién de I resolugion 8430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
riesgo alguno porqus no se consuitara informacion relacionada con su integridad personal y las instrumentos
que se aplicarin tratan aspectos sobre sus experiencias y conocimisntos relacionadas ton ¢l ensorno en
mransmedia colombiane.

Beneficios. Aportara de manera significativa a los estudies realizados hasta ahora ru!ncm'mdus cen lo
transmedial, asi mismo, sus aportes sordn fznidos en cuenta pard fa elaboracian del libro resultado del procesoy
y servicin para los procesos de soclalizacidn finales,

Declaracion de conocimiento y voluntariedad, Lo participacion en el presente estudio es de cardcler
voluntario, por lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa liberiad de realizarlo sin que esto
sertere tna consecusneia, suneitn o castigo en su conta. Si decide participar mediante 2| presente documento
s¢ compromete o participar del grupo foeat ol cual ha sido invitado para el desarrallo de la investigacion. El
participinte declara que comprondio completunente la informacion entregada y lormuld todas ks preguntas
que le sugieren, uogremmw una :e:.puesm favorable y clara para su parmipﬁcn 1 voluntaria.

Ciudad 'S (elo Foehis " AP tora Fhr vor L Ilef b z’*t\'t»? L
con CC. ‘!C P20 de 8] ey declaro que Ana Teresa Arciniegas Martinez con CC. 528623 1
de Bogotd me invito pumclpm en ta investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produccion,
circulacion, exhibicidn de centenidos audiovisuales en platatormas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
I tormacidn de audlencias v la consolidacion del mercado de contenidos audiovisuales multiformato. He sido
jambign informado que mis datos personales serdn tratados conforme a Ia ley de tratamiento de datos,

Si tiene duras puede comunicarse cun ¢l investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
3008272250, 0 al correo elecrdnive wmnsmediagncolombiaf@amail.com. Se da por entendida la informacion
e S0 expone on este cansentimientn, el objetivo del proyeeto, en que se basa mi participacion, los posibles
ricgos v beneficios implic 'u!r?. .uh,mé[:!c las dudas e inqmel‘ud;s que fileron resueltas.

uf‘k

Firina del participante: Li,,/ 7L,
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Pratocelo de la nvestigacidi- consentimiento informudo

Dg acuerdo con los principios establecidas en la resolucion 008430 de octubre de 1993, este consentimiento
informado tiene el propdsito de soficitar su atorizacion para la pactivipacion en este estudio que se basa en g]
Andlisis de la produceion, cirenlacion, exhibicion de contenides audiovisuales en plataformas digitales de 2012
4 2018 Posibilidades para fa formacidn de audiencias y ls consolidecion del mercado de contenidos
audiovisuales multitormate.

Solivitud del procedimiento por seguir: Si usted como individuo pertenceiente al entorno transimedia
colombiane. acepla participar e el presente estudio, se le solicitard su aprobacion para grabar durantz la sesién
e grupo focal, tomar fotogratias v archivar en un dispositivo lo conversado dnicemente para fines de la
investigacion.

Riesgos, Segin ln clasificacion de la resolucion $430 de 1993, participar en el presente estudio, no contempla
riesge algune porque ne se consultard informacion relacionada con su integridad personal v los insnumentos
gue se aplicardn trowae 2spectes sobre sus experiencias  y conocimientos relacionadas con ol entorno en
transmedia colombizno,

Benelicios, Aportard de manera significativa o fos estudios realizados husta ahora relacionados con lo
- . 3 1 1+ s " !
fransmedial, asi misino, su3 apertes seran tenidos en cuenta para la elaboracion del libro resuitado del procesoy

y serviran para los procesos de socializacion finales,

Declacacidn de conocimiento y voluntariedad. La participacidn en ] presente estudio os de cardcter
voluntarlo, por lo tanto si usted decide no participar, estd en la completa libertad de realizarlo sin que esio
SENCTE HNA CONSECUenel, SANCION o castigo en su contrd, Si decide participar mediante ¢l presente documento
se compromete a participar del grupe focal al cual ha sido invilado para el desarrollo de la investigacion, El
participante declira que comprendio completamente la Informacion entregada v Formuls rodas las preguntas
que le sugieren, obeteniendo una respuesta favarable v elarm para su participacion voluntaria,

‘ = e
C 111{5:“1_‘_(_:‘;@753;@{_:9.,(,_:. fechai @ Rep ! (7 Hora 3100 ae Yo Q{f\{&-ﬁ\ ’C}_)? [ ) \b &
con CC._ ADCRAMY ) de _, declaro que Ana Teresa Arcintegas Maninez con CC. 52862313
de Bogota me fnvito a pacticipar en la investigacion: Transmedia en Colombia: Andlisis de la produceidn,
circulacion, exhibicién de contenidos andiovisuales en plataformas digitales de 2012 a 2018, Posibilidades para
I formaeion de audiencias y fa consolidacidn del mercado de contenidos avdiovisuales muliiformato. 1le sido
también informado que mis datos personiles seran tratados conforme & |a ley de tratamiento e dates.

Si tiene dudas puede comunicarse con el investigador principal, Ana Teresa Arciniegas Martinez al teléfono
3008272250, o al correo elecndnico wansmedinencolombiaipemail.eem, Se da por entendida n mformacion

que se expone en este consentimiento, el objetivo del proyecto, en que se basa mi participacidn, los posibles
riegos ¥ beneficios im Ifu‘u.lml, ademis de las dudas ¢ inquistudes que fueren resucltas.

W/
Firma del par(icipmﬁl‘ g/_ >




